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Episodes in the EncyclopediaEpisodes in the EncyclopediaI. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.507-508, 2023II. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.507-508, 2023III. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.1401-1404, 2023IV. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.1253-1254, 2023V. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.654-655, 2023VI. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.



Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.346-347, 2023VII. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.322-323, 2023VIII. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.601-602, 2023IX. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.1010-1011, 2023X. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.1721-1725, 2023XI. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.2163-2164, 2023XII. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.241-242, 2023XIII. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.2009-2010, 2023XIV. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.268-269, 2023XV. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.472-473, 2023XVI. Kocaeli AnsiklopedisiKocaeli AnsiklopedisiBİLGİLİ B.Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Kültür ve Sosyal İşleri Dairesi Başkanlığı Yayınları No: 59, pp.248-249, 2023XVII. Turizm Ansiklopedisi TürkiyeTurizm Ansiklopedisi TürkiyeBİLGİLİ B.Detay Yayıncıılık, pp., 2019XVIII. Turizm Ansiklopedisi TürkiyeTurizm Ansiklopedisi TürkiyeBİLGİLİ B.Detay Yayıncılık, pp., 2019XIX. Turizm Ansiklopedisi TürkiyeTurizm Ansiklopedisi TürkiyeBİLGİLİ B.Detay Yayıncılık, pp., 2019XX. Turizm Ansiklopedisi TürkiyeTurizm Ansiklopedisi TürkiyeBİLGİLİ B.Detay Yayıncılık, pp., 2019
Supported ProjectsSupported ProjectsBİLGİLİ B., UCA S., ÖZKUL E., AKDEMİR N., DÜLGER ALTINER D., Project Supported by Higher Education Institutions,GELENEKSEL TÜRK MUTFAĞI ve ULUSLARARASI MUTFAKLARI BÜTÜNLEŞTİRİCİ YENİLİKÇİ ÜRÜNLER GELİŞTİRME ALTYAPI PROJESİ, 2021 - 2023Bilgili B., Bilgisu E., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Kocaeli İlinde Kobi’ler Gelişim Süreçleri



İle Model Oluyor (KOSGEB, TEMATİK PROJE), 2016 - 2017BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Saraylı-Orcun Tarih Koridorunda Doğal YaşamProjesi-TR42/15/KTKÖA70014, 2015 - 2017YAVAŞ A., BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Saraylı-Orcun Tarih KoridorundaDoğal Yaşam Projesi, 2015 - 2017BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Nitelikli Mesleki İstihdam İçin Mesleki ve TeknikEğitim Uygulama Modeli ve Stratejileri Geliştirme Projesi, 2016 - 2016BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Sanayi Endeksleri Kocaeli Sanayi SektörününStratejik Kararlarına Yön Veriyor, 2016 - 2016ÖZKUL E., BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Acarlar Longozu Yatırımcıları veZiyaretçileriyle Buluşuyor, 2015 - 2015BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Nitelikli Mesleki Istihdam ve SürdürülebilirStratejiler Gelistirme Projesi TR42 15 DFD 0146, 2015 - 2015BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Bolu Sağlık Turizmi Yatırımcılarını veZiyaretçilerini Bekliyor TR42 13 DFD 0044, 2014 - 2014BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Kocaeli İlinde Sanayi ve Turizmi Buluşturan ExpoMerkez Fizibilite Projesi TR42 13 DFD 0157, 2013 - 2014BİLGİLİ B., CB Strateji ve Bütçe Başkanlığı (Kalkınma Bakanlığı) Projesi, Bolu Düzce Kocaeli Sakarya Yalova DoğuMarmara Turizminde Kümelenme ve İnovasyon İle Rekabetin Arttırılması, 2011 - 2011Bilgili B., Project Supported by Higher Education Institutions, Sigorta Hizmetlerinde Marka Değeri Erzurum İstanbulÖrneği Atatürk Üniversitesi Bilimsel Araştırma Projesi BAP 2006 114, 2006 - 2008
Activities in Scientific JournalsActivities in Scientific JournalsInnovation & Management Review, Publication Committee Member, 2022 - ContinuesŞura Akademi Dergisi, Advisory Committee Member, 2022 - ContinuesScientific Journal of Innovation and Social Sciences Research (SJISSR), Committee Member, 2021 - ContinuesJOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, Publication Committee Member, 2020 - ContinuesTurar Turizm ve Araştırmaları Dergisi, Committee Member, 2017 - Continues
Memberships / Tasks in Scientific OrganizationsMemberships / Tasks in Scientific OrganizationsTurizm Akademisyenleri Derneği (TURAK), Member of Advisory Board, 2019 - Continues, TurkeyPazarlama ve Pazarlama Araştırmaları Derneği (PPAD), Member, 2007 - Continues, Turkey
Scientific RefereeingScientific RefereeingSUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, August 2023BEHAVIORAL SCIENCES, Journal Indexed in SSCI, August 2023SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, July 2023JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, April 2023SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, March 2023SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, March 2023JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, March 2023JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, February 2023JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, February 2023SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, February 2023INTERNATIONAL JOURNAL OF ENVIRONMENTAL RESEARCH AND PUBLIC HEALTH, Journal Indexed in SSCI, February



2023INTERNATIONAL JOURNAL OF ENVIRONMENTAL RESEARCH AND PUBLIC HEALTH, Journal Indexed in SSCI, November2022SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, October 2022SUSTAINABILITY, Journal Indexed in SSCI, August 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, July 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, July 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, June 2022Innovation & Management Review, Journal Indexed in ESCI, May 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, May 2022International Journal of Advertising and Marketing to Children-Young Consumers, Journal Indexed in ESCI, May 2022Municipality, Kocaeli Kent Konseyi, Turkey, May 2022JOURNAL OF YASAR UNİVERSİTY, National Scientific Refreed Journal, April 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, March 2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, February 2022International Journal of Advertising and Marketing to Children-Young Consumers, Journal Indexed in ESCI, February2022JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, January 2022International Journal of Advetising and Marketing to Children-Young Consumers, Journal Indexed in ESCI, December2021ATATÜRK ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, October 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, September 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, July 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, July 2021KAFKAS ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ ve İDARİ BİLİMLER FAKÜLTESİ DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, May 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, January 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, January 2021JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, November 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, August 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, June 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, May 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, May 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, February 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, February 2020ATATÜRK ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, February 2020JOURNAL OF CLEANER PRODUCTION, SCI Journal, January 2020ATATÜRK ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, May 2019JOURNAL OF YASAR UNİVERSİTY, National Scientific Refreed Journal, March 2019KAFKAS ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ ve İDARİ BİLİMLER FAKÜLTESİ DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, February2019ATATÜRK ÜNİVERSİTESİ İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER DERGİSİ, National Scientific Refreed Journal, May 2017
Scientific ConsultationsScientific ConsultationsKocaeli Ticaret Odası Özel Mesleki Teknik Lisesi, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm Fakültesi, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2020 - 2022Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm Fakültesi, Seyahat İşletmeciliği veTurizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2021 - 2021Kocaeli Sanayi Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2017 - 2018



Kocaeli Sanayi Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2015 - 2015Kocaeli Ticaret Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2015 - 2015Kocaeli Sanayi Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2014 - 2014Bolu Ticaret ve Sanayi Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu,Seyahat İşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2014 - 2014Kocaeli Ticaret Odası, Scientific Consultancy, Kocaeli University, Turizm İşletmeciliği ve Otelcilik Yüksekokulu, Seyahatİşletmeciliği ve Turizm Rehberliği Bölümü, Turkey, 2013 - 2013
Tasks In Event OrganizationsTasks In Event OrganizationsBilgili B., IV. Uluslararası Turizm Ekonomi ve İşletme Kongresi (ICTEBS), Scientific Congress, İstanbul, Turkey, Ekim 2021Bilgili B., Kocaeli Büyükşehir Belediyesi Turizm Çalıştayı, Workshop Organization, Kocaeli, Turkey, Haziran 2021Özkul E., GÜÇLÜ NERGİZ H., BİLGİLİ B., 19. Geleneksel Turizm Sempozyumu , Scientific Congress, Kocaeli, Turkey, Nisan2021Bilgili B., III. Uluslararası Gastronomi Turizmi Araştırmaları Kongresi, Scientific Congress, Kocaeli, Turkey, Eylül 2018Bilgili B., 23. Ulusal Pazarlama Kongresi, Scientific Congress, Kocaeli, Turkey, Haziran 2018
MetricsMetricsPublication: 176 Citation (WoS): 63 Citation (Scopus): 78 H-Index (WoS): 5 H-Index (Scopus): 5
Congress and Symposium ActivitiesCongress and Symposium Activities1.International Lake Tourism and Current Trends in Tourism Congress, Attendee, Konya, Turkey, 2023Congress of Hygiene Research in Hospitality Industry (COHRIH), Attendee, İstanbul, Turkey, 2023MTCON'23, Attendee, İstanbul, Turkey, 2023V. International Congress Tourism Economy and Business Sciences (ICTEBS), Attendee, Kocaeli, Turkey, 202220. Ulusal Turizm Kongresi, Attendee, Eskişehir, Turkey, 20193rd Rural Tourism and Development Congress, Attendee, Muğla, Turkey, 2019IMASCON 2019, Attendee, Kocaeli, Turkey, 201924. Pazarlama Kongresi, Attendee, İzmir, Turkey, 2019International Halal Torism Congress, Session Moderator, Antalya, Turkey, 20193rd C-IASOS, Attendee, İzmir, Turkey, 2019International Halal Tourism Congress, Attendee, Antalya, Turkey, 2019International Marmara Science and Social Sciences Congress, Attendee, Kocaeli, Turkey, 2018International Marmara Science and Social Sciences Congress, Session Moderator, Kocaeli, Turkey, 20183rd International Gastronomy Tourism Studies Congress, Attendee, Kocaeli, Turkey, 201814th International Strategic Management Conference, Attendee, Praha, Czech Republic, 201823. Ulusal Pazarlama Kongresi, Attendee, Kocaeli, Turkey, 201817. Uluslararası Katılımlı Isletmecilik Kongresi, Attendee, İzmir, Turkey, 2018International Social Sciences Congress, Attendee, Antalya, Turkey, 2018



6. International Congress on Current Debates in Social Science, Attendee, İstanbul, Turkey, 20173rd Annual International Conference on Social Sciences AICSS, Attendee, İstanbul, Turkey, 201722. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Trabzon, Turkey, 2017International Applied Social Sciences Congress, Attendee, Uşak, Turkey, 201721. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Kütahya, Turkey, 2016Eight Annual International Conference on Global Business, Engineering, Energy, Agriculture, andHealth, Attendee, NewYork, United States Of America, 2016International Winter Cities Symposium, Attendee, Erzurum, Turkey, 20165th International Conference on Leadership, Technology, Innovation and Business Management, Attendee, İstanbul,Turkey, 201519. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Gaziantep, Turkey, 201418. Ulusal Pazarlama Kongresi, Attendee, Kars, Turkey, 201317. Ulusal Pazarlama Kongresi, Attendee, Balıkesir, Turkey, 20126th International Strategic Management Conference, Attendee, Sankt-Peterburg, Russia, 201014. Ulusal Pazarlama Kongresi, Attendee, Yozgat, Turkey, 2009International Rural Development Symposium'09, Attendee, Erzurum, Turkey, 2009Uluslararası Meslek Yüksek Okulları Kongresi UMYOS'2009, Attendee, Konya, Turkey, 200913. Pazarlama Kongresi, Audience, Adana, Turkey, 200813. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Nevşehir, Turkey, 2008Management of International Business and Economics Systems 2008 Conference (MIBES), Attendee, Larissa, Greece,2008International Research Conference on Business Strategies YIRCoBS’08, Attendee, İstanbul, Turkey, 200812. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Sakarya, Turkey, 200711th International Quality Function Deployment Syposium, Attendee, Aydın, Turkey, 20059. Pazarlama Kongresi, Audience, Ankara, Turkey, 2004Dokuz Eylül Üniv.Maritime, International Iame-2004 Congress, Attendee, İzmir, Turkey, 20048. Ulusal Pazarlama Kongresi, Audience, Kayseri, Turkey, 2003
Invited TalksInvited TalksPazarlama Stratejileri, Seminar, Samsun Ticaret Odası, Turkey, May 2021Kocaeli İli Turizm Potansiyeli Fizibilite Çalışması, Workshop, Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Turkey, February 2021Mesleki İstihdam Çalıştayı Sunumu, Workshop, Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Turkey, March 2020Kocaeli İli Turizm Çalıştayı Fizibilite Sunumu, Workshop, Kocaeli Valiliği, Turkey, September 20198 Mart Dünya Kadınlar Günü ve Girişimcilik, Seminar, Kocaeli Üniversitesi, Turkey, March 20188 Mart Dünya Kadınlar Günü-Girişimcilik, Seminar, Turkey, March 20178 Mart Dünya Kadınlar Günü-Girişimcilik, Seminar, Bağcılar Belediyesi-İstanbul, Turkey, March 2016Nitelikli Mesleki İstihdam Uygulama Fizibilite Rapor Sunumu, Seminar, Kocaeli Sanayi Odası, Turkey, July 2015Nitelikli Mesleki İstihdam Sunumu, Workshop, Kocaeli Sanayi Odası, Turkey, August 2014Gıda Perakendeciliği, Conference, Sakarya Ticaret ve Sanayi Odası, Turkey, June 2014Kadın Girişimciler Kurulu, Girişimcilik Semineri, Seminar, Kocaeli Sanayi Odası, Turkey, June 2013
AwardsAwardsBilgili B., 2020 Yılı Kocaeli Üniversitesi Sosyal Bilimler Alanında Uluslararası Yayın Sıralamasında 3.'lük Ödülü, KocaeliÜniversitesi, May 2022Bilgili B., Best Paper Award, 6. Emı Congress, September 2021Bilgili B., Best Paper Award, Michigan University, Eight Annual International Conference On Global Business, Engineering,Energy, Agriculture, And Health, June 2016



Bilgili B., Özkul E., Çam F. B., Best Paper Award, 5Th International Conference On Leadership, Technology, InnovationAnd Business Management, December 2015
Representation and Promotion ActivitiesRepresentation and Promotion ActivitiesInstitutional Representation, Cumhurbaşkanlığı İnsan Kaynakları Ofisi Başkanlığı, Turkey, İstanbul, 2023 - 2023Institutional Representation, Dokuz Eylül Üniversitesi, Turkey, İzmir, 2023 - 2023Institutional Representation, Bursa Teknik Üniversitesi, Turkey, Bursa, 2023 - 2023Institutional Promotion, Kocaeli Üniversitesi, Turkey, Kocaeli, 2023 - 2023Institutional Representation, Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Turkey, Kocaeli, 2023 - 2023Institutional Representation, Anadolu Üniversitesi - CBİKO, Turkey, Eskişehir, 2023 - 2023Institutional Representation, Anadolu Üniversitesi-Cumhurbaşkanlığı İnsan Kaynakları Ofisi, Turkey, Eskişehir, 2022 -2022Institutional Representation, Abant İzzet Baysal Üniversitesi, Turkey, Bolu, 2022 - 2022Institutional Representation, Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Turkey, Kocaeli, 2022 - 2022Institutional Representation, Kocaeli Büyükşehir Belediyesi, Turkey, Kocaeli, 2021 - 2021Institutional Representation, Kocaeli Valiliği, Turkey, Kocaeli, 2019 - 2019
Non Academic ExperienceNon Academic ExperienceAtatürk Üniversitesi
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