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2017, Sayfa: 140

Jiiri: Yrd. Dog. Dr. Omer ALANKA
Yrd. Do¢. Dr. Duygu OZSOY
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Bu c¢alismanin amaci, medya okuryazarligi ¢alismalarina iligkin incelemelerde
bulunup medya egitiminin Onemine vurgu yapmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda
hazirlanan calismanin birinci boéliimde, medya okuryazarligi bashigi altinda medya
kavramina kisaca deginilmis ve sonrasinda olay1 daha spesifik hale getirerek geleneksel
medya kavramina giris yapilmistir. Geleneksel medya kavrami baslig: altinda gazete,
sinema, radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikislari ile
birlikte tarihsel seriivenleri incelenmeye ¢alisilmistir. Konunun devaminda yeni medya
kavrami ele alinmis olup yeni medyanin ortaya ¢ikis siireci ile birlikte tarihsel seriiveni
icerisinde internet konusuna deginilmistir. Bu boliimde son olarak yeni medyanin
igerisinde biiyiik role sahip sosyal medya ve dijital medyanin tarihsel seriivenleri
incelenmistir. Ikinci boliimde; medya okuryazarligi ve kavramlar bashig altinda medya
okuryazarlig1 ile okuryazarlik kavramlar1 iizerinde durulmus, gelisen teknoloji ile
birlikte ortaya ¢ikan okuryazarlik tiirlerinden geleneksel, gorsel ve yeni medya
okuryazarligi kavramlari agiklanmaya c¢alisilmistir. Konunun devaminda medya
okuryazarliginin Diinya ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi ele alinmistir. Daha sonra
Masterman, Aufderhide ile Scheibe ve Rogow tarafindan ortaya koyulan medya
okuryazarlig1 ilkeleri anlatilmaya calisilmistir. Medya okuryazarliginin amaglar1 ve
toplumsal etkilerine dair yapilan agiklamalarla bu béliim sonuglandirilmistir. Ugiincii
boliimde, medya okuryazarligi kuramlari bagligr altinda medya okuryazarligina yonelik
yaklagimlar (kuramlar) maddeler halinde ele alinmistir. Konunun devaminda Shepherd,
Potter ve Davis’in gelistirdigi medya okuryazarligi modelleri irdelenerek medya
okuryazarligma dair yapilan ¢agdas tartismalardan olan medya okuryazarhigi
hareketindeki yedi biiylik tartisma ile bu c¢alisma sonlandirilmistir. Tezde metodoloji
olarak kapsamli literatiir taramas1 yapilmis ve giincel kaynaklara bagvurulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya, Geleneksel Medya, Yeni Medya, Medya Okuryazarligi.
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The aim of this study is to highlight the importance of media education by
examining media literacy studies. In the first part of the work was prepared for this
purpose, the concept of media under the heading of media literacy was briefly
mentioned and then the concept of traditional media was introduced by making the
event more specific. Under the heading of the traditional media concept, attempts have
been made to examine historical adventures along with the emergence of traditional
mass media such as newspapers, cinema, radio and television. The concept of new
media has been discussed in the continuation of the subject and the internet has been
mentioned in the historical adventure with the emergence process of the new media. In
this section, the historical adventures of social media and digital media, which have a
major role in the new media, are examined. In the second chapter; Under the heading of
media literacy and concepts, the concept of literacy along with the concept of media
literacy has been tried to explain traditional, visual and new media literacy from the
types of literacy that emerged with the developing technology. Subsequently, under the
title of historical development of media literacy, media literacy in the world and in
Turkey has been discussed. Later, the media literacy principles set forth by Masterman,
Aufderhide and Scheibe and Rogow were discussed. This chapter has been finalized
with titles about the aims and social effects of media literacy. In the third chapter;
Approaches to media literacy under the heading of media literacy theories are covered
under the headings of Grafting, Protection, Strength, Critical and Analytical approach.
In the course of his discussions, Shepherd examined the media literacy models
developed by Potter and Davis and addressed seven major discussions in the media
literacy movement, contemporary debates on media literacy. In the thesis,
comprehensive literature search has been made as methodology and current sources
have been consulted.

Key words: Media, Traditional Media, New Media, Media Literacy.
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Vil

ONSOZ

[letisim insan hayatinin olmazsa olmazlarmin ilk basamagini isgal eden bir olgu
olarak baskosede yerini ilk giinkii gibi korumaktadir. Duvar yazilari ile baglayan bu
siirecin zamanin ilerlemesi ile birlikte siirekli bir degisim igerisinde oldugu yadsinamaz
bir ger¢ek olarak durmaktadir. Iletisimdeki bu degisim ve gelismelere farkli dis
etmenlerinde etki ettigi bilinmektedir. Zaman igerisinde bilim insanlarinin yaptiklar
arastirmalar sonucunda yeni yeni bir siirii bulusu insanligin hizmetine sundugu
goriilmektedir. Yapilan bu yeni icatlar arasinda insan hayatina en cok etki edenlerin
basinda iletisim siirecinde adeta devrim niteligi tagiyan matbaa, radyo, sinema ve
televizyon yer almaktadir. Bu alanda yenilik adina siirekli bir devinimin oldugu
bilinmekle birlikte son raddede insanoglunun hayatina giren cep telefonu, bilgisayar ve
internet bu siirecin simdilik finali olarak goriilmektedir. Yapilan bunca icadin her ne
kadar baslangicta insan hayatina kolaylik sagladigi diisiiniilse de medya tarafindan
olusturulan mesajlarin okunup anlasilmasi noktasinda bir sikintinin oldugu da sonraki
yillarda giindeme gelmektedir. Bu alandaki eksikligin giderilmesi i¢in iilkeler ve bilim
insanlarmin yaptig1 calismalar sonucunda medya okuryazarligi dersinin gerekliligine
vurgu yapilmaktadir. Bu calismada medya okuryazarligina dair altyap: teskil etmesi
acisindan medya okuryazarliginin tarihsel seriiveni ve onun olusumuna katki saglayan
kavramlarla birlikte bu alandaki kuramlar incelenmeye calisilmaktadir.

“Bana bir harf 6gretenin kirk yil kolesi olurum” (Hz. Ali) soziinii kendime siar
edinerek devam etmis oldugum egitim hayatimin bu asamasma degin bana katki
saglayan bircok insan bulunmaktadir. Oncelikli olarak tez ¢alismamda basim her
sikistiginda beni motive eden ¢ok kiymetli danmisman hocam Yrd. Dog. Dr. Omer
ALANKAya, tanidigim ilk giinden bu yana hayatimda hep ayr1 bir yeri olan sézlerini
ve biz 6grencileri i¢in yaptiklarini hayatima hep yoldas edindigim pek muhterem hocam
Prof. Dr. Naci ISPiR’e, burada isimlerini zikredemedigim unutmadigim ve higbir
zamanda unutamayacagim c¢ok kiymetli hocalarima, arkadaslarima, meslektaslarima,
ayrica bu gilinlere gelmemde en biiyiik pay sahibi olan aileme, hayatima girdigi ilk
giinden beri zor donemlerimde destegini benden esirgemeyen biricik esim Yeliz
PALA’ya ve yiiziimdeki tebessiimiim canim kizim Afra PALA’ya tesekkiir eder saygi

ve sevgilerimi sunarim.

Erzurum - 2017 Cevat PALA



GIRIS

Insanoglu diinyada var oldugu ilk giinden beri siirekli bir degisim igerisinde
kendini bulmaktadir. Bu degisimler hep kendi hayatlarin1 daha iyi idame ettirebilmek
adina ortaya koyduklar1 yenilikler araciligl ile gergeklesmektedir. Yapilan bir icat,
bulunan bir metal, yasanan dogal olaylar ve kazanilan savaglar gibi bir siirli etmenin
caglar agip caglar kapattigi tarih derslerinde Ggrencilere anlatilan degisimler birer
gerceklik olarak durmaktadir. Varliginin ilk gilintinden beri gergeklestirmis oldugu bu
yeniliklerle gerek beslenme, barinma ve gerekse refah seviyesini artirma ¢abalari devam
eden insanoglunun; ayni zamanda iletisimden de higbir zaman uzak duramadigi
goriilmektedir. Iletisimin olmadigi hayatin insanoglunun fitratina aykir1 oldugu da
bilinmektedir. Nasil ki bir insan a¢ susuz olarak hayatini belirli bir siire idame ettirebilir
ise, yasamini siirdiirebilmek ve fitratinda olan sosyal varlik 6zelligini gerceklestirmek
icin iletisim igerisine girmesi gerekmektedir. Baslangi¢ asamasindaki iletigimin nasil
oldugu noktasi her ne kadar bir muamma olarak goriilse de bilinen bir gercegin varligi
dikkat cekmektedir. Iste bu noktada bugiin gelinen asamanin ilk &rneklerinin
sergilendigi duvar resimleri ve yazilari giin yiliziine c¢ikmaktadir. Bunlarin ilk
zamanlarda bilgi amagh kullanildig1 diisiiniilse de sonraki yillarda caglarin ve
teknolojinin ilerlemesi ile bilgi ve haber amagli kullanilmaya baglandigi da
bilinmektedir. Yazili haber aktarimimin ilk Orneklerinin parlamento ¢alismalarinin
vatandasa aktarildigi Roma Imparatoru Julius Caesar donemindeki Acta Divrnalar
oldugu goriilmekte, ayrica Sert zeminlere yazi yazmanin zorluklar igerisinde
gerceklestirildigi de bilinmektedir. Sonraki donemlerde hayvan derilerine ve kagida
yazinin yazildig1 bu siire¢ el yazmasi eserlerin, belgelerin ve haberlerin olusturulup

insanlara aktarilmasindan; matbaanin icadi ile kendini kurtardigi goriilmektedir.

Bu yeni icatla birlikte uzun zaman alan gazete ve kitap yazma islemleri ¢ok daha
kisa zaman diliminde gergeklestirilmektedir. Matbaanin icadi ile yeni bir boyut kazanan
iletisim siireci gazete ve dergilerin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine 6nemli bir katki
saglamistir. Gazete ile ortaya ¢ikan siirecte iletisimin artik yavas yavas kitle iletisimine
dogru kaydig1 da bariz bir sekilde goriilmektedir. ilk yillarinda her ne kadar ilkel
ornekler olarak c¢ikmis olsa da gazete ve dergiler insanlarin bilgilendirilmesi ve haber

almalar1 agisindan etkili birer ara¢ olarak kullanilmistir. Sadece yazinsal iletisim araci



olarak kullanildig1 ilk donemlerinin ardindan gazetelerin fotografin da eklenmesi ile
birlikte farkli boyutlara ulastig1 ve gorselligi de insanlara sunan bir yapiya biiriinmiistir.
Kitle iletisiminin diger asamasini olusturan radyonun ise icadinin ilk giiniinden itibaren
kitle iletisiminde farkli bir ¢i1gir agmis, yazinsal metinler ve haberler artik bu yeni icat
ile ses temelli metinlere doniismiistiir. Ulkeler, bu yeni icadi farkli sekillerde kullanmis
ve geleceklerine etki eden olaylarda bu icadin kullanilmasini goz ardi etmemistir. Kitle
iletisiminin geldigi diger bir noktada ise yazinsal, isitsel ve gorsel unsurlarin hareketli
bir bigimde ortaya konuldugu televizyonun icadi kendisini gostermektedir. Bu yeni
bulus kitle iletisimine ¢ok daha farkli boyutlar katarak insanligin gelecegini etkileme
asamasinda bir mihenk tas1 olarak goriilmektedir. Televizyon; iletisimin temel taslarini
olusturan yazi, ses ve gorsellik olarak bilinen biitiin igerikleri biinyesinde barindirmasi
sebebiyle insanlar tizerindeki etkisini her gecen giin artirmistir. Televizyonun her gecen
giin yayilmasina katkida bulunan vericilerin ve uydularin yardimu ile birlikte artik diinya
McLuhan’in da belirttigi gibi insanlarin hepsinin birbirini tanidigr ve birbirinin

hayatlarindan haber sahibi oldugu kiiresel bir kdy halini almistir (Yaylagiil, 2006).

Olusan bu ortamda geleneksel medya olarak da bilinen bu kitle iletisim
araglarindan yayilan igeriklerin zaman igerisinde evrim gecirdigi de goriilmektedir.
Ortaya c¢ikan siirecte bu araclarin giliciinden faydalanilarak insanlara bilgi ve haber
vermenin disinda propaganda amacgli da kullanilabilecegi giin yiiziine ¢ikmaktadir.
Zaman ilerledik¢e insanligin da gelisimini devam ettirdigi diinyada bilgi ve iletisim
caglarinin ortaya atildigi donemlerde sayisal temelli ¢alisan bilgisayar ve internetin
insanoglunun hayatina girmesi ile birlikte bambagka bir hal almakta ve insanlar
pasiflikten cikarip aktif bir hale sokmaktadir. Icatlarmin ardindan gerek devletlerin ve
gerekse bilim insanlarinin farkina varmasi ile birlikte bu araglarla insanlara aktarilan
mesajlarin, olusturulan igeriklerin insanlarda bir takim etkiler biraktig1 goriilmektedir.
Bu asamadan sonra ilk ¢ikisi sivil toplum hareketi olarak baslasa da daha sonra
tilkelerin el koydugu bu alan medya okuryazarligi olarak tanimlanmaktadir. Bu etkilerin
en biiyiikk boyutunu olusturan araglarin basinda televizyon gelmektedir. Televizyonla
aktarilan bu icerik ve mesajlardan bireyler ve ozellikle iletisim araclar1 karsisinda
savunmasiz olduklar1 disiiniilen cocuklar etkilenmektedir. Medya igeriklerinden
yansiyan olumsuzluklara bakildiginda siddet, beden imgesi, materyalizm, risk alma

egilimleri, yanlis beslenme aligkanliklari, sinif, 1rk, cinsel kimlik ve toplumsal cinsiyet



gibi kalip yargilar1 ortaya ¢ikmakta ve bunun yaninda habercilikte yapilan carpitmalar
da olayin farkli bir boyutunu olusturmaktadir (Hobbs, 1998). Yukarida sayilan ve
benzeri bir¢ok olumsuzluktan, insanlar1 ve Ozellikle ¢ocuklari koruma yollarinin
basinda, bu araglarla olusturulan ve yayinlanan bilgi ve igerikler karsisinda onlar1 bilgi
ile donatmak gelmektedir. 1920°li yillarda Ingiltere’de ortaya atilip 1970°li yillarda
diinyanin farkl iilkelerinde uygulamaya konulan medya okuryazarlig1 egitimi bu amact
giitmektedir. Tiirkiye’de medya okuryazarlig: alanindaki ¢alismalarin RTUK (Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu) ve MEB (Milli Egitim Bakanlif1) tarafindan iistlenildigi
bilinmekte ve bu alana yonelik farkli caligmalar yapilmaktadir. Yapilan bu ¢aligmalarin
yeterliligi noktasinda halen daha bir belirsizligin oldugu da goriilmektedir. Bu noktada
medya okuryazarlifinin 6nemine vurgu yapmak amaci ile hazirlanan bu ¢aligmanin ilk
boliimiinde geleneksel medya ile yeni medya kavramlar1 {izerinde durulmakta,
geleneksel ve yeni medyanin igerisine dahil olan medya araglarinin icadi ile birlikte

ortaya ¢ikan tarihsel siire¢ ve etkilerine deginilmeye ¢alisilmaktadir.

Ikinci boliimde ise medya okuryazarligmimn anlatimma temel teskil edebilecek
okuryazarlik kavrami ve okuryazarlik tiirlerine deginilmektedir. Bunun yaninda medya
okuryazarliginin diinya ve Tiirkiye’deki tarihsel seriiveni irdelenmektedir. Bu alanda
caligmalar yapan farkli bilim insanlarinin ortaya koydugu medya okuryazarligi
ilkelerine maddeler halinde bakilmakta ve medya egitiminin amaglart ile birlikte toplum
lizerinde birakacagi etkiler iizerinde durulmaktadir. Calismanin son béliimiinde ise
medya okuryazarligina yonelik gelistirilmis kuramlar (yaklasim) ile medya
okuryazarlig1 modellerine yer verilmektedir. Boliimiin sonunda ise medya okuryazarligi
alaninda c¢agdas tartismalar arasinda gosterilen bu alana yonelik ortaya koyulan yedi
biiyiik tartisma agiklanmaya ¢alisilmaktadir. Bu calismanin amaci, medya okuryazarligi
caligmalarma iligkin incelemelerde bulunup medya egitiminin Onemine vurgu
yapmaktir. Bu baglamda Tiirkiye ve diinyada medya okuryazarligi alaninda yapilan
caligmalar ve kavramsal bakis acis1 irdelenmis olmakla birlikte bu bilgiler 15181inda
sonug ve degerlendirme kisminda bu alana yonelik eksikliklerin giderilmesi i¢in katkida

bulunma amaci giidiilmektedir.

Bu c¢alismanin onemi insan odakli bir ¢alisma olmasindan kaynaklanmaktadir.
Medyadan yayinlanan igerikler karsisinda savunmasiz konumdaki insanlar ve 6zellikle

cocuklarin bilin¢lendirilmesi ve bu alan karsisinda gelecek nesillerin daha giiglii bir



sekilde durmasi amaci ile yapilan ¢aligmalara vurgu yapmak, ayrica aldigr egitim
sayesinde bireylerin kendilerini korumalarinin 6nemi vurgulanmaktadir. Bu ¢aligmada
yontem olarak detayl literatiir taramasi kullanilmaktadir. Bu yontem sayesinde alanla
ilgili yapilmis olan ¢alismalar incelenmekte ve bunun sonucunda olusan bilgiler
calisgmada kavramsal ve kuramsal olarak tarihi seyirleri igerisinde aktarilmaya
calisilmaktadir. Bu calismanin sinirlart ise bir literatiir taramasi olmast dolayist ile
medya okuryazarliginin kavramsal, tarihsel ve kuramsal seriiveni seklinde ¢izilmektedir.
Medya okuryazarligina genel itibar1 ile bakildiginda smirlandirmanin zor olacagi
bilinmekte ve ¢ok eski bir alan olmamasi dolayisi ile de ¢ok farkli pencerelerden

irdelenmesi gerektigi gdz ard1 edilmemektedir.



BIiRINCi BOLUM

GELENEKSEL VE YENI MEDYA KAVRAMLARI

16. yiizyilin sonlarindan itibaren farkli sekillerde kullanilmaya baslanan medya
kavraminin, teknolojinin de gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni araglar sayesinde 19.
yiizyila gelindiginde kendine itibarli bir yer edindigi bariz olarak goriillmektedir. Medya,
toplumlarin kiiltiirel yapisindan siyasal yapisina kadar biitiin agamalarda etkin bir rol
oynamustir. Bununla birlikte yerini saglamlastirma adina medyanin toplumlardan
etkilendigi ve toplumlari da derinden etkiledigi bilinmektedir. Medya, toplumlara haber
vermenin yaninda insanlari eglendiren, onlarin vakit gecirmelerini ve iletisim
kurmalarin1 saglayan, ayrica kamuoyu olusturmada da etkin rol oynayan ve genis
kapsamli bir¢ok ihtiyaca cevap veren araglarin igerisini doldurdugu bir kavram olarak
kullanilmaktadir. Bu genis kapsamli etkileme ve etkilenme 6zelligi; medya iizerinde
aragtirmalar yapilmasi gerekliligini dogurmustur. Ayrica medya lizerine egitimsel
acidan ¢alismalarin yapilmasi da kaginilmaz hal almakla birlikte Ingiltere ve Kanada
gibi iilkelerde basta olmak iizere; medya tiiketicisi olarak kabul edilen insanlarin medya
okuryazarligi konusunda egitilmesi gerekliligi lizerinde durulmus ve bu konularda
calismalar yapilmaya baglanmistir (Soylemez, 2012, s. 8). Tiirkiye’ de de son yillarda
bu bilincin olusturulmast adina yapilan c¢alismalara katkida bulunma amaciyla
hazirlanan tez caligmasinin bu asamasinda oncelikli olarak medya kavrami iizerinde
durulmakta; medyanin igerisini dolduran ve siire¢ igerisinde gelisen ve degisen
“geleneksel medya” ile “yeni medya” kavramlar1 alt basliklariyla konu irdelenmeye

calisiilmaktadir.

Dordiincii kuvvet olarak 18. ylizyilda ortaya atilan medya kavrami glindem
olusturma ve insanlar {izerindeki etkisinden yola ¢ikilarak zaman zaman birinci kuvvet
halini de almaktadir. Bunun yaninda ¢ok genis anlamlar1 igerisinde barindiran bir
sozcik olarak goriilen medya; ¢agin ve teknolojinin gelismesi ile daha da genis bir
anlam evreninde kendisini bulmustur. Medya, “iletisim ortami”, “iletisim araglar1”
anlamina gelmektedir. Williams’a (2006, s. 245,246) gore, Latince “medium -orta-“dan
gelen bu kavram Ingilizce olarak 16. yiizyilin sonlarindan beri kullamlmakta ve 17.
yiizyilin baslarindan itibaren de araya giren, aract olan (kisi) veya ortam anlamini

tasimaktadir. 18. yiizyilda gazeteler ile iliskilendirilen bu kavram geleneksel bir hal



alarak kullanilmaya baslanmis ve “throught the medium of your curious publication”
(bu tuhaf yayinlarinizin vasati yoluyla) seklinde kullanilmistir. 19. yiizyila gelindiginde
ise media kavrami daha da gelistirilerek olayin igerisine giren derginin de etkisiyle yeni
bir kullanim “considering your journal one of the best possible mediums for such a
scheme” (derginizin bdyle bir plan i¢in en elverisli vasatlardan biri oldugu diistiniiliirse)
seklinde ortaya ¢ikmistir. 20. ylizyilin baglarindan itibaren gazetenin ilan i¢in kullanilan
medium kelimesi yayginlagsmistir. Bu yiizyilin ortalarindan itibaren communications
(iletisim) da basinin yaninda radyo ve televizyon 6nem kazaninca, kavram media
kelimesine evirilerek yaygin olarak kullanilmaya baslamis ve sdzciik genel olarak bu
kullanimi almigtir. Son olarak isin igerisine “mass” (kitle) kavraminin da dahil
olmasiyla ortaya “mass media” (kitle iletisim araclari) ve bunun yani sira “media
people” (medyatik insanlar), “media agencies” (medya ajanslari) ve “media studies”

(medya arastirmalar1) gibi ¢esitli tlimceler ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Medya kavramina anlam ve kapsam acisindan daha genis bir perspektiften
bakildiginda kitle haberlesmesine olanak saglayan her tiir ortam bigimini kapsadigi
goriilmektedir. Ayrica medya, gazete, dergi, kitap, radyo, televizyon ve internet gibi
genis insan topluluklarina ulagilmasini saglayan yazili, sozlii ve gorsel kitle iletisim
veya diger bir sOylemle kitle haberlesme araglarmmin tamamini da i¢ermektedir. Bu
baglamda medya, insan yasami igerisinde iletisim, etkilesim asamalarina ve
yonelimlerine etki eden bir sosyal mekanizma oldugu seklinde de tanimlanabilmektedir.
Bu tanimdan hareketle medya, kitle iletisim araglarina verilen bir addir da denilebilir
(Aslan, 2009, s. 9). Nalgaoglu (2005, s. 52) medyay1, “Cok kisiye ulasabilen her tiirden
sozlii, yazili, basili, gorsel metin ve imgeleri (kitaplar, gazeteler, dergiler, brosiirler,
billboardlar, radyo, film, televizyon, internet vb.) iceren ¢ok genis bir iletisim araglart
yelpazesidir ” seklinde tanimlamaktadir. Bu tanimdan da anlasilacagi tizere burada gok
kisiye ulagsma s6z konusu iken bu ulagim sekli de daha 6nce de vurgu yapildig: {izere
sOzlii, yazili, basili, gorsel metin ve imgelerin hepsini iglerinde barindiran kitle
iletisimine agik medyanin kapsadigi biitlin araglarla yapilmaktadir. Kejanlioglu (2005, s.
84) ise medyanin, basit ve sade bir dille teknoloji, kullanilan arag, kurum veya bir kiltiir
anlamina gelmedigini; daha kapsayici bir sekilde bu sayilanlarin hepsini igerisinde
barindiran kullanict veya katilimeilart olan, izleyici ve okurlar1 bulunan ¢ok biiyiik

karmasik bir yapiya sahip iliskiler agindan olustugunu sdylemektedir. Yine bu



baglamda medya ve toplumunda siirekli bir iliski veya etkilesim halinde olduguna da
vurgu yapmaktadir. Bu agiklamalardan da anlagilacagi iizere aslinda medya denen bu
kavram tarihsel siire¢ igerisinde hem teknolojik olarak bir degisim ve gelisim gostermis
hem de sOylem olarak bu degisim ve gelisimden nasiplenmistir. Bu noktada bu degisme
ve gelismelerden etkilenen sadece medya degil, ayn1 zamanda degisim ve gelisimlerden
toplumlarda nasibini almistir. Oyle ki siyasi otoriteler, medya patronlar: ve iilkeler
ellerinde olan bu giiciin farkina varmis; farkina vardigi bu giicii kullanarak toplumlarin
degisiminde ve doniisiimiinde biiylik rol oynamistir. Medya kavrami {izerine bu kadar
aciklama yaptiktan sonra; tarihsel siire¢ igerisinde medya kavraminin ortaya ¢iktig1 ilk
sekliyle igerisinde barindirdig1 “Geleneksel Medya” kavrami ele alinip incelenecek ve
bunun yaninda bu tanimin igerisine girecek olan “Gazete”, “Radyo”, “Sinema” ve
“Televizyon” kavramlar1 da tarihsel seyirleri ile alt basliklarda incelenmeye
caligilacaktir. Konunun devaminda ise, 20. yiizyilin sonlarinda medya kavraminin
icerisine dahil olan “Yeni Medya” tanimi yine tarihsel siire¢ ve seriiveni ile irdelenmeye
calisilirken, alt bagliklar olarak da “Yeni Medyanin Ortaya Cikis1” alt baslig1 altinda;
“Sosyal Medya” ve “Dijital Medya” basliklar1 incelenmeye calisilacaktir.

1.1. GELENEKSEL MEDYA KAVRAMI

Geleneksel medya taniminin tarihsel siire¢ i¢erisinde matbaanin icadi ile baslayip
zaman ilerledik¢e teknolojinin de gelismesi ve bu alana yonelik yeni buluslarin
yapilmasi ile birlikte ortaya ¢ikan ve gelisen gazete, dergi, kitap, telgraf, radyo, telefon
ve televizyon gibi kitle iletisim araglarini igerisinde barindirdigi bilinmektedir. Ayrica
bu araglarin her birinin bir digerine bagh olarak gelistirildigi goriilmektedir (Nuran,
2015, s. 8). Bunun yaninda Torenli de (2005, s. 87) geleneksel medyayi; gazete, radyo,
televizyon gibi Kkitle iletisim araglari; simdilerde geleneksel (traditional), ana akim
(mainstream) veya eski (old) medya olarak tanimlamaktadir. Geleneksel medya ortaya
¢iktig1 zaman ve konjonktiir geregi tek yonli iletisime olanak saglamakta ve bunun
getirisi olarak elinde olan imkanlar1 gerek enformasyon anlaminda gerekse siyasal
anlamda bir gii¢ olarak kullanmakta ayrica her seyi parasal bir deger olarak
gormektedir. Soyle ki, ¢ok yonlii iletisimin pek viicut bulamadigi bir ortam olarak

ortaya c¢ikmakla birlikte bu onun ayrica bir gii¢ olarak kullanilmasina da vesile



olmaktadir. Hal boyle olunca geleneksel medya ile ilgili ¢esitli elestiriler de ortaya

atilmaktadir. Bu elestirileri Kavakli soyle siralamaktadir:

“Geleneksel medya, her tiirlii enformasyon ve kiiltiirel iiriine ticari bir deger
olarak yaklasan kapitalist ekonomik sistemin iiretim, dagitim ve tiiketim mantigiyla
isleyen bir pazara doniismesi nedeniyle ve devlet tarafindan kontrol edilen
kurumlarin egemenligi altinda olmasindan dolayr elestivilmektedir. Bu elestiriler
cercevesinde  geleneksel medyanin  diizenledigi  iletisim, kamusal alam
giiclendirecek iletisimsel iligkilerin degil, ticari ve siyasi iliskilerin alamt olarak
goriilmektedir. Ayrica, geleneksel medyada haber ve enformasyonun profesyonel
gazeteciler tarafindan ve belli bir is modeli anlayisi ve pratikleri icerisinde
tiretilmesi, her tiirlii goriis ve yorumun ozgiirce geleneksel medyada yer bulmasinin
ontindeki bir diger engel olarak da tartistimaktadir. Boyle bir iletisim ortaminda,
bir¢ok kisinin demokratik tartisma ortanimin disina itilmesi ve yurttaslarin medya
ciktilarimin  sadece pasif tiiketicileri konumuna diigiiriilmesi soz konusudur.
Azinlikta kalan seslerin ve fikirlerin duyurulmasi ise giiclesmektedir” (Kavakli,

2013, s. 4).

Geleneksel medyanin icerik olarak metin-ses-gdriintiiniin biri (gazete/metin) veya
bunlarin birkagini (televizyon/goriintii-ses-metin) igerisinde barindirdigi goriilmekle
birlikte yapist geregi; mesajlarini homojen olarak gordigii edilgen izleyici, dinleyici
veya okuyucu kitlesine, istedigi sekilde her kesime (tek yonlii) olarak iletmektedir
(Turan, 2007, s. 8). Erdogan ve Alemdar’in belirttigi gibi geleneksel medyaya gore
izleyici, dinleyici veya okuyucu; geleneksel medyanin oncelik verdigi haber veya
programi takip etmek durumundadir. Bunun sonucu olarak medya kavraminin igerisini
dolduran mecralarin oncelikleri halkin veya takipgilerinin de Onceligi durumuna
gelmektedir (Erdogan & Alemdar , 1990, s. 146). Haliyle siire¢ igerisinde bir kisim halk
medyay: takip etmese dahi; okur, dinler veya izler kitle tarafindan bilgilendirilmekte ve
kurulmus olan bu iletisim ise bir etkilesim olarak yasanan olaylardan veya haberlerden
o kisilerin de haberdar olma islevini yerine getirmektedir (Yiiksel E. , 2001). Ozetle
konuya bakildiginda ilk olarak, geleneksel medya; geleneksel, yani yazili, isitsel ve
gorsel basin (Gazeteler, Dergiler, Radyolar, Televizyonlar) durumlarin olaylarin ve
haberlerin bu iletisim kanallar1 ve araglar1 vasitasiyla toplumlara haber olarak
duyuruldugu ve toplumla iletisim kuruldugu birer ortam olarak tanimlanmaktadir.
Ayrica bakildiginda bu kanallar ve araglar tek yonli iletisimin yapildigr bir nevi
propaganda araci olarak kullanilan, birde bunun yaninda yayinlanan reklam haber ve

duyurularin tam olarak hangi kitleye yapildigi ve bu kitlelere nasil ulasildigina dair bir

Olcilim, analiz ve ¢oziimlemenin yapilamadigi ortamlar olarak goriilmektedir (Yiiksel U.



, 2012, s. 2). ikinci olarak, geleneksel medyanin goziinde halk sadece tiiketici olarak
goriilmekle birlikte bu medyanin igerigini dolduranlarda tirettiklerini insanlara tiiketmek
tizere sunmaktadirlar. Sadece tliketici olarak kalmamakla birlikte pasif tiiketici
konumunda olan okur, izler veya dinler kitlenin igerik hakkinda yorum ve degisiklik
yapma, ayrica yaymlama hakki bulunmamaktadir (Yiiksel U. , 2012, s. 2). Uciincii
olarak, geleneksel medya kavraminin igerisini kitle iletisim araglar1 ile doldurmanin
yanlig bir yaklasim olacagi diisiiniilmektedir. Ciinkii teknolojinin gelismesi ile birlikte
kitle iletisim araglarinin igerisine dahil olan bilgisayarin geleneksel medya kavramindan
ziyade sosyal medya gibi kavramlar1 kapsamasi ve yeni olmasi dolayist ile yeni medya
kavraminin igerisine dahil olmasini da g6z ard1 etmemek gerekmektedir. Bunun yaninda
geleneksel medya kavramini, sosyal medya Oncesi iiretilmis ve toplumlarin hizmetine
sunulmus olan medya organlarinin kapsadigi gazete, dergi, radyo ve televizyon olarak
tanimlamak daha dogru olarak durmaktadir (Yiiksel U. , 2012, s. 2).

Son olarak da, geleneksel medyanin 6zelliklerini maddeler halinde siralamak

gerekirse:

- Geleneksel Medyanin yayin organlari ¢ok biiytik kitleleri kapsamaktadir ve daha
biiyiik kitlelere hitap etmektedir.

- Tek tarafli yayin yapilan medyadir. (Sadece Yayin)

- Yayin maliyetleri olduk¢a ytiksektir.

- Her zaman i¢in sonug¢ daha net olmaktadir (Yiiksel U. , 2012, s. 3).

Sonug olarak tanimdan da yola ¢ikildiginda; geleneksel medyanin literatiirde ana
akim (ilk akim) olarak gectigi goriilmektedir. Iste, daha sonraki boliimlerde islenecek
olan ana konunun tam olarak anlasilmasi agisindan geleneksel medya kavrami yani ana
akim igerisinde bulunan gazete, radyo, sinema ve televizyon kavramlarmin tek tek
tarihsel siiregleriyle ve gelisimleriyle birlikte incelenmesinde yarar goriilmektedir

(Nuran, 2015, s. 9).

1.1.1. Gazeteler

Gazete, medya kavraminin igerisinde barindirdigr diger kitle iletisim araglar1 gibi
toplumlardaki farkli seslerin ve farkli renklerin ortaya ¢ikabilmesi i¢in kullanilan yani

cok sesli ve ¢ok renkli bir toplumun olusmasina katkida bulunan 6nemli araglardan bir
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tanesi olarak goriilmektedir (Yiiksel E. , 2004, s. 245). Geleneksel medya denildiginde
akla ilk gelen arac gazetedir. Gazete, haber, bilgi ve reklam icerigine sahip, genellikle
disiik maliyetli kdgida basilarak dagitimi yapilmakta olup halki giincel olay ve
haberlere dair bilgilendirme amaci giitmektedir. Genel anlamda giinliik veya haftalik
olarak yayin yapan gazeteler cesitli konulara ait bir icerige sahip olabilecegi gibi 6zel
amaclt veya spesifik iceriklere de sahip olabilmektedirler. Gazetelerin yaymlanma
amaclarina bakildiginda insanlar1 veya toplumlar1 gerek bulunduklar1 bolge ile ilgili
gerckse de daha genis farkli bolgelere ait -i¢ ve dis- haberlerden malumat sahibi
etmektir (Nuran, 2015, s. 9). Gazete, Tiirk Dil Kurumu’na ait Giincel Tiirk¢e Sozliikte
(Turk Dil Kurumu): “I. Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber ve
bilgi vermek igin yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli zaman araliklariyla
ctkartlan yayin. 2. Bu yaymin yonetildigi, hazirlandigi, basildigi yer” olarak
tanimlanirken, yine Tirk Dil Kurumu’na ait Biiylik Tirkce Sozlikkte (Tirk Dil
Kurumu): “genellikle giinliik, kimi zaman haftalik ya da haftada birkag¢ kez olmak tizere
vaymmlanan, giincel haber ve bilgileri veren siireli yayin seklinde” tamimlanmaktadir.
Latince giinliik kayit anlami tasiyan “diurnalis” kelimesi, Ingilizce “journal”
kelimesinin karsiligi olarak goriilmektedir. Gazete, haberlerin hazirlanip sunulmasi
isleminin yazili ortamda c¢ogaltimidir seklinde de kavramsallastirilmaktadir (Siitcii &
Akyazi, 2006, s. 309). Yaz icat edilmeden Onceki donemlerde insanlarin duvarlara
yaptig1 resimlerle iletisim kurdugu veya haberlestigi tarih kaynaklarindan insanliga
aktarilan bilgiler arasinda yer almakla birlikte yine eski donemlerde 6nemli seylerin kil
tabletlere yazilip saklandigi da bilinmektedir. Daha sonraki donemlerde yazinin
bulunusu ve kagidin icadi yani yazinin kagitla bulugsmasi olaymn seyrini daha da
degistirmistir. Bununla birlikte insanlar yazimi, saklanmasi ve taginmasi ¢ok kolay olan

kagitlar1 kullanarak bu yeni bulusun nimetlerinden faydalanmaya baslamiglardir.

Tarihsel akis igerisinde gazetenin insanlifin hayatina girmesi ¢ok eski caglara
dayanmaktadir. Ayrica gazetenin insanlarin 6nemli olay veya haberlerden haberdar
olma istegine dayal1 bir gereksinim olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Gazete bu arzu
ve istegi ¢cok net bir sekilde insanlara aktaran bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu siire¢
icerisinde yazili haber aktarma islevinin ilk 6rnekleri olarak; Roma imparatoru “Julius
Caesar” tarafindan hayata gegirilen ve onemli haberlerin aktarildigi “Acta Divrna”

olarak adlandirilan duvar ilanlar1 gosterilmektedir. Bu ilanlar sayesinde halkin énemli
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olaylardan haberdar olmasi saglanmistir. Bu 6nemli gelismeyi daha sonra; yonetim
merkezlerinden tagralara yazilan, siyasi, ticari ve sosyal haberleri icerisinde barindiran
mektuplar  takip  etmektedir. Daha sonra Kanuni Sultan Siileyman
zamaninda ger¢eklesen Osmanli-Venedik savaglar1 sirasinda, Venedik hiikiimetinin
emriyle yazdirdigi ve {ilkenin ¢esitli yerlerinde halka okutulan ve halkin iilkenin
durumu hakkinda bilgilenmesini saglayan mektuplar gazeteye ilk orneklerden bir
baskasi olarak goriilmektedir. Bununla birlikte Venedik Mektuplari’ni okuyan sahislara
O0denen ve en kiiciik Venedik para birimi olan “gazetta”dan bugilinkii gazete kelimesi
tiremis olup, Tiirkiye’de de uzun yillar gazete yerine ceride kelimesi kullanildig:
kaynaklara not olarak disiilmiistir (Nedir.com). Bununla ilgili olarak baska
kaynaklarda ise, gazetenin kelime anlami olarak bir para birimi veya isminden tiiredigi
Eski Roma’ da Senato haberlerinin halka aktarmak i¢in ¢ikartilan “Fogli Volanti” isimli
yazilmis kagidi satin almak i¢in piyasaya siiriilmiis 6zel bir “sikke” veya paraya gazete
denilmistir. Ayrica Cumhuriyet donemi 6ncesi Osmanli ve Tirkiye’sinde gazeteye
zabitname veya tutanak anlamina gelen “ceride” denmistir (Ispirli, 2000, s. 13). Baska
kaynaklara bakildiginda gazetenin ilk 6rnekleri, 14. yiizyillda Aristokrasi hakkinda bilgi
tasinan “Haber Kagitlar1” ve bununla birlikte burjuvazinin mali veya ticari sorunlarini
¢ozme amagh kullanilan “Haber Mektuplar1” olarak da gosterilmektedir (Tokgdz, 2003,
s. 58). Bakildiginda “Haber Kagitlar1” ve “Haber Mektuplar1” her ne kadar gazetenin ilk
ornekleri olarak gosterilse de aslinda gazete politik, ekonomik, kiiltiirel ve daha baska
konularda haber ve malumat veya bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz olarak,
giinliik ya da haftalik diizenli bir sekilde ¢ikarilan basili yayin (Yiiksel & Giircan, 2005,
s. 13) seklinde tanimlanmistir. Bu tanimdan da anlasilacagi gibi haber kagitlarindan ve
haber mektuplarindan gazetenin farki onun belirli ve diizenli araliklarla yayimlanmasi
olarak goriilmektedir. Bu diizenliligin ve siirekliligin saglanmasi ise o donem posta
katarlarinin veya posta arabalarinin haber alim ve dagitim islemini belirli bir diizen
icerisinde siirekli olarak lislenmesi ve yapmasiyla olmustur. Ayrica matbaanin icadi da

burada etkin bir oynamistir (Biiylik Larousse, 3. Cilt, s. 1348).

Gazetelerin bugiinkii hallerine gelisinde en etkin rol oynayan icat matbaa oldugu
yadsinamaz bir gercek olarak goriilmektedir. Harold A. Innis Matbaay1 15. ylizyilin
ortalarinda Mainzli Johann Gutenberg’in, muhtemelen anavatani olan Rhineland’daki

sarap pres makinelerinden esinlenerek yapmuistir. Innis’in batidaki ilk hareket edebilir
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metal tipli baski makinesini icat etmesi; gazete, dergi ve kitaplarmn basiminin
hizlanmasina ve adetlerinin de ¢ogalmasina katki saglamistir (Harold, 2006, s. 214).
“flk gazete hangi gazetedir?” sorusuna verilecek tam anlamiyla dogru bir cevabin
olmadig1 tartisilirken yine de bakildiginda bazi kaynaklarda ilk gazete veya ilk siireli
gazetenin “1609 yilinda Ausburg’da ¢ikartilan Avis Relation Oder Zeitung olarak
gosterildigi ve baska bir kaynakta ise, 1605’ te Hollanda’da ticari biiltenden dogdugu
var sayilan “Niuewe Tijdingen”in yayimlanan ilk stireli gazete oldugu” (Tokgoz, 2003,
s. 58-59) seklinde bir bilgi ortaya atilmaktadir. Ayrica bu noktada iizerine vurgu
yapilmas1 gereken bir diger husus ise, o donem gazetelerinin yayinlandigi yerlerin
merkezi otorite yonetimine sahip olan iilkelerden ziyade heniiz merkezilesememis
ayrica ticaret ile birlikte ekonomik gelisim saglayan yerler oldugu dikkat cekmektedir.
Bu yerlerde Monarsik yapinin aksine, gazeteciligin gelismesine engel olabilecek bir

bask1 ve denetimde goriilmektedir (Tokgoz, 2008, s. 54).

Gazetelere genel anlamda ilk yonelisin ise Fransa’da 1631 yilinda haftalik olarak
basilan “La Gazette” ile oldugu goriilmekte ve bu gazete ¢ikisindan sonraki donemlerde
hiikumetin yayin organi olarak faaliyette bulunmaktadir. Gazetelerin asil islevi olan
haber verme ve insanlar1 bilgilendirme islevini gerek teknolojinin gelisimi gerekse de
tiiketimin hizlanmasi ile birlikte yavag yavas kaybettigi ve bunun yaninda reklamciliga
dogru bir yonelisin oldugu da goriilmektedir (Kogak, 2011, s. 29). Hunt (1850, s. 2)
gazetelerin dogdugu andan itibaren bir 6gretmen veya modern ¢agin giiglii ve bir o
kadarda etkili araglar1 olarak goriildiigiinii vurgulamaktadir. Ayrica gazeteyi diinya
tizerinde yasanan 6nemli olaylari veya deneyimleri giin giin insanlara aktararak bilgi
verme islevinin yaninda tek sayfalik kagit {izerinde diinyanin resmedilip insanlara
aksettirildigi miithis bir zihinsel fotograf makinesi olarak anlatmaktadir. Bu kadar
onemli bir giice ve 0zel isleve sahip olan gazeteler artik her tarafta yavas yavas
yayillmaya ve yayinlanmaya basladig1 goriilmektedir. Konunun 6nceki kisimlarinda da
vurgu yapildig1 lizere matbaanin kesfedilmesinin yaninda matbaaciliginda artik bir
meslek dali olarak is hayatinin igerisine girmesi ile birlikte bugilinkii manada gazetelerin
temeli atilmis bulunmaktaydi. Buglinkii manada gazeteye uygunluk agisindan
bakildiginda ¢ikan ilk gazete 6rneginin 1609’ da Starsburg’da Alman diliyle yaymlanan
“Avisa, Relation Oder Zeitung” oldugu vurgulanmakla birlikte; ilk Ingiliz gazetesinin

ise 1622 yilinda yayimlanan “The Weekly News From Italy and Germany” oldugu ve
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bu gazetenin de Londra’da yayin hayatina basladig1 belirtilmektedir. ilk Fransiz gazetesi
“Gazette” adiyla 1631 yilinda Paris’te yayinlanirken, italya’da 1640, Polonya’da 1661,
Rusya’da 1702, Amerika’da 1704, ispanya’da 1724 yillarinda ilk gazete drnekleri yaym
hayatlarina basladig1 goriilmektedir. Ayrica, Almanya’da 1660 yilinda yayin hayatina
baslayan “Leipziger Zeitung” ile birlikte, Ingiltere’de 1702 yilinda c¢ikan “Daily
Courant” gazetesi ve Fransa’ da 1777 yilinda yayinlanan “Journal de Paris” gazeteleri
ise ilk giinlik gazete Ornekleri olarak tarih sayfalarindaki yerlerini almaktadirlar

(Nedir.com).

Osmanli’da ve devaminda Tirkiye’deki ilk gazete 1789 yilindaki Fransiz
Devriminin ardindan ortaya ¢ikan yeni fikir akimlart ve ticari haberleri yayma amaciyla,
Fransiz biiyiikel¢iligi tarafindan “Gazette Frangaise de Constantinople” adiyla 1797
yilinda Fransizca olarak Istanbul’ da yayimlanmistir. Ayrica 1824 te izmir’ de Charles
Tricon Smyrnee ve Alexandre Black’ in ¢ikardiklart “Spectateur Oriental” isimli
Fransizca gazetede ilk gazeteler arasindaki yerini almistir. Bu gazetelerin disinda da
Fransizca olarak yayimlanmis gazeteler mevcut olmakla birlikte; yaymlanan biitiin bu
gazetelerin, Fransiz okuyuculara 6zgii olduklar1 ve bu gazetelerin donemin Osmanh
diinyas1 hakkinda kismi bilgiler verdikleri goriilmekteydi. Hem Fransizca olmalart hem
de haber olarak Osmanli digsindan haber igeriklerinin daha fazla olmasi bu gazetelerin
hitap ettikleri kitlelerin veya okurlarin kisitli oldugunu da gostermektedir (Robert, 2007,
s. 48). Sonraki dénemlerde ise, Osmanl’ da 11 Kasim 1831 yilinda Sultan ikinci
Mahmud’un emriyle “Takvim-i Vekayi” yayimlanmig ve ilk zamanlarda hem resmi hem
de 6zel haberlere bu gazetede yer verilmistir. Daha sonralar1 ise bu gazete sadece resmi
haberlere yer vererek Osmanli Imparatorlugunun resmi olarak yikilis tarihi olan 4
Kasim 1922 de son sayisini cikararak yaym hayati son bulmustur. ilk 6zel Tiirk
gazetesi, 1840 yilinda Morning Herald Gazetesi’ nde Istanbul muhabirligi gorevini,
yapmakta olan William Churchill’in ¢ikarmis oldugu “Ceride-i Havadis” olarak
bilinmektedir. Daha sonra Agah Efendinin 21 Ekim 1860 tarihinde yayimlamaya
basladigi “Terciiman-1 Ahval” ve akabinde Sinasi’nin 27 Haziran 1862’de yayin
hayatina baslattigt “Tasvir-i Efkar” gazetelerinin adlar tarih sayfalarina not olarak
diisiilmektedir. ilk giinliik Tiirk gazetesinin, 1864 yilinda William Churchill’in oglu
Alfred Churchill tarafindan “Ceride-i Havadis” gazetesinin devami niteligi tasiyan

“Ruzname-i Ceride-i Havadis” adiyla yayimlamaya basladigi da vurgulanmaktadir.
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Gerek yoOnetim anlamindaki degisim ve gelisimler, gerekse de bunlarin sonucu olarak
ortaya c¢ikan siyasi gruplarin yayimlamaya basladiklari o donemim Tiirkiye’ ye ait
meshur gazeteleri arasinda “Hiirriyet”, “Terciiman-i Hakikat”, “Vakit” ve “Ibret” gibi

isimler yer almaktadir.

1.1.2. Sinema

Sinema, diinya tarihine damga vuran kitle iletisim araclarinda bir tanesi olarak
dikkat ¢ekmektedir. Fotografin kesfedilmesi ile birlikte sabit karelerin yerine hareketli
kareler ¢ekilip oynatilabilir mi acaba sorusu giindeme gelmistir. Bu sorunun cevabini
arayan mucitler cok gegmeden ilk kesifleri yapmig ve sinema insanlik tarihindeki yerini
almistir. Ulkelerin, sinemanin ilk ¢iktig1 dénemlerde olmasa da 6nemini fark ettikten
sonra Ozellikle ona el atip propaganda araci olarak kullandiklar1 sinema; kiiltiirlerin
yayilmasi ve diinya iizerinde tek tip kiiresel bir kdy olusturulmasinda ilk asamada
onemli rol oynamistir. Ulkeler sinemaya vermis olduklari desteklerle birlikte hem
propagandalarini yapma amacli hem de kiiltiirlerini yayma amagli olarak kullandiklari

bu icadi en yararli sekilde kullanmis olup istediklerini de elde etmislerdir.

Beyaz perde lizerine goriintiinlin aksettirilerek insanlara sunulmaya calisildig:
sinema, Tirk Dil Kurumuna ait Gilncel Tiirkce Sozlikte (Tirk Dil Kurumu):
“Herhangi bir hareketi diizenli araliklarla par¢alara bolerek bunlarin resimlerini
belirleme ve sonra bunlar: gosterici yardimiyla karanlik bir yerde, bir ekran veya perde
tizerinde yansitarak hareketi yeniden olusturma isi.” seklinde tanimlanirken, bunun
yaninda; “Film gdéstermeye yarayan o6zel bir makineyle goriintiilerin beyaz perdeye

’

yvansitildigi salon veya yapi.” ve “Giizel sanatlarin dali olarak yansitilmaya uygun
olan filmleri gerceklestirme ve yaratma sanati, beyaz perde, yedinci sanat.” seklinde
tanimlamalar yapildig1 da goriilmektedir. Bu tanimlardan da anlasilacag iizere sinema
fotografta ki gibi tek kare ¢ekimden ziyade, bir hareketin belirli bir diizen igerisinde
karelere boliinerek resmedilmesi ve olusturulan bu goriintiiniin yansitici sayesinde
karanlik bir odada beyaz perdeye veya bir ekrana yansitilarak hareketin gozle goriiliir
sekilde tekrar ettirilmesi seklinde goriilmektedir. Bunun yaninda gilizel sanatlarda
oldugu gibi sanatsal deger tasiyan filmlerin gergeklestirilmesi ve bu goriintiileri tiretme

sanatidir seklinde de tanimlanabilmektedir; burada vurgu yapilan bir gergekligi de

gozden kagirmamak gerekir ki bu da sinemanin yedinci sanat olarak gosterilmesidir.
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Sinema (cinéma) sozcligli, sinematografi (cinématographie) sozciiiinden
kisaltilmigtir. Lumiére Kardesler bu alanda yapmis olduklari1 icadi (cinématographe)
olarak adlandirmiglardir. Bu kavram Yunanca ‘kinéma, atos= devinim (hareket)’ ile
‘graphein=yazmak’ sozciiklerinden tiiretilen sinematograf, ‘devinimi yazan, devinimi
saptayan’ anlamina, sinematografi de ‘devinimi yazma, saptama’ anlamina geliyordu.
Yalnizca Lumicre Kardesler degil, sinemanin bulus asamasinda oldugu o dénemlerde
daha degisik sinema alicilar1 icat edenlerde bu icatlarina ‘devinim, canlilik ve yasam’
gibi adlar vererek onlar1 kavramsallagtirmislardir. Clinki bu yeni icadin en biiyiik
ozelligi, fotograf makinesindeki gibi ani tek kare olarak yakalamaktan ziyade devinim
olarak yani, tim hareketi yakalamasi ve bunu beyaz perdeye yansitmasi olarak
goriilmektedir (Ozon, 2008, s. 3). Sinema tarihgileri sinemanmn babasinin Lumiére
Kardesler oldugu goriisiinii savunmaktadirlar. Lakin bir Amerikali ise sinemanin Edison
tarafindan bulundugunu ve bunun yaninda Almanlarin da sinemayr Max
Skladanowsky’nin ilk buldugunu ileri siirebilmektedir. Olayin gerceklik boyutuna
bakildiginda aslinda; Skladanowsky, 1892 yilinda film {izerine goriintii saptayabilen
alictyr icat ettigi goriilmektedir. Daha sonra Skladanowsky, bu goriintiilerin
izlenebildigi Bioskop’u iirettigi de bilinmektedir. Her ne kadar tarih sayfalarinda bu
bilgilere yer verilmis olsa da sinema tarihgileri ilk sinemanin Lumiére Kardesler’in
sinematografiyla bagladigin1 savunmaktadir. Auguste Lumicre ve Louis Lumiere ilk
sinema izlencesini birlikte yapmis olmakla birlikte sinematograf mucidinin Louis
Lumiere oldugu belirtilmektedir. Antoine Lumiére, resim 6gretmenligi meslegini icra
etmis ve daha sonra fotografcilik yapmis, ardindan {irettigi fotograf malzemelerini
pazarlayarak zengin olmus bir kisi olarak tarihteki yerini almistir. Baba Lumiere
cocuklarinin sadece basit duragan bir fotografla yetinmeyip daha ileri; hareketli goriintii
¢ekebilen bir cihaz icat etme heveslerinin oldugunu bilmektedir. Paris’e yapmis oldugu
bir 15 gezisi esnasinda Edison’un icat ettigi tek kisilik sinema olarak adlandirilan
Kinetoskop satin alan baba Lumiére bunu ogullarina gotiiriir. Louis Lumiére tanigmis
oldugu bu yeni icadi, goriintiiyli ¢ok daha fazla biiyiiterek bir¢cok kisinin izleyecegi
sekle nasil doniistiirebilir bunun hayallerini kurmaktadir. Daha sonra Louis Lumiére’nin
diisiintip gelistirdigi ve kardeslerin birlikte tasarladigi bu icat 1894 yilinda Jules
Carpentier adli bir optik uzmani araciligiyla sinematografin ilk ete kemige biiriinmiis

hali olarak tarih sayfalarindaki yerini almaktadir. Bu ilk sinematograf hem goriintiiyii
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¢ekmekte hem ayni kutuda goriintiiyii islemekte ve yine ayni kutu sayesinde gercege
yakin boyutta goriintiiyli duvara veya beyaz perdeye yansitmaktadir. Sessiz filmlerin
cekildigi ve 15 kare ¢ekim Ozelligine sahip ilk sinematograf daha sonraki sesli sinema
doneminde 24 kare olarak g¢ekilen sinema yapitlarinin ilk 6rnegi olarak durmaktadir.
Lumiere Kardesler 13 Subat 1895’te sinematografa ait tescil veya bulus belgesinin
ardindan ¢ok gegmeden 22 Mrat 1895°te Paris’te ilk gosterilerini de yapmislardir. Bu ilk
gosteri ve devaminda yapilan gosterilerde Lumiere Kardesler 10 farkli filmi izleyici ile
bulusturmuslardir. Ilk gdsterimler sonras1 biiyiik bir begeni toplayan ve ilgi gdren
sinematografin devamlilif1 i¢cin Lumicre Kardesler yeni filmler ¢ekmek gerektiginin
bilincinde olur ve yeni filmleri ¢ekmeye devam ederler. Fransa’da baglayan bu sinema
rliizgar1 1896 yilinda Londra ve Briiksel, devaminda Berlin ve Madrid, daha sonra ise
Sirbistan, Rusya ve Romanya’da ve yine o donemlerde Istanbul’da yeni seyircileri ile
bulusmustur. 14 Mayis 1896 yilinda Rus Car1 II. Nikola’nin Sen Petesburg’daki tahta
cikma toreninin c¢ekilmesi ise Onemli bir belgesel Ornegi olarak gosterilmistir.
Sinematograf 29 Haziran 1896 yilinda Amerika New York’ta izleyicisiyle tanigmakta ve
bu ilk izlenceler halk tarafindan biiyiik bir hayranlikla karsilanmistir. Bu gelismelerin
devaminda {ilkeler sinematografla tanigmakla birlikte iilkelerin belirlemis olduklari
politikalar yiiztinden 6rnegin, Amerika’da iiretilen yerli bir sinema cihazi olan Biograph
ile Sinematografin yapmis oldugu sinema gosterimlerine engel olunmakta ve bu tilkede
gosterim yapilmasina izin verilmemektedir (Teksoy, 2009, s. 30-34). Goriildiigii lizere
tarihsel seriiveni igerisinde bircok asama kaydeden sinema daha sonraki donemlerde
sesli sinema donemine girmis olmakla birlikte ¢agin ve teknolojinin de degismesi ve
gelismesiyle her gegen gilin ilizerine biraz daha ekleyerek ilerlemeye ve etkisini
artirmaya devam etmektedir. Teknik anlamda degisim ve gelismelerin yaninda
anlatimsal veya igerik anlaminda da sinemada degisme gelismelerin oldugu da gbzden
kagcmamaktadir. Yine bu gelisme asamasinda sinemanin taniminda da verildigi {izere
yedinci sanat olarak goriilmesi dolayisi ile diger sanat dallarindan da etkilendigi ve
onlardan esinlendigi de gozden kagmamaktadir. Soyle ki, Rusya’da yerli sinema yapimi
1909-1911 yillar1 arasinda baglamakla birlikte tiim Kuzey Avrupa iilkelerinde goriilen
sinema yapitlar1 tlizerindeki edebiyat ve tiyatro yapitlarindan etkilenme Rusya

sinemasinda da kendini hissettirmektedir (Abisel, 2006, s. 22).
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Sinema geleneksel medyanin diger aygitlart gibi tek yonlii bir iletisime sahip lakin
etki giicii oldukga iist seviyede goriilen bir ara¢ olarak durmaktadir. Kisa basliklar

halinde bu giice sahip sinemanin 6zelliklerine bakmak gerekirse:

- Sinema bir iletisim ve bildirisim aracidir: Yani sinemanin kullanmis oldugu
gorsel ve isitsel imler onun bu 6zelliginden ileri gelmektedir

- Sinema bir anlatim aracidir: Yani sinemaya ait bu gorsel ve isitsel imler aracilig
ile gerg¢ek veya kurmaca olarak; duygu, diisiince ve olgular anlatilabilmektedir.

- Sinema bir dildir: Yani bu gorsel ve isitsel etkiye sahip ara¢ kendine has bir dil,
dilbilgisi, sozciik dagarcigi ve lisluba sahiptir.

- Sinema bir sanattir: Yani iiretken sinemacilarin elinde kullanilan bu dil ve {islup
sayesinde her cesit goriis, diisiince ve duygunun aktarilabildigi olgunluga ulagsmis bir
arag olarak goriilmektedir.

- Sinema sanatlarin birlesimi ‘tim Sanat’tir: Yani sinema sanatlarin en son ortaya
atilan1 olmakla birlikte tiim sanatlardan etkilenmekte ve diger tiim sanatlardan
yararlanmaktadir.

- Sinema bir arastirma aracidir: Yani sinema Ozellikle devinim yani hareketi
icerisinde barindiran tiim olgularin arastirllmasinda kullanilabilen bir ara¢ olarak
goriilmektedir.

- Sinema bir egitim-6gretim aracidir: Yani icerisinde barindirdigr goriintii ve sesin
tiim Ozelliklerinden yararlanarak okullarda ve okul dis1 verecegi bilgiler sayesinde bir
egitim ve 0gretim aract olarak diisliniilmektedir.

- Sinema bir propaganda aracidir: Yani sinema ses ve goriintliniin etkisine
dayanilarak kullanim amacina gore inandiricilik ve kandiricilik 6zelligini de kullanarak
insanlar tizerinde propaganda yapilabilecek bir ara¢ olarak durmaktadir.

- Sinema bir eglence aracidir: Insanlarin bos vakitlerini doldurabilecek,
eglenmelerini saglayacak bir ara¢ olarak goriilmektedir.

- Sinema y1&insal bir nitelik tasir: Yani sinema diger kitle araglarinda da oldugu
gibi yignlarla yani kitlelerle alakali ¢caligmaktadir. Hedef kitlesi yiginlardir. Yukarida
da belirtilen tim o6zelliklere bakildiginda yigin kavramiin her o6zelligin basina

getirilebilecegi goriilmektedir (Ozon, 2008, s. 7-8).

Yukarida maddeler halinde anlatilmaya calisildig1 gibi kitle iletisim araglarinin en

etkililerinden bir tanesi olan sinemanin yiginlara hitap eden ¢ok biiyiik bir etkiye sahip
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olan bir sanat dali oldugu bariz olarak goriilmektedir. Oyle Ki bu giiciin farkina varan
tilkelerin kendi iilke sinemalarmin geligsmesi i¢in bilyiikk ¢aba ve para harcadiklari da
goriilmektedir. Ornegin, Amerika’nin Hollywood’unun karsiliginda, Hindistan’in
Bollywood’unun veya Iran sinemasinin gelisme sebebi olarak bu &zellik
gosterilebilmektedir. Bu durumda sermayesi giiclii ve kapitalist sisteme sahip iilkelerin
sinemay1 kontrol altinda tutmaya calistiklar1 ve bazen de ulusal sinemalarinin gelismesi
i¢in, bu iilkelerin sinemalarin1 destekledikleri goriilmektedir. Bunun yaninda; kapitalist
gelisim siirecini heniiz tamamlayamamis iilkelerde ise, sinemanin genelde sansiir

araciliiyla baski altina alindig1 da gozden kagmamaktadir (Kirag, 2012, s. 48).

Son olarak birde sinemanin oOzellikleri arasinda en Onemli yere sahip olan
propaganda giicline bakmak gerekirse gercek, gerceklik ve gereklilik kavramlar1 politik
kanitlarin veya savlarin basinda gelmektedir. iktidar veya muhalefet siyaset siirecinde
en ¢ok bu kelimelerin kullanilmasina dikkat etmektedir. Cilinkii bu kavramlarin insanlar
tizerinde ikna edicilik 6zelligi fazla olmaktadir. Bunun yaninda sinemaya bakildiginda
her ne kadar fantastik veya hayal iirlinii yapitlar sunulmaya calisilsa da icerisinde
gerceklik barindiran sanat eserlerinin etkililiginin daha {ist diizeyde oldugu
goriilmektedir (Kirag, 2012, s. 50). Bunun yaninda sinemanin politikaya konu olmasi
hangi alanlara gére 6nem arz ettigi sorusu lizerine durulmasi gerektigi belirtilmektedir.
Bu yoéniiyle bakildiginda sinemayla yakin iliski igerisinde olan kiiltiir ve ekonomi
alanlarinin {izerinde durmanin gerekliligine de vurgu yapilmaktadir. Haliyle bu kadar
biiyiikk bir giicii elinde barindiran s6z ve goriintiiniin birlesmesiyle gergekligin tam
manastyla yansitilmaya calisildigi bu icatla iktidarlarin, muhalefetlerin veya {ilkelerin
bu araci propaganda araci olarak kullanmasi, bu alana yonelik politikalar tiretmesi ve

gelistirmesi kacinilmaz bir gerceklik olarak kendisini gostermektedir.

“Sinema gergeklikle en fazla iliski kuran sanat dalidir. Gergeklikte yagananlar ile
sinemanin iliskisi tek yonlii degil karsiliklidir. Yani sinema gerceklikten etkilendigi
kadar onu etkilemigtir de. Ciinkii sinema toplumbilimi gostermistir ki, sinema
insanmin tutumlarim, davranislarimi ve diisiincelerini degistirebilmekte, kamuoyu
olusturabilmekte ve modalar dogurmaktadir. Bu nedenle sinema egemen sinifin
diisiincelerinin (ideolojisinin) aktarimaswun bir araci(si) oldugu kadar, muhalif
olanlarinda muhalifliklerini ifade ettikleri 6nemli bir aractir” (Yilmaz E. , 1997, s.
11).

Gortildigu tizere kitle iletisim araglarmin etkisi, gazetede oldugu gibi sinema

alaninda da varligin1 bariz bir sekilde ortaya koymaktadir. Daha sonra icat edilen kitle
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iletisim araglarinin etkisi de artinca: Uluslararast Sinema ve Tv Konseyinin 1979 yilinda
diizenledigi uluslararasi bir uzmanlar toplantisinda medya egitiminin amaci, “tarihsel
stirecte ve bulundugu her alanda medyanin toplumdaki konumunu, toplumlardaki sosyal
etkilerini arastirmak ve degerlendirmek olarak tanimlamaktadir.” Bu minvalde medya
kurumlarinin veya sinemanin calisma seklinin nasil oldugunun, mesajlarin nasil
olusturuldugunun ve bu mesajlarin nasil dagildiginin arastirmasi ve incelemesi
yapilarak ogrencilere anlatilmasi gerekmektedir. Yani bu sayede ogrencilerin gergek
diinya ile medya veya sinemanin gosterdigi diinya arasindaki farki gormeye alisacag bir

medya okuryazarligi diistincesi kendini gostermektedir (Topuz, 2017).

1.1.3. Radyo

Geleneksel medya kavraminin igerisinde yer alan ve geleneksel medyanin tarihsel
seriiveni igerisinde ¢ok Onemli bir yere sahip olan radyonun bakildiginda; elektro
manyetik dalgalar araciligiyla ses aligverisi saglanan cihaz olarak tanimlanmasi
radyonun 0ziinli yansitmaktadir. Radyo kelimesi Tiirk Dil Kurumuna ait Giincel Tiirk¢e
Sozlikte (Tirk Dil Kurumu): “I. Elektrik dalgalarimin ozelliginden yararlanarak
seslerin iletilmesi sistemi. 2. Elektrik dalgalariyla diizenli olarak yayin yapan istasyon
ve bu istasyonun programlarini diizenlemekle gorevli kurulus. 3. Bu istasyonun
yvaymlarint alan ara¢” seklinde tanimlanirken yine ayni baglantida verilen Sinema ve
Televizyon Terimleri Sozliigiinde ise (Tirk Dil Kurumu): “Elektriksel imleri, telsiz
olarak  yaymak  amaciyla  elektromiknatis  isimimdan  yararlanma”  olarak

tanimlanmaktadir.

Radyo yayminin tanimimi Aziz ise, sesin elektromanyetik dalgalar aracilig: ile
boslukta yayilimi ve elektromanyetik dalgalarin 6zel olarak bu amag i¢in gelistirilmis
olan alicilar araciligl ile alinarak tekrar sese doniistiiriilmesi ve bunun kamu veya
toplum hizmetine sunulmasi seklinde yapmaktadir (Aziz, 2002, s. 5). Radyonun tarihsel
seriivenine bakildiginda ilk mucidi olarak “Guglielmo Marconi” tarih sayfalarinda
kendine yer etmis olsa da telsiz telgraf patentini elinde bulunduran “Nikolai Tesla” ve
“Olive Lodgenin aslinda radyoyu kendilerinin buldugunu savunduklart goriilmektedir
(Nuran, 2015, s. 10). Ingiliz fizik¢i “James Clerk Maxwell” radyo ile ilgili ilk bulusu
yapan ve bu bulusta elektromanyetik dalgalarin varligini kanitlayan ayrica insan sesinin

elektro manyetik dalgalara cevrilebilecegini bulan ilk kisi olarak literatiirdeki yerini
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almistir. Maxwell, 1860-1864 tarihleri arasinda elektromanyetik dalgalarin varligini ve
bu dalgalarla insan sesinin bulundugu yerden farkli bir yere aktarilabilecegi ile ilgili
kuramlar1 ortaya koymaktadir. Lakin bunun uygulamaya dokiilmesi ise Alman Heinrich
Hertz’e aittir. Maxwell’ in bulusunun ardindan gecen yaklasik yirmi yil sonra Hertz,
1880 yillarinda bu bulusun uygulanabilecegini kanitlayarak sesin elektromanyetik
dalgalar yolu ile boslukta yayilabildigini bunun gelistirilen 6zel araglar sayesinde tekrar
sese doniistiiriildiigiinli gostermistir. Daha sonra Hertz’ in kanitlamasini yapmis oldugu

bu dalgalara Hertz Dalgalar1 ad1 verilmistir (Aziz, 2002, s. 5-6).

Bagka bir kaynakta bu durum, “ingiliz James Clerk Maxwell’ in dogada var olan
elektromanyetik dalgalarin varligin1 kesfettiginde takvim yapraklari yil olarak 1864’ i
gostermekte idi. Bundan yaklasik 23 yil sonra Alman Fizik¢i Heinrich Hertz, Maxwell’
in kesfettigi bu dalgalar1 laboratuvar ortaminda iiretmisti. Iste bu elektromanyetik
dalgalarin iretilebiliyor olmasi ve bu dalgalarin istenildigi sekilde kontrol altinda
tutularak sinyal tasiyabilecek seviyeye gelmesi ile elektronik kitle iletisim araglarinin
onciisti konumundaki radyonun dogdugunun habercisidir” (Candemir, 1999, s. 129)

seklinde anlatilmaktadir.

Hertz’in laboratuvar ortamindaki bu bulusunun insanlifa kazandirilmasi daha
sonraki donemlerde olmaktadir. Italyan Guglielmo Marconi 1895 yilinda bu frekanslar
veya yayinlar yolu ile insan sesinin aktarilmasi deneyimini ilk olarak italya’da
gerceklestirmistir. Marconi 6nce bir mil gibi kisa bir mesafeye bu elektromanyetik
dalgalar vasitasiyla insan sesini ulagtirmay1 saglamis, sonraki yillarda bu deney ve
deneyimlerini Ingiltere’de devam ederek elektromanyetik dalgalar aracilifiyla ses
iletme isini daha uzun mesafelerde denedigi goriilmiistiir. Marconi, Ingiltere
deneyimlerinin ardindan davet edildigi Amerika’da ise sesin elektromanyetik dalgalar
araciligi ile kitalar arasi1 gonderilmesi iizerinde g¢aligmis, yil 1907 oldugunda telsizi
bularak kitalar arasi ilk ses iletimini bu bulus sayesinde gergeklestirme sansini da
yakalamistir. “Telsizin Babas1” olarak adlandirilan Marconi’nin bu bulusu ilk olarak her
ne kadar denizcilik alaninda kullanilmis olsa da sadece denizlerde degil denizlerden
karaya olan iletisimlerde de bu kullanim gergeklestirilmistir. Tabi yapilan bu arastirma
ve gelistirme c¢abalart radyonun insanligin hizmetine sunulmasi adina yeterli
olamamakla birlikte isin vericisinin yaninda sesin araliksiz olarak alinip insanlara

aktarilmasi adina bir de alict olmasi1 gerekmektedir. Fransiz bilim adami “Lee de Forest”
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1907 yilinda radyodan gelen ses sinyallerinin devamliligini saglayan “Bosluk Tiipti
(Vacuum Tube)”nii icat ederek radyo yayinciliginin gegis siirecini tamamlamasina
yardimec1l olmustur. De Forest daha sonra arastirmalarina ABD’de devam etmekle
birlikte, ilk radyo denemelerini I. Diinya savasinda Fransiz askerlere moral verme
amagh yapmistir. Ayrica Forest bulmus oldugu icat olan kesintisiz yayin dinleme cihazi

sayesinde ‘Radyonun Babas1’ olarak adlandirilmistir (Aziz, 2002, s. 5-7).

Tarihsel siire¢ igerisinde radyonun viicut bulmasi ile ilgili bilgilere bakildiginda
tek seferde icat edilmis ve olay bitmistir denilememektedir. Bu alanda yapilan ¢esitli
arastirma ve buluslarin hepsi birleserek bir adim daha Gteye gecilmis ve son nokta
olarak radyo denen alet viicut bulmustur. Konunun baslarinda da anlatildigi gibi isin ilk
asamasini elektromanyetik dalga boylarinin kesfi olusturmakla birlikte, bu bulusun
farkli kisiler tarafindan gelistirildigi de goriilmektedir. Farkli tilkelerde, farkli kisiler
tarafindan yapilan her katki, radyo tarihinde kendilerine bir yer edinmelerine vesile

olmustur.

Radyonun teknik veya teknolojik olarak kat ettigi bu mesafe onun i¢in yeterli
olmaylp bunun yaninda birde icerik boyutuyla alakali gelismelerin yasanmasi
gerekmektedir ki yine tarihsel siire¢ agisindan olay ele alindiginda ilk orneklerde
bulusun radyo boyutuna gelmemis hali insanlarin denizlerde, denizden karaya veya
kitalararasi iletisim kurmalart seklinde goriilmektedir. Bulus radyo seklini aldiginda ilk
yayin Orneklerinin sadece haber ve miizik yayinlar1 oldugu goriilmekle birlikte bu
yayinlarda reklama yer verilmedigi de gézden kagmamaktadir. Ayrica ilk yaymlarin
alicilarin azligi nedeniyle 2000 kisi gibi bir kitle tarafindan takip edildigi tarih
sayfalarma not olarak diisiilmektedir (Aziz, 2002, s. 8). Bu tarihsel gelismelerin
ardindan, yaymlarin siireklilik arz etmesi epey bir siire sonra gergeklesmis olup: “
Avrupa kitasinda, 6 Kasim 1922° de Ingiltere Londra’da BBC ve yaklagik bu tarihe
denk gelen bir tarihte ilk 6zel Fransiz radyosunun Paris’te” (Cavalier, 2004, s. 130)
yayina bagladig1 goriilmektedir. Yine bu tarihlerde “Almanya ve 1923 yilinda Sovyetler
birliginde ilk kurulan radyolar” (Aziz, 2002, s. 9) yayin hayatlarina baslamistir.

Diinya iizerinde bu gelismeler yasanirken aradan ¢ok uzun siire gegmeden heniiz
yeni kurulmus bir {ilke olarak Tirkiye Cumhuriyet’inde de ilk radyo deneyimlerinin

kendisini gosterdigi tarih sayfalarindan okunmaktadir. Tiirkiye’de ilk radyo yayinina
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bakildiginda TTTAS (Telsiz Telefon Tiitk Anonim Sirketi) tarafindan 1927 yili Mart-
Nisan aylarinda Istanbul’da yapilan deneme yaymlarmin ardindan 6 Mayis 1927
tarihinde Tirkiye radyolarmin ilk spikeri olan “Sadullah Gazi Evranos” tarafindan
gerceklestirilen: “Allo allo... Muhterem samiin (dinleyiciler)... Burasi Istanbul Telsiz
Telefonu... 1200 metre tul-u mevg (dalga boyu), 250 kilosikl. Simdi aksam nesriyatimiza
baslyoruz.” seklindeki anonsla diizenli radyo yaymlari baglamistir (T.C. Milli Egitim
Bakanligi, 2011, s. 14). Radyonun insanlar ilizerindeki giicii ve etkisi her gecen giin
artarken, kendisini gosteren bu icerik anlamindaki degisim ve gelismelerin igerisinde ilk
amaci haber ve miizik olan bu kutunun reklam amacl da kullanilabileceginin goriilmesi
ile birlikte ABD’de liberal ekonominin getirisi olan reklamin ¢ok kullanilmasi ve bunun
yaninda reklamin yasak oldugu Fransa’da bunun yerine sponsorlugun 6n plana ¢ikmasi
da yine tarih sayfalarindan okunmaktadir. Radyonun giiciiniin asil 30 Ekim 1938 yilinda
saat 20.00 civarinda ortaya ciktig1 goriilmektedir. O donem Amerika’da yaymn yapan
“N.B.C.” ve “C.B.S.” kanallar1 bulunmaktadir. Bu iki kanalin dinlenme yiizdelerine
bakildiginda 27 milyonluk radyo alicisina sahip ailelerin yaklasik %97°si “N.B.C.”yi
takip ederken, bu kitlenin sadece %3’ “C.B.S.”i takip etmektedir. Yukarida verilen
tarihe gelindiginde C.B.S.’te, Orson Welles’in “Diinyalar Savas1” programi
yaymlanmakta iken, N.B.C. kanalinda bir kahve reklami1 duyulmaktadir. Bu reklamin
yayinlanmasi esnasinda kanal degistiren yaklasik 6 milyon dinleyici C.B.S.’te
yeryiiziine inen Marshlarin araglarindan inme sesini duymaktadir. Duyulan bu sesle
irkilen Amerika halki panige kapilmaktadir. Olayr fark eden polis giicleri C.B.S.
stiildyolarimi kusatmakta ve halk sokaklara dokiilmektedir. Radyo yayinlarinin giiciiniin
bu kadar hissettirildigi 6rnekleri ¢ogaltmak gerekirse, 1973 yilinda buna benzer bir
yayin Belgika’nin karigmasina neden olmakta ve son olarak 1985 yilinda Finlandiya’da
yayinlanan niikleer savasa dair bir kurgu programda, Amerika’da ki gibi halk: sokaklara
dokmektedir (Cavalier, 2004, s. 131-132).

Bakildiginda radyonun bu kadar etkin bir gilice sahip olmasi onun bu dénemlerde
altin devrini yasamasina sebep olmaktadir. Radyo Kkitle iletisim araclart arasinda
gazetelerden sonra gelen araglardan olmasina karsin tek yonlii bir iletisim araci olmast
onun gazete ile benzer yanin1 vurgulamaktadir. Lakin gazeteden farkli bir yani da vardir
ki 0 da herkesin radyoyu takip edebilmesi iizerinde gok biiyiik bir etki olusturmaktadir.

Radyonun en biiyiik 6zelligi onun isitsel bir ara¢ olmasindan kaynaklanmakla birlikte,



23

radyoyu dinlemek i¢in okuma yazma biliyor olmaya gerek duyulmamaktadir. Radyonun
elinde bulundurdugu bu biiylik giicii iilkeler ¢esitli donemlerde fazlasiyla kullanmis
olup, radyolardan yaptiklar1 propagandalar sayesinde olumlu sonuglar elde etmislerdir.
Bu etkilere bakmadan 6nce “Le Petit Journal” 1943 yilinda ilk sayfasini radyonun
zararlaria ayirmakta ve bu yazida radyoyu karalama calismasi yaptig1 goriilmektedir.
Oyle ki o déneme kadar hakimiyeti elinde bulunduran gazetelerin taht1 sallanmakta idi.
Yapilan propaganda Orneklerine bakildiginda, Adolf Hitler’in iktidar yiirliyiisii ve
Nazizm’in gelisinin radyolar araciligi ile sokak hoparloriinden yapilan yaynlarla
desteklendigi goriilmektedir. Ayrica Fransa ve Cezayir arasindaki anlagsmazlik sonrasi
olusan darbe ortammnin da radyo yaymlari sayesinde basarisizlikla sonuglandig

goriilmektedir (Cavalier, 2004, s. 133).

Icat edildigi ilk giinden baslayarak her gegen giin hem teknik anlamda hem de
icerik anlaminda degisim ve gelisim gdsteren radyolarin elinde bulundurduklar1 bu
giicleri gerek medya patronlarinin gerekse devletlerin kullanmasi sonucu insanligin
etkilesim, degisim ve doniisiimiine biiyiik katki yaptig1 bilinmektedir. Ayrica, gegirdigi
onca evrimin ardindan radyo her gegen giin iizerine biraz daha eklemekle birlikte ta ki
televizyonun viicut buldugu tarihe kadar bu egemenligini elden birakmadig
goriilmektedir. Televizyonun icadi ve yayilmasinin ardindan radyo artik yavas yavas

poptilerligini kaybetmistir.

1.1.4. Televizyon

Televizyon, hareketli goriintii ve sesin senkron bir sekilde kablo veya antenler
(elektromanyetik dalgalarin alicisi) araciligy ile kitlelere aktarim stirecidir veya bu siireci
gerceklestiren arag olarak goriilmektedir. Bu 6zelligi ile kitle iletisim araglarinin en
sonuncusu ve en etkilisi olan televizyon icat edildigi giinden itibaren insanlik
tarithindeki onemli gelisme ve degismelere hep taniklik etmistir. Bu onun gazete gibi
sadece yaziyla degil, radyo gibi sadece sesle degil veya sinema gibi goriintii ve sesin
birlesimiyle degil; bu sayilanlarin hepsi ile birlikte kitlelere hitap etmesinden

kaynaklanmaktadir.

Televizyon, ¢ikis tarihinden itibaren yayildigi veya yayginlasmaya basladig
biitiin toplumlarda biiyiik bir degisim ve gelisim araci olarak etki etmektedir. Oyle ki
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sayesinde diinyanin kii¢iik bir kdy haline gelmesi; bu kiiciik kdy igerisinde yasayan
milyonlarca veya milyarlarca insanin hepsinin birbirinden etkilenmesi, degisme ve

dontismesinde ¢ok etkin bir rol oynamistir.

Gerek teknolojik 6zelliginin ona verdigi avantaj, gerekse kullandigi dil ve anlatim
tarzi onun kitle iletisim araglari arasinda ilk sirayr almasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Tarihsel siire¢ igerisinde bu kadar hizli gelisen ve etkilesim saglayan bir
Kitle iletisim arac1 olan televizyon, Tiirk Dil Kurumuna ait Giincel Tiirk¢e Sozliige gore
“Vericiden iletilen dalgalarin goriintii ve ses olarak goriinmesini ve duyulmasini
saglayan aygut, televizyon alicis1” (Tirk Dil Kurumu, 2017) olarak tanimlanmaktadir.
Televizyon kelimesinin kokeni Latince bir sozciikk olup “uzagi goérmek” anlami
tasimaktadir. Bu anlamiyla da insanin gérme yetisinin ulastigi en u¢ asama olarak da
diistiniilmektedir (Mutlu, 1991, s. 15). Buradan da anlasilacagi {izere televizyon
insanliga uzaklar1 an be an yakin eden 6nemli bir icat olarak goriilmektedir. Buraya
kadar yapilan tiim agiklama ve tanimlamalara ek olarak uzun sozliikk tanimlamasi

yapmak gerekirse, televizyon;

“1. Elektronik goriintiilerin ve bunlarla ilgili elektronik seslerin elektromiknatis
dalgalar, uydular ya da kablolar yardimiyla ¢ok uzaklarda ki yerlere aninda
ulastirtlabilmesini ve buradaki almaclarda izlenebilmesini saglayan dizge. Bunu
gerceklestirmek icin gerekli baglica aygit ve donamimlar alici, kablolar, verici,
verici dalgalik, alict dalgalik almactir. Elektronik yapidaki alicimin mercegi
konunun gériintistinii alict sitacindaki erege diigiiriir. Erekteki goriintii bir i15in
demetiyle nokta nokta, satir satir taranarak ¢oziimlenir. Bu ¢oziimlemeye uygun
bi¢cimde olusan video imleri, eksendes kablolar ya da verici yayacin verici
dalgaligi yoluyla yayimlanir. Bu ikinci durumda, bir tasiyict dalga, video imlerini
bir dalgaliga ulastirtr. Bu dalgaligin almaca verdigi video imleri, almacin ¢esitli
katlarindan gecerek bir elektron topundan ¢ikan elektron demeti yardimiyla
almacin goriintiiliigiinde konuyu yeniden kurar. Gortintiiliikteki bu resim, alicinin
eregindeki resmin tipkisidir.  Alicomin - saptadigi - goriintiiler  daha  sonra
kullanilacaksa, video imleri bir video kusagina saptamir. 2. Bir iilkede televizyonu
olusturmak igin gerekli kuruluslarin tiimii, televizyon isleyimi. 3. Giizel sanatlarin
bir kolu olarak televizyon sanati; sekizinci sanat. 4. Televizyonu gergeklestirmek
icin yapuan c¢alismalarin tiimii; televizyonculuk. 5. Bir iilkenin kendine o6zgii
nitelikler ~ tasiyan  yerli  televizyonu”  (Ozon, 2000, s. 693) seklinde
tammlanmaktadir.

Bu son tanimlamalarda televizyona dair 6zellikle teknik aciklamalarin yapildig:
dikkat cekmektedir. Bunlara son olarak eklenebilecek bir tanimlamada da televizyonun
tecimselligi, miilkiyeti, biitlin bir Orgiitsel ve kurumsal yapisi, denetim ve baski

mekanizmalari, kisacasi tiretimi, tiikketimi ve {riiniiyle bir endistri (Mutlu, 1999, s. 12)
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oldugu savunulmaktadir. Televizyonun tarihsel siirecine bakmak gerekirse, 1873 yilinda
Irlandal1 bilim adam1 Andrew May televizyon teknikleri konusunda ¢alismalar yapmis
olup ondan yaklasik 10 yil sonra Alman bilim adami Paul Nipkow’da resmi dénerken
tarayan bir ara¢ gelistirmeyi basarmistir. Nipkow’un gelistirdigi bu “mekanik Tarama”
adl1 icat 1920 yilindan sonra uygulama alaninda boy gostermistir. Bu arac1 daha sonra
1923 yilinda Amerikali Jenkins ve 1925 yilda da ingiliz Logie Baird kullanarak ilk
televizyon denemelerini gergeklestirmislerdir. Bu denemelerin ardindan siire¢ igerisinde
teknoloji ile birlikte gelistirilen cihazlar yardimiyla ilk diizenli televizyon yayin 1936
yilinda Ingiltere yapilmistir. Daha sonraki yillarda sirasiyla 1939°da ABD, 1948°de
Fransa, 1952°de Almanya, 1953’te Belcika, 1954’te Italya, 1956’da Cezayir ve 1960
yilinda da Norveg diizenli televizyon yayinlarinin yapildigi tilkeler kervanina katilmistir
(Mete, 1999). Bu siirecin Tiirkiye’deki gelisim siirecine bakildiginda ise, ilk televizyon
yayinlarmin Istanbul Teknik Universitesi tarafindan 9 Temmuz 1952 tarihinde basladig
goriilmektedir. Teknik giic anlaminda bu yayin 1. Battan 100 watt’lik bir giice sahiptir
ve bu yayim saglayan verici de Philips sirketinden temin edilmistir. Tiirkiye’deki ilk
televizyon unvam tastyan ITU TV, TRT’nin kurulmasiyla birlikte izleyici kitlesi
acisindan azalma yasamis ve 1970 yilinda da kapanmistir. TRT yonetim kurulu yapilan
kapali devre yayinlar1 bir yandan devam ettirirken diger yandan siirekli yayina gegis
tarthi olarak 1 Ocak 1968 tarihini belirlemistir. Lakin hazirliklarin tam olarak
bitmemesinden 6tiirlii 31 Ocak 1968 yilinda TRT'in ilk televizyon yaymi Ankaranin
Mithat Paga Caddesi’ndeki iki binanin bodrum katinda yer alan stiidyodan siyah beyaz
olarak saat 19.30'da gergeklesmistir (Nuran, 2015, s. 12).

Gerek diinyanin diger iilkelerinde, gerekse Tiirkiye’de hizla yayilmaya baslayan
bu en yeni kitle iletisim aracinin insanlar {izerinde diger kitle iletisim araclarina oranla
cok daha fazla etkili oldugu yadsmmamaz bir ger¢ek olmakla birlikte bu alanlarda
caligmalar yapmis kisilerde ¢esitli kaynaklarda bu gercegi kaleme aldiklar
goriilmektedir. Ornegin bir kaynakta, televizyonun, programlari ve icerikleriyle birlikte
yash geng, kiigiik biliylik demeden her yastan insani etkisi altina aldigma vurgu
yapilmaktadir. Ayrica yine bu kaynakta televizyon alaninda yapilan c¢alismalarda;
televizyonun insanlar etkileme, yonlendirme ve baglayici olma gibi ¢ok Onemli bir
giice sahip olduguna da deginilmektedir (Yesil & Korkmaz , 2008, s. 55-72). Daha

farkli bir kaynakta da bu konu ile ilgili, kitle iletisim araclarinin gelisim seriiveni ve
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insanlara ulasma kriterlerine bakildiginda diger kitle iletisim araglarinin higbirisi o
kadar kisa bir siirede televizyonun giiciine ulasamamistir denmektedir (Kocadas, 2005,
s. 1-13). Peki, bir de siirekli olarak {izerinde durulmaya calisilan bu giiciin ne oldugu ve
nereden geldigine bakmak gerekirse, kaynaklara gore kitle iletisim araglar1 arasindaki
bu fark su sekilde kendini bariz bir sekilde gosterdigi vurgulanmaktadir. Kaynaklarda,
her medyanin insan beynini degisik sekilde etkiledigine vurgu yapilirken, insanlarin
dikkatini 6nemli Ol¢lide uyaran yazinin disaridan gelen tim duyusal uyarilart goz
ontinde bulundurduguna deginilmektedir ki bu noktada “kitaba gémiilmek™ ifadesinin
bosuna kullanilmadigma da vurgu yapilmaktadir. Yazinin insanlara aktarildigi gazete
dergi ve kitabt bu sekilde acikladiktan sonra, radyonun insanlar iizerinde daha g¢ok
heyecan1 harekete gegiren bir ara¢ olduguna deginilmektedir. Sinema i¢in ise biiyiik bir
ekrana yansitma seklinde verildiginden dolay1r bakislarin goriintiileri isleyip onlarda
eseledigi soylenmektedir. Son asamada ise televizyonun bu iletisim araglarindan ¢ok
daha ileri gittiginin vurgusu yapilarak bir “ortak yonetme stresi” uyandirma giicii edinir
denmektedir. A¢iklamanin devaminda ise televizyonun sinemaya gore daha bilingsiz bir
izleyici topluluguna yoneldigine vurgu yapilmaktadir. Bu noktada, “Her seyi gosteriniz
ancak hi¢cbir seyi ortaya koymayiniz” ifadesi televizyonun yiikiimliiliik alanini ¢ok iyi
anlattig1 goriilmektedir (Cavalier, 2004, s. 235-236). Televizyonun sesin yaninda gorsel
zenginliginin olmasi, bunun yaninda insanlar lizerinde etki birakip onlar1 yonlendirme
etkisine sahip olmasi onun en bilyiik avantajlar1 arasinda yer almaktadir. Ayrica bunun
yaninda islevsel anlamda bakildiginda haber veya bilgi verme, eglendirme ve reklam
televizyonun artilar1 olarak durmaktadir. Tabi ki diger kitle iletisim araglarinda da
kismen de olsa bu islevlerin bulundugu goriilmektedir, ama televizyon goriintii ve Sesi
bir arada barindirmasi ayrica kendisine gore kurdugu kurmaca diinyayr insanlara
gercekmis gibi aktarmasi ona gii¢ katmaktadir. Bu baglamda bu giiciin farkina varan
medya patronlarinin ve siyasilerin bundan en iyi sekilde istifade etme cabalar1 da giin
yiiziine ¢ikmaktadir. Siyasiler ve patronlar bunu bir erk olarak kullanip gerek toplum
tizerinde bir etki olusturma, gerekse bu etki ile insanlar1 yonlendirme ve baski altina
alma sansina sahip olmaktadirlar. Ayrica toplum igerisinde yapilan bu faaliyetlerin
yaninda birde diger bir a¢1 olan uluslararas1 boyuttan olaya bakmak gerekirse devletler
ellerinde bulundurduklar1 bu biiylik giicii sinir 6tesi bir propaganda araci olarak da

kullanmaktadir.
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Televizyon araciligi ile iilkeler hem yurtdigindaki kendi vatandaslarma 6zlerini
kaybetmeme admna yardimci olmakta hem de yabanci uyruklu vatandaslara siyasal,
sosyo-kiiltiirel ve ekonomik gii¢ anlaminda propaganda gdosterisi de yapilmaktadir.
Buradan yola ¢ikarak televizyonun c¢ok iyi bir propaganda araci oldugunu da tekrar
vurgulamak gerekmektedir. Bu konuda, “televizyonun propagandanin en giiglii kitle
iletisim araci oldugu ve bunun yaninda, giiniimiiz diinyasinda insan hayatinda en fazla
rol oynayan aygit olugu belirtilmektedir. Ayrica insanlarin yasam tarzlarini, kiiltiir ve
sosyal aligkanliklarini belirleyen bir ara¢ olarak diger araglara gore ¢ok daha etkili bir
sekilde kendini gosterdigine” de (Yilmaz N. , 1995, s. 78) vurgu yapilmaktadir. Sonug
olarak, insanligin bilgi kutusu veya aptal kutusu gibi degisik adlarla anilan televizyonun
daha ¢ok farkina varmalar1 amaglanmakta ve her ne kadar insanlarin hos vakit
gecirmelerine ve haber almalarina vesile olsa da onun iyi yonlerinin yaninda kotii
yanlarmin da oldugunu géren bilingli bir toplumun yetistirilmesi hedeflenmektedir. Iste
bu asamada kanallarin verdikleri haber ve programlarin iceriklerinde insanlarin sadece
gercekleri almasi i¢in ¢aba sarf etmeleri en dogru yol olarak goriilmektedir. Ayrica
bunun yaninda ebeveynlerin bilingli bir televizyon izleyicisi olarak daha alt yastaki aile
fertlerine ornek olmalar1 gerekmektedir. Son olarak ise en biiylik gorevin devlete
diistiigii de bilinmesi gerekmektedir. Devlet, daha bilingli bir toplum yetistirilmesi adina
gerek kitle iletisim calismalarini destekleme noktasinda, gerekse kendi 6z benligini ve
kiiltiirini  halkina yansitma noktasinda segici davranma bilincini agilamasi
gerekmektedir. Bir de unutulmamasi gerekir ki devletin, kitle iletisim araglarmin
icadindan itibaren birgok iilkede yapilan medya okuryazarligi arastirma ve egitimi
noktasinda su an oldugundan daha c¢ok c¢aba sarf etmesi gerekmektedir. Bu yapilan
bilingli caligmalar sonunda gelecegin biiyiikleri olan geng nesilde okudugu bir haberden,
radyoda dinledigi bir reklamdan, sinemada izledigi bir filmden veya televizyonda ¢ikan

bir kisinin konusmasindan neyi ¢ikarmasi gerektiginin bilgisi olusmasi gerekmektedir.

1.2. YENI MEDYA KAVRAMI

Cagin ilerleyisi ile birlikte esglidiimsel olarak siirekli gelisen teknoloji artik
kullanilan eski ne varsa her birinin ayr1 ayr1 yenilenmesine veya degistirilip
kullanilmasmma yol agmaktadir. Hal bdyle olunca medya kavraminin da yeniden

tanimlanmasi veya agimlanmasi gerekmektedir. Teknolojinin gelismesi ve yeni icatlarin
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yapilmasi, ayrica bu buluslar sayesinde iletisimin seyrinin degismesi ile birlikte medya
kavramina dair yeniden bir tanimlanmanin yapilmas: gerekliligi ortaya ¢cikmistir. Bu
duruma dair yapilan vurgulamalara bakildiginda, medya araglarinin teknoloji ile
paralellik gosteren gelisimi ile “yeni” medya araglarinin ortaya ¢iktigi gériilmekte ve bu
gelismelerle mevcut iletisim ortaminin yeni bir iletisim alanina zemin hazirladigi
vurgulanmaktadir. Teknolojinin altyapisint olusturdugu bu gelismeler ‘medya’
kavraminin artik yeniden tanimlanma ihtiyaci olan bir alan olarak literatiirde genis bir
yer bulmakla birlikte sadece teknolojik degisim ve gelismelerin degil, bunun yaninda
medya iceriklerinin de dnemli boyutta degisim gecirdigi kabul edilmektedir (Yurdigiil
& Zinderen, 2012, s. 81). 19. yiizyildan itibaren insanlik hayatina giren iletisim
teknolojilerinin o donemde gazete ile baslayarak, radyo, sinema ve televizyon seklinde
kendilerini gosterdikleri goriilmektedir. Zaman ilerledik¢e teknolojinin gelismesi ile
birlikte toplumda biiyiik etkiler uyandiran bu ilk 6rnek kitle iletisim araglarinin da artik
yeni bir donemin bagladigini gérmeleri 20. yiizyilin sonlarina tekabiil etmektedir. Bu iki
ayri donemde ortaya ¢ikan iletisim sistemlerin ilkine geleneksel(eski) medya
adlandirmasi yapilirken, sonradan ortaya ¢ikana ise zamansal farkliliktan dolay1 “yeni
medya” tabiri kullanildig1 goriilmektedir. Geleneksel iletisim araglarindan farklilik arz
eden sayisal televizyon, Internet, GSM, WAP, GPRS, CD, VCD, DVD, etkilesimli CD,
cift tarafli CD ve bunun gibi sayisal teknoloji tiriinleri (Torenli, 2005, s. 88) yeni medya

tanimui icerisinde yer almaktadir.

Yeni medya tanimlamasi igerisinde yer alan yeni iletisim teknolojilerine
bakildiginda aslinda altyapir anlaminda sayisal islem ile verilerin analiz edilebildigi,
kaydedilebildigi aktarilabildigi ortamlara vurgu yapildigi goriilmektedir. Soyle ki, yeni
iletisim teknolojileri, giiniimiizde mikroiglemciler, kablo tv, fiber optik altyapi, uydu
yayinlari, teleteks, kelime islemcileri, elektronik postalar, video konferans ve bunun
gibi bircok arag ve gelismeyi igerisinde barindiran teknolojilerdir seklinde
tanimlanmaktadir (Timisi, 2003, s. 80). Yeni iletisim teknolojileri terimsel olarak ele
alindiginda, belli bir teknolojiyi diisiinmekten ziyade o teknolojiye ait bir gelisim ve
degisimden s6z etmek daha dogru bir yaklasim olmaktadir. Gilinlimiizde yeni iletisim
teknolojileri kavramini dijital televizyon, internet ve bunlarin hepsini bir arada
barindiran ortamlarin olusturuldugu belirtilmektedir (Tuncel, 2005, s. 91-92). 21.

yiizyilda, teknoloji sahipliginin, egitimin ve iletisimin bir gili¢ olarak gorildigi
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yadsinamaz bir gercek olarak dururken, dijital caga adimini atmis tiim bireylerin bu
giice sahip olduklari da vurgulanmaktadir (Jordan, 1999, s. 191). Yeni iletisim
teknolojilerinin geleneksele gore bir degisim igerisinde olmasi onun altyapisi kaynakli
oldugu vurgulanirken, bu altyapinin sayisal bir kod isleme ile gergeklestirildigi de
goriilmektedir. Bunun agiklamasi yapilirken, yeni medya yapisal anlamda dijital
altyapidan yani ses, miizik, hareketli goriintii, grafik, fotograf ve bunlar gibi islenebilen
elemanlarm 0 ve 1’lerden olusan dizinlere doniistliriilmesinden olustugu
sOylenmektedir. Bunun yaninda geleneksele gore dijital altyapinin, radyo frekansi veya
fotograf negatifleri gibi elemanlarin yerini aldigina da vurgu yapilmaktadir. Bu kadar
basit bir sekilde ifade edilebilen bu durumun iletisime dair ¢ok 6nemli bir degisim ve
dontisime de neden oldugu hususu iizerinde 6zellikle durulmaktadir (Capli, 2002, s.
50). Daha o6nce de vurgu yapildigi ilizere insanoglu ezelden beri iletisimle ayri
diisiiniilmedigi goriilmektedir. Hal bdyle olunca ¢aglarin degismesi ile birlikte gelisen
teknoloji ve iletisim birbirinden dogal olarak etkilendigi goriilmektedir. Iste bu
baglamda iletisimin, teknolojinin ve iletisim araglarinin gelismesine ve birbirlerini

etkilemesine su sekilde vurgu yapilmaktadir:

Yeni iletisim teknolojilerinin tammlarina ve iglevierine baktigimizda; teknoloji ve
iletisim olgusunun birbirlerini etkilediklerini, iiretilen iletisim araclarimin da
teknoloji degil, teknolojinin bir tiriinii oldugunu gortiyoruz. Bu teknoloji, bilgiyi
genis kitlelere ulastirma gibi biiyiik bir ozellige sahip olmanin yanminda, bireylere

de istedigi yerde ve istedigi zamanda bilgiye ulasma imkdm vermektedir. Yeni

iletisim teknolojileri iletisim teknolojisindeki son noktay: ifade etmektedir ve sumir

tammayan bir hizla da bu gelisimine devam etmektedir. Yeni iletisim teknolojileri
sayesinde bilgiye kolay ulasiliyor, bilgi hizly iiretiliyor, hizli tiiketiliyor ve bilginin

hizli, kesintisiz paylasimi gerceklesmis oluyor. Aymi zamanda bilginin kiiresel

anlamda dolasimi kolaylagsmis ve hizlanmustir (Solmaz T. , 2016, s. 51).

Teknolojide yasanan tiim bu gelismeler ile birlikte konvansiyonel medya veya
geleneksel medya dedigimiz medyanin 21. yiizyilda yine etkisini azda olsa devam
ettirdigi goriilmektedir. Lakin bu etkinin devam etmesindeki en biiylik etkenin tabi ki
teknolojinin gelisimi sonucu olusan yeni medyanin etkisi oldugu da gz ardi
edilmemektedir. Onceki konularda geleneksel medya konusunda ozellikle vurgu
yapilmak istenen bir hususun, iletisimin genelde tek yonlii olarak gerceklestigini
hatirlatmakta yarar goriilmektedir. Burada; okur, dinler ve izler kitle pasif konumda
iken (geri doniitiin ya hi¢ olmadig1 veya mektup gibi ikinci bir iletisim araciligiyla

yapildig1 goriiliirken) yeni medya kavraminda bu pasifliginin ortadan kalktig1 ve aktif
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bir kitlenin medyanin karsisinda durdugu goriilmektedir. Bu agiklamadan da yola

c¢ikilarak yeni medyanin {i¢ 6zelligine vurgu yapildig1 goriilmektedir.

Rogers’a gore, yeni medyanin ii¢ ozelligi vardir:

a) Etkilesim (interactive): Iletisim siirecinde etkilesimin varligi gereklidir. Alici ve
verici taraflarin es zamanl iletigimidir.

b) Kitlesizlestirme (demassification) : Biiyiik bir kullanici grubu icinde her bireyle
ozel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.

¢) Eszamansiz (asekron) olabilme: Yeni iletisim teknolojileri birey igin uygun bir
zamanda mesaj gonderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Ayni andalik
gerekliligini ortadan kaldwirlar (Aktaran; Geray, 2003, s. 18-19).

Genel anlamda bakildiginda yeni medya gazeteye ait yazi ve fotograf, radyoya ait
ses ve televizyona ait ses ve goriintiiniin hepsinin bir arada barindirildig1 kocaman bir
mecra olarak durmaktadir. Geleneksel medya konusunda da deginildigi gibi ¢ok biiyiik
bir etkileme giicline sahip olan bu yeni medyanin da toplum iizerine etkisi goz oniinde
bulunduruldugu zaman; konunun alt basliklariyla ele alinmasiyla birlikte bu insanlar
tizerindeki etkinin azaltilmasi adina egitimli ve bilingli kisilerin yetismesi i¢in medya
okuryazarlig1 egitimi kacinilmaz gibi durmaktadir. Sonug¢ olarak sdylenildigi iizere
egitim, iletisim ve teknoloji giiclinii elinde bulunduran iilkelerin gelismislik seviyesi ve
diinya tizerindeki yerinin bu ii¢ 6zellikle oldugundan daha da iist asamalara ulastig
goriilmektedir. Tarihsel siire¢ icerisinde bu giicli ¢ok iyi kullanan {ilkelerin diger iilkeler
tizerindeki Ustlinliigli ve etkisi gerek izlenen politikalar ve gerekse bulunulan ortamda
diger devletlerin durumundan bariz bir sekilde okunabilmektedir. Bu durumun yeni
medya ve internetin nerede, nasil ortaya ¢iktigi ve tarihsel siireg i¢erisindeki seyirlerinin

ele alinacagi baglikta daha 1yi anlasilacag: diistiniilmektedir.

1.2.1. Yeni Medyanin Ortaya Cikisi ve internet

Yirminci yiizyitlin sonlarma dogru teknolojilerin ve Ozellikle iletisim
teknolojilerinin doniisiimii gelisen ve degisen diinyaya biiyiik bir etki olarak yansimis ve
bununla birlikte bu teknolojik araglar yardimiyla artik ¢cok daha kii¢lilmiis olan kiiresel
koyde etkilesim daha hizli bir hal almistir. Kitle iletisim araglarina ait yazi ses ve
goriintii gibi unsurlarin internet {lizerinde yer almaya baslamasi ile birlikte yeni bir
yapimin ortaya ¢iktigr goriilmiistiir. Olusan bu yeni yapmin isimlendirilmesi “yeni
medya” seklinde olmustur (Geray, 2003, s. 20). Gelisme ve degismeler sonucu ortaya

¢ikan bu yeni alanin isimlendirilmesine bakildiginda, hem yeni bir terimin igerik anlaminda
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ortaya atildigi hem de bunun yaninda iiretilen cihazlarin bu adlandirmada etkili oldugu
goriilmustiir. Soyle ki, yeni medya kavraminin yeni iletisim ortamlari ile es anlamli olarak
kullanildig: da bilinmektedir. Bu kavramin 1970°1i yillarda bilgi ve iletisim tabanli olarak
yapilan arastirmalarda sosyal, psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel alanlarda ¢alismalar
yapan bilim adamlar1 tarafindan ortaya atilmistir. Ayrica bir diger boyut olarak yeni medya
kavraminin, 1990’11 yillarda isin igerisine bilgisayar ve internet teknolojisinin de dahil
edilmesi ile birlikte genisleyerek farkli boyutlar kazandigina da vurgu yapilmistir (Kara,
2013, s. 11).

Yine bu isimlendirme ¢abalarinin ortaya ¢ikmasinda geleneksel medya ile yeni medya
arasindaki farkliliklardan yararlanildign da gdzden kagmamaktadir. Iste bu noktada
geleneksel medyanin karsi tarafinda duran bu yeni kavram; izleyicileri kitleselligin diginda
bireysel olarak da gorebilen ve bu bireysel kullanicilarin istedikleri igeriklere veya
uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ayrica etkilesimli olarak ulasabildikleri mecralar
olarak da tammlanmistir (Siitcii & Akyazi, 2005, s. 12). Yine bunun yaninda bilgi-iletisim
veya bilisim teknolojileri olarak adlandirilan yeni medyanin geleneksel veya konvansiyonel
medya Orneklerinden ziyade zaman ve mekan sinirlamasini ortadan kaldirdigi
goriilmektedir. Bununla birlikte yeni medya ¢ok yogun mesajlarini ise geleneksel medya
gibi homojen olarak gordiigii kitleye degil de heterojen ve farkli ortamlarda bulunan
birbirinden habersiz biiyiikk bir kitleye ulastirma Ozelligine sahip bir ara¢ olarak da
tanimlanmaktadir. Onun bu 6zelligi ise hem toplumsal yapmin hem de iiretim-tiiketim
iliskilerinin yeniden yapilandirmasina zemin hazirladigi vurgulanmaktadir (Algiil & Ucger,

2013, s. 19-20).

Radyo yayinlarinin basladigir ilk donemlerde kisiler bu icadin insan iletisim
stirecini etkileyecek en biiyiik bulug oldugunu bunun yaninda insanlar arasi iletisim ve
iliskiyi ¢cok dnemli bir derecede degistirebilecegini diisiinmiistiir. Radyo yaymnciliginin
heniiz ¢igegi burnunda oldugu donemlerde televizyonun yayincilik alanma girdigi
goriilmektedir. Biitiin diger buluslar gibi televizyonun da ardinda biiylik bir ekonomik
ve teknolojik destegin olduguna vurgu yapilmaktadir. Televizyonun igerisinde
barmdirdig1 teknik 6zellikleri dolayisi ile kisa silirede radyonun tahtini elinden aldig:
gorilmiistiir. Bunalim yillariin ortaya ¢ikisi ve ikinci diinya savasinin patlak vermesi
ile birlikte bu biiyiik bulusun ticarilesmesi gecikmis ve 1950’11 yillar1 bulmustur. Bu
tarihten itibaren toplumlarin iletisim araci olarak televizyon kendini gostermistir. 1965

yilinda uzaya firlatilan ilk iletisim uydusu kablolu televizyon yaymin baslamasinin
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habercisi olarak goriilmektedir. Uzaya firlatilan bu uydular araciligi ile diinyanin her
yerine ayni anda, ayni sinyaller gonderilmekte ve kisiler bu biiyiik yenilik sayesinde ilgi
alanlarina gore cihazlarinin g¢ektigi biitiin kanallar1 alicilar sayesinde rahatlikla her
yerden seyredebilmektedir. Zaman ilerledik¢e teknoloji ile birlikte hem modern
anlamda medya gelismekte hem de bunun yaninda yeni buluslar arasinda on saflardaki
yerini alan ve ¢aga damga vuran bilgisayar ¢agi da kendini géstermektedir. 1970 yilina
gelindiginde Avrupa iilkelerinin birgogunda ve Amerika’da devasa veri aglar
kurulmustur. Bu internetin altyapisi anlamina gelmektedir ve 1980°1i yillarda bu alt
yapiin siiratli bir bicimde gelistigi gorilmustiir. Tabi ilk ornek olan bu ag
uygulamalarinin ¢ok verimli oldugu da disiiniilmemektedir. Sorunlarin agilmasi adina
stirekli bir ¢oziim arama cabasi ortaya konmus ve o donemde de ‘www’ Word Wide
Web (Diinya Capinda Ag) olarak tanimlanan internet uygulamasinin temelleri atilmistir.
Web’in ortaya ¢ikmasi ile birlikte insanlarin o alandaki algilari artik degismistir.
Yalnizca arastirma amagli kullanilan aglar bu 6zelliginden siyrilarak eglence islevi
goren araglar halini almistir. Bunun yaninda web hem ticari faaliyet alani hem de
kigilerin kendilerini diinyaya tanitabildikleri mecralar olarak kendini gostermistir.
Web’in ilk Ornekleri arasinda yer alan internet kullanimini, 1990 yilinda CERN’de
calisan Tim Berners-Lee, Robert Cailliau ve arkadaslar1 etkileyici bir bigimde
degistirmistir. Biitlin bu gelisme ve degisimlerin yam sira teknolojinin gelismesi ile
birlikte merak ve alim giiciiniin oldugu toplumlarda kisisel bilgisayarlarin da giin
gectikce sayisal olarak artmasi olaymn seyrinin degigsmesine biiylik katki saglamistir.
Ciinkii kisisel bilgisayarlarin olmasina paralel olarak internetin yayilim hizi da artmstir
(Crowley & Heyer , 2014, s. 445-478).

Yeni medyanin geleneksel medyadan sonraki agama oldugu bilinmektedir. Bu
asama olayin sayisal boyuta tasinmasiyla gergeklesmektedir. Bu sayisal boyuttan kasit
verilen artik 0 ve 1’lerden olusan sayisal kodlar araciligiyla islenmesi, saklanmasi ve
aktarilmasi olarak bilinmektedir. Bu gelisim ve degisimlerle olusan yeni medyanin kisa
gecmisi iist satirlarda verilmeye calisilmistir. Yeni medyanin bir sonraki ve en ug
asamast olan internetin ne olduguna ve tarihsel siire¢ igerisinde kendine nasil yer
edindigine bakmak dogru olarak durmaktadir. Internet, “Bilgisayar aglarinin biitiin
diinyada yayginlastirilmis agi, diinya bilgisayar ag1” (Dogan D. M., 2003, s. 638) olarak

tanimlanmaktadir. 19. yiizyilin sonlarinda bilgisayar ve elektronik iletisim ortamlarinda
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yasanan gelisme degismeler, ortaya ¢ikan bilgisayar aglariin baska aglarla da birlesip
degisik ve daha genis aglar olusturmasiyla ‘aglarin agr’ olarak tanimlanan internet
ortaya ¢ikmistir (Aktas, 2007, s. 121). Buradan anlasilacag: iizere internet birden fazla
bilgisayarin olusturdugu bir aglar toplulugu olarak goriilmektedir. Bilgisayarlarin bu
aglar sayesinde fiziksel anlamda birbirine bagliligi s6z konusu iken yine bu aglar
araciligi ile bilgiler paylasiimaktadir. Bu nokta da Internet diinyasinda bilgisayarlar
birbirlerine fiziksel olarak bir baga sahiptirler ve gelistirilen bazi 6zel protokoller (TCP /
IP) araciligiyla birbirlerine baglanan bilgisayarlarin bilgi alisverisi halinde olduklar1 da

vurgulanmaktadir (Lister, Dovey, Giddings, Grant, & Kelly, 2009, s. 164).

Cevrede hizla degisen bir medyanin varligi durmaktadir. Yeni medya kavrami
oldukga genis bir alan igerisinde kendisini bulurken sayisallasan bilgisayarlar aracilig
ile tiretilen ve yayinlanan, ayrica aglar tizerinde gezinen bir medya olarak bilinmektedir.
Bu yeni tanimin en yaygin bilesenleri ise internet, web siteleri, bilgisayar oyunlari,
coklu ortam uygulamalar1 ve etkilesimli yayinciliktan olusmaktadir. Her ne kadar
sayisallagsa dahi gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi yayincilik {irtinlerinin bu yeni
medyanin disinda kaldig1 da diisiiniilmektedir. Ayrica bu yeni medya kavramai icerisinde
olan ve en hizli sekilde degisip evrimlesen etmen olarak internet ve yaninda onun itici
giicii olarak degerlendirilen web oldugu belirtilmektedir (Eldeniz, 2010, s. 18). Internet
ilk ¢iktig1 donemde degisik servis altyapilarina sahip olarak goriilmektedir. Gopher,
FTP, TELNET, HTTP gibi servisler bir ilk 6rnek servisler olarak gosterilmektedir. Bu
servisler arasinda http veya popiiler ismi ile World Wide Web olarak bilinen servis
kullanim oranlarim1 diger servislere gore ¢ok daha fazla artirmis ve diger servis
saglayicilarinin oniine gegtigi belirtilmektedir. Bunun yaninda Gopher ve TELNET gibi
servisler ise siurli birka¢ uygulama diginda neredeyse bugiin hi¢ kullanilmamaktadir

(Babiir, 1995).

Aciklanmaya calisilan bu ag sistemlerinin veya internetin ge¢cmisinin 1960’h
yillara dayandig1 goriilmektedir. Amerika Savunma Bakanliginin kurdugu ARPANET
(advanced research projects agency network -ileri arastirma projeleri ajansi bilgisayar
ag1-) adli ag sistemi bu isin temelini olusturan sistemlerin baginda gelmektedir (Ozgiiler,
2007, s. 181). Diger bir kaynakta ise 1969 yi1linda ABD ordusunun ihtiyacini kargilamak
amaci ile farkli bilgisayarlarin birbirine baglanmasi ile ARPANET adli ag kurulmustur.

Bilgisayarlarin kendi aralarinda bir ag kurularak olusturulan bu yapiin dnceleri askeri
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ihtiyaglar icin kullanildig1 goriilse de daha sonralart bu ihtiyacin farkli alanlarda da
hissedildigi ortaya c¢ikmistir. Bu asamadan sonra {iniversitelerde, ticari alanlarda
bilgisayarlar arasinda bu bag kurularak kurumlar arasi iletisim ve haberlesme
saglanmistir (Bal, 2001, s. 408). ARPANET’i IBM’e ait SNA, Digital Equipment’e ait
DECNET izlemistir. Zaman igerisinde egitim kurumlari olan {iniversiteler kendi
iclerinde iletisim ve bilgi paylasim amagli kurduklart aglart yayginlagtirmistir.
Tirkiye’de ise ilk iletisim agmin Tirk Hava Yollar1 tarafindan kurulan THA oldugu
soylenmektedir (Ozgiiler, 2007, s. 181).

Bir bagka kaynakta ise devlet arastirma ajans1 olan ARPA ile baslayan internetin,
seriiveni askeri bir projenin ortaya atilmasi ile DARPA olarak devam ettigi ve 1990
yilinda DARPANET in Onciilii olarak kabul edilen agin kapatilarak bugiin kullanilan
internetin altyapisina dahil edildigi vurgulanmaktadir. Uzun soluklu bir gelisim evresi
yasayan internetin ticari amagli olarak halkin kullanimina sunulmasi ise ¢ok eski bir

tarihe dayandirilmamaktadir (Ozdilek, 2002, s. 18-19).

Tiim bu gelismelerin yaninda internet Tiirkiye’de Tiirk Telekom’un agmis oldugu
ihaleyi kazanan sirketler tarafindan olusturulan TURNET projesi ile 1996 Agustos’unda
hayata gecirilmistir. Yine 1995 yilinda hayata gecirilen Ulusal Akademik Ag ve Bilgi
Merkezi (ULAKBIM)’in gorevi ise en son teknolojileri kullanarak iilke capinda
bulunan tiim egitim ve arastirma merkezlerini birbirine baglamaktir. Ayrica bu
baglamda Ulusal Akademik Ag (ULAKNET) adiyla hizli bir iletisim ag1 olusturarak bu
ag aracilig ile bilgi iletisim hizmetleri sunmaktir (Igel, 1998, s. 415). Teknoloji her ne
kadar ilerlemis olsa da web’in ilk kullanimi geri bildirimlerin geleneksel medyada
yapilan bir mektup veya telefon doniit gibi sadece e-mail yoluyla yapilabilmektedir. Bu
donem kullanilan web 1.0 kisith 6zelliklere sahip iken daha sonra gelistirilen ve ortaya
atilan web 2.0 bu eksik yonii iist seviyede gidermekte etkilesim kanallar1 bu yeni sistem
sayesinde anlik olmakta ve ¢esitlilik gostermektedir. Soyle ki, web’in ilk donemlerinde
statik bir yapida oldugu vurgulanmaktadir. Ornegin; bu ilk donem web sitelerine
bakildiginda firma ve {iriin tanitimlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bunun yaninda ne firma
sahibinin miisterilerle, ne de miisterilerin siteye dair veya tanitima dair firma sahibiyle
ayni ortam tizerinde etkilesimi s6z konusu olmamakta firma ve siteye herhangi bir
elestiri veya Oneride bulunulamamaktadir. Tasarimsal anlamda ise bu ilk web sitesi

orneklerinde bir tek diizelik goze carpmakta ve tasarim yaklagimlar farklilik
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gostermemektedir. Bu ilk site orneklerinde etkilesim yoktur veya yok denecek kadar
azdir, nasil ki bir gazete ile posta araciligi ile etkilesim veya iletisim kuruluyor ise web
1.0 déneminde de internet kullanicilarinin sitelerle iletisimi “e-posta veya e-mail” harici
hi¢cbir sekilde olmadigi vurgulanmaktadir (Blum, 1997, s. 30). Ayrica internetin her
gecen glin hizla insanlarin hayatindaki yerini daha da artirmast bu yeni iletisim
ortaminin hizla gelisimine de katkida bulunmaktadir. Web artik ilk dénemlerindeki gibi
sadece bilginin arandig1 ve tiiketime hazir halde bulundugu bir ortam olmaktan ¢ikarak
ayni zamanda o bilginin tiretildigi bir ortam olarak da kendini gostermektedir. Web 2.0
doneminde ise tiiketicilerin veya kullanicilarin web sitelerine dahil olarak etkilesimi
zaman gegtikce artirdig1 ve bu etkilesime yonelik yeni tip sitelerin kurulmaya baslandigi

da vurgulanmaktadir (Ozcan, 2003, s. 12).

Bu yeni sistem etkilesimli web’in ortaya ¢ikmasiyla birlikte; wiki, blog, forum,
sosyal aglar ile video-resim paylasim siteleri gibi farkli alanlara dair lakin 6zilinde
paylasim ve etkilesim barindiran uygulamalar1 dogurmaktadir (Eldeniz, 2010, s. 21). Bu
kadar agiklamanin ardindan deginilmesi gereken en énemli konulardan bir tanesinin de
iletisim, ekonomi ve teknik anlamda gelismis iilkelerle, bu iilkelerin diginda kalan diger
geri kalmig tlkeler arasinda “sayisal ugurum un ortaya ¢ikmasi olarak goriilmektedir.
Bu eksikligi giderme adma degisik donemlerde UNESCO ve G-8 iilkelerinde
girisimlerde bulunulmus lakin bu ugurumun giderilmesine dair somut adimlar
atilamamistir. Bu konuya dair OECD’de yapilan bir arastirmada OECD iilkelerinin bu
ucurumu giderme adina ¢aligmalar yaptigina vurgu yapilmaktadir. Birey ve hanelere
internetin ~ veya  teknolojinin  ulastirilmasi,  igyerlerine  bu  teknolojilerin
yayginlastirilmasi, e8itim ve ogretim girisimlerinde bulunulmasi gibi maddeler halinde
politikalar izlenmeye c¢alisilmigtir. Birey hane ve isyerlerine bu teknolojinin
gotiriilmesine dair maliyeti diistirme alim giiciinii artirma ¢abalart da kendini
gostermistir. Ornegin, kiitiiphane, okul ve kamu kurumlarina internetin gétiiriilmesi
farkindalig1 artirma cabasina girilmesi ile birlikte kiigiik ve orta olgekli is yerlerine
internet teknolojinin daha ucuz yollarla gotiiriilmeye calisiimasi bu politikalar arasinda
gosterilmektedir (Geray, 2003, s. 133-141). Lakin bunca ¢aba bulunulan konjonktiir

geregi maalesef bir ise yaramayacagi da kacinilmaz bir gergcek olarak durmaktadir.

Her gegen giin artan teknolojinin etkisi ile ortaya ¢ikan bu yeni sistemle insanlar

hem bilgiye istedikleri gibi aninda ulasabilmekte hem de bu ortamda istedigi gibi bilgi
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tiretme sansin1 da yakalamaktadir. Hal boyle olunca iiretimin ve tiiketimin asir1 derecede
artacag1 boyle bir ortamda bilgi ve belge kirliligi de ortaya ¢ikmaktadir. Boyle bir bilgi
ve belge kalabalig1 veya kirliligi igerisinde insanlarin kaybolmasi da gayet normal
olarak goriilmektedir. Insanlarin bu ortamda daha bilingli hareket etmesi, dogru ve
giivenli bilgiye nereden, ne sekilde ulasabilecegini bilmesi ayrica bu bilgilerin
dogrulugunu anlayabilmesi de medya okuryazarliginin bir gerekliligi oldugu

diistiniilmektedir.

1.2.2. Sosyal Medya

Nesillerinin var oldugu ilk giinden itibaren insanoglu &zelligi geregi hep bir
iletisim icerisinde yasama ve bu ortamda siirekli sosyallesme ihtiyact duymustur.
Caglarin ilerlemesi ve neslinin her gecen giin daha da artmasi ile diinyanin degisik
yerlerine yayilan insanlar kurduklar1 bu yiiz ylize iletisimin disinda degisik iletisim
sekilleri ile haberlesme ve bilgi edinme yollarina gitmislerdir. Her gegen giin iletisim
sekillerine bir yenisini ekleyen sosyal varlik olan insan teknolojik buluslar sayesinde
gazete, radyo, sinema ve televizyon gibi kitle iletisim araglarini toplu iletisim,
eglendirme ve haber verme amacli kullanmiglardir. Teknolojinin daha {ist seviyeye
cikmasi ile birlikte bilgisayar ve ozellikle internetin icadi isin simdilik son noktasi
olmustur. Bilgisayar ve internet sayisal bir ortam olmasi ve siirekli gelisim ve degisime
acik olmast dolayisi ile insanlarin iletisimine, bilgilenmesine, kiiltiirlenmesine ve her ne
kadar sanal da olsa sosyallesmesine biiyiik katki saglamistir. Sosyal varlik olan
insanoglu sayisal sistemin bulunmasi ile birlikte iletisim araglar1 ve kanallar1 karsisinda
eskisinden ziyade edilgen konumdan etken bir konuma yiikselmistir. Ortaya ¢ikan bu
pasiflikten daha aktif konuma yiikselme insanlarin ozgirliik olarak gordiikleri
alanlarinin daha genislemesine vesile olmustur. Geleneksel medyadan, yeni medyaya
evirilen iletisim bu noktada internetteki teknolojik gelismelerin bir agamasi olan web
2.0 sayesinde ¢ok daha aktif ve iiretken bir hal almistir. Bu konuya dair kaynaklara
bakildiginda Enformasyon teknolojilerinin gelisimindeki anahtar rolii internete ait
oldugu belirtilmekte ve sosyal medyanin etkin hal almasinda web 2.0 teknolojisinin
gecis noktasi oldugu sdylenmektedir. Gelisen bu teknolojinin kullanilmasi ile paylagim
imkanlar1 artirilmis, bunun yaninda internet kullanicilarinin resim, yazi ile goriintii gibi

verileri webe aktarma imkanlari artmis ve hizlanmistir (Alanka, s. 11-12). “Terimsel
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anlamda sosyal medya, kullanicilarin ag teknolojileri araciligi ile etkilesim sagladiklart
arag, hizmet ve uygulamalarin biitiinlinii temsil etmektedir” (Boyd, 2008, s. 92). Bir
diger tanimlamaya gore ise Sosyal medyanin, temelleri Web 1.0, Web 2.0 teknolojileri
ve felsefesi lizerine kurulan, igerigi iireten tiiketicilerin olusturuldugu ve iiretilen biitlin
bu igeriklerin paylasimina olanak saglayan internet tabanli uygulamalar olduguna vurgu
yapilmaktadir (Tuncer, 2013, s. 2-25). Sosyal medyaya dair birgok yerde tanimlama
yapilmis olmasma ragmen genel olarak kabul edilebilen kesin bir tanimlama
bulunmamaktadir (Bedir, 2016, s. 13-14). Lakin birka¢ sosyal medya tanimlamasi
ornegi daha vermek gerekirse, sosyal medyaya dair arastirma yapan kimi arastirmacilar
ona “icerigi kullanic1 veya katilimcilar tarafindan {iretilen ve sunulan sanal
topluluklardir” demektedir (Kim, Jeong, & Lee, 2010). Baska bir kaynakta sosyal
medya, igerigin kullanicilar tarafindan tretildigi; miizik, resim, animasyon, video ve
podcastlerin web siteleri kullanilarak sunuldugu, interaktif medyadir denmektedir
(Evans, 2008).

Daha 6nceki konularda aciklamasi yapilmis olan web 2.0’1n, bu siire¢ igerisindeki
teknolojik boyutu olusturdugu belirtilirken, sosyal medyanin ise olayin sosyal yonii ve
kullanimu ile ilgili boyutuna sahip oldugu vurgulanmaktadir (Barut¢u & Tomas, 2013, s.
6). Sosyal medyanin ozellikle internet alanindaki gelismelerle esgiidiimlii olarak
insanlarin hayatina adim attig1 sdylenmis olsa da aslinda yogun olarak 2000’1i yillar ve
akabinde kullaniminin ¢ok daha arttigi belirtilmektedir. Gilinlimiizde ise insanoglu
neredeyse giinliik hayatinin her boliimiinde sosyal medyay1 kullanir ve onunla yasar
hale gelmistir. Ulkelerin, kurum ve 6zel kuruluslarm internet altyapisina yaptiklari
birgok yatirim ile insanlarin bireysel anlamda bilgisayar ve internet teknolojisi ve
kullanimina duydugu ilgi ve alaka sosyal medya kullanimini da her gegen giin
artirmaktadir (Dikbiyik, 2016, s. 29). Iste bu sosyal medyanin tek basina bir kamusal
alan olusturdugu, olusan bu kamusal alan1 her gecen giin daha ¢ok sistemize ederek
biiylimesini an be an artirdig1 soylenmektedir. Ayrica insanoglunun bilgiyi olusturma,
kullanma ve paylagsma isteginin varligindan kaynakli ortaya ¢ikan internet, sosyal
medyanin besleyici, tetikleyici glicii ve ana damari olarak goriilmektedir. Datanin veya
bilginin dolasimina aracilik eden internet sosyal hayatla i¢li dish hale gelmis, yasam
dinamiklerinin ve toplumsal degerlerin yeniden diizenlenmesine katkida bulunan bir

yap1 halini almistir (Glirbiiz, 2014, s. 77).
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Sosyal medya ile ilgili arastirma yapan bir grup bilim insani sosyal medyanin
temel unsurlarinin  veya yapitaglarinin  yedi grupta incelenebilecegine vurgu
yapmislardir ayrica bunlari; kimlik, sohbet, paylasim, konum, iliskiler, itibar ve gruplar
olmak iizere siralamiglardir. Bu yedi temel unsurun her tiirden sosyal medya grubunda
bulunma zorunlugu olmadig1 gibi bazi unsurlarin diger unsurlara goére daha baskin
olabilecegine de vurgu yapmislardir (Kietzmann, Hermkens, McCarthy, & Silvestre,
2011).

Kimlik: Sosyal medya ag1 itizerinde kullanicilarin kimliklerini hangi boyutta
acikladiklarini belirtir. Bu kimlik bilgileri ad, yas, cinsiyet, meslek, yasanilan yer,
kisinin diisiinceleri, ilgi alanlar1, begenileri ya da begenmedikleri seyler gibi, kisilerin

profilini olusturan bilgileri icermektedir.

Sohbet: Bir sosyal medya uygulamasinda kisilerin birbiriyle kurduklari iletisimin
boyutunu belirlemektedir. Sohbetin icerigi ise kullanilan her uygulama ve kisiye gore

degisiklik arz etmektedir.

Paylasim: Internet kullanicilarinin sahip olduklari herhangi bir bilgi, belge veya
veriye ait icerigi paylasip dagittiklar1 miktar1 ifade eder. Paylasilan bu sey, yazili bir

metin olabilecegi gibi; resim, miizik veya videoda olabilmektedir.

Konum: Kullanicilarin diger kullanicilara ait durumu gormesini ifade etmektedir.
Yani bu temel yapi icerisinde kisilerin bulunduklar1 konum veya yer goriilebilecegi gibi

kullanicilarin miisaitlik durumuna bakmaya da olanak verilmektedir.

Mliskiler: Herhangi bir sosyal yapi grubu icerisinde olan bireylerin, diger
bireylerle nasil bir iligki igerisinde oldugunu vurgulamaktadir. Platformuna goére bu
iliski diizeyinin formal veya informal olduguna vurgu yapilmaktadir. Ornegin, Linkedin
gibi ortamlarda formal bir iliskiden bahsedilirken, blog veya youtube gibi ortamlarda
bdyle bir iliskiden bahsedilememektedir. Ciinkii bu gibi ortamlarda sistematik bir

yapinin olmadig1 vurgulanmaktadir.

Itibar: Aslen soziine giiven olarak goriilmektedir. Burada ise kullanicilarin
kendileri de dahil olmak iizere tiim kullanicilarin itibarlarini ifade etmektedir. Buradaki
kullanima 6rnek olarak; Twitter takipgi sayisi, Youtube izlenme sayist ve facebook

begeni sayisi da itarin gostergesi olduguna vurgu yapilmaktadir.
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Gruplar: Herhangi bir sosyal medya ortaminda kullanicilarin, degisik gruplar

veya alt gruplar olusturulmasini ifade etmektedir.

Telefon teknolojisinin de gelismesi ile birlikte bilgisayar sayesinde yapilabilecek
biitliin islemlerin telefon ile yapilabilmesinden yola ¢ikilarak konvansiyonel iletisim
araglarmin da bu yeni teknolojiye ayak uydurdugunu gostermektedir. Haliyle yeni
iletisim teknolojilerinin konvansiyonel iletisim araglarinin etkilesiminden ortaya ¢iktigi
diisiincesini dogurmaktadir. Bu yonden bakildiginda yeni iletisim teknolojilerinin
gelenekselin icerisinden ¢ikmasi birbirine bagli bir yapiyr ortaya koymaktadir. Bu
acidan bakildiginda yeni medya iletisiminde karsilikli iletisime dayali bir yapi One
cikarken geleneksel medyada bunun aksine tek yonlii iletisimin sergiledigi

goriilmektedir.

Sonu¢ olarak sosyal medyanin ¢ok genis bir yapiya sahip oldugu bilinmekle
birlikte sosyal medya; kullanicilarin birbiriyle bilgi, goriis, ilgi alanlari, duygu ve
diisiincelerini paylasarak etkilesim kurmalarina imkan tantyan araglar ve web ortamina
denmektedir. Bu genis yapiy1 olusturan sosyal medya ortamlarina bakildiginda; bloglar,
cevrimici sohbet siteleri, RSS aboneligi, sosyal ag siteleri, sosyal imleme, forum,
podcast, e-posta zincirleri ve wikiler gibi kolay kullanima sahip ve disaridan katilima
acik olan sanal iletisim ortamlar1 olarak goriilmektedir (Onat, 2010, s. 105). Konunun
devaminda sosyal medyanin igerisinde barindirdigi bu sanal ortamlardan birkaci

aciklanmaya calisilacaktir.

Wiki: wiki sozciigii Hawaii dilinde hizli anlaminda kullamlmaktadir. ik kez
yazilim gelistiricisi olan Ward Cunningham tarafindan kullanilmistir. Cunningham
fikirlerini hizli1 ve kolay bir sekilde paylasma amacli gelistirdigi wikiwikiweb adindaki
yazilimi gelistirmistir. Wiki, igerikleri kolayca olusturulup paylasilabilen ¢ok sayida
birbirine bagli web sayfasim tanimlama amagh kullamlmistir. Ozel programlar
yardimiyla olusturulan bu siteler wiki motorlar1 {izerinden yayin yapmaktadir. Wikiler
ansiklopedik bilgi depolari, sosyal paylasim siteleri, kurumsal intranetler, bilgi yonetim
sistemleri kisisel ajandalar gibi farkli mecralarda uygulama olanagina sahip
olmaktadirlar. Ayn1 zamanda bir icerik yonetim sistemi olarak da kullanilan wikiler
genellikle herkesin kullanimina agik ve ¢ok sik takip edilen bir iiyelik sistemine de
sahip olmadig1 belirtilmektedir (Eldeniz, 2010, s. 21-22).
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Blog: web giinliigii anlaminda kullanilmaktadir. Weblog’un kisaltilarak
olusturulmasindan hazirlanan blog kisisel ilgi alanlar1 etrafinda kisilerin farklh
konularda goriis, diisiince ve yorumlarmi yaptigi, ayrica diger kullanicilarin buna
yorumlar yazdig siteler olarak bilinmektedir. Bloglar 1999 yilinda kurulan blogger adli
blog sitesi ile kullanimi popiiler olsa da 2003 yilinda blogger’in Google tarafindan satin
alinmasi ile daha da etkin hale geldigi goriilmektedir. Kurulus amaglart her ne kadar
giinliik tutmak olsa da giiniimiizde haber amac¢h da kullanilmaktadir (Eldeniz, 2010, s.
23-25).

Forum: Baslangicta mesaj panolar1 olarak adlandirilan forumlarin, tartisma ve
paylasim sitesi olarak kullanildig1r goriilmektedir. Forumlar, yoneticileri tarafindan
stirekli denetlenmekle birlikte yapilan tartismalar kurallar dahilinde siirdiiriilmektedir.
Konularina bakildiginda; politika, din ve etnik kimligin 6zellikle forum sitelerinde
islendigi goriilmektedir. Yoneticilerin, kurallara uymayan iiyelere yaptirim uygulama
veya onlart siteden atma durumu ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yaninda internet
forumlarinin da yaygin olarak kullamldigi da goériilmektedir. Ornegin, sirketler {iriin ve
hizmetleri ile alakali miisteri odakli forumlar kurarken, egitim kurumlar1 6grenci ve veli
odakli, sivil toplum orgiitleri ise kendi konularina dair tartisabilecekleri forum siteleri

kurmaktadirlar (Eldeniz, 2010, s. 25-26).

Facebook: Insanlarin arkadaslariyla iletisim kurup bilgi aligverisinde
bulunduklar1 bir ortam olarak bilinmektedir. 4 Subat 2004’te Harvard Universitesi
ogrencisi olan Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur. ilk kurulus amaci Harvard
ogrencilerinin kullanmas1 olan facebookun daha sonra Boston civarindaki tiim okullarda
kullanilir hale geldigi goriilmektedir. Ik yilinda Amerika’daki tiim okullarda kullanilir
hale gelen facebooka okullarin e-mail adresleri ile giris yapilirken 11 Eylil 2006
tarihinden itibaren tiim e-mailler kullanilarak iiye olunmaktadir. Bu smirlandirmanin
kalkmasi ile birlikte daha genis kitlelere hitap eden facebooka bazi yas sinirlandirmalar
da getirildigi belirtilmektedir (Bostanci, 2010, s. 56). Facebook sosyal medyanin siirekli
gelisen bir yapist olarak goriiliitken 2015 verilerine gore kullanici sayisi da 1,55
milyarlik kullaniciya sahip iken bu kullanicilarin 1,01 milyara yakininin da aktif

kullanici olduguna vurgu yapilmaktadir (Ferah, 2017).
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Twitter: Bir sosyal ag ve mikroblog sitesi olarak kullanilmaktadir. Cesitli araclar
sayesinde daha etkin halde kullanilabilen twitter kullanicilarina 140 karakterlik
metinleri olusturma imkani sunmaktadir. Sosyal medyanin en popiiler araglarindan biri
olarak goriilen twitter 2008 yilinda ABD baskanligi se¢imlerinde yogun olarak
kullanilmakla birlikte Tiirkiye’de de siyasiler tarafindan se¢im donemlerinde siklikla
kullanildig1 vurgulanmaktadir. Amerika’da on dort arkadasin bir araya gelerek
yaptiklar1 beyin firtinas1 sonucu SMS sisteminin ilk gelismis halinin 2006 yilinda Jck
Dorsey tarafindan atilan mesajla insanlarin hayatina girdigi sdylenmektedir. Tiim
diinyada hizla yayginlagan bu sosyal agin Tiirkiye’de ilk olarak 25 Nisan 2011 tarihinde
faal hale geldigi belirtilmektedir. Oyle ki her gegen giin gelisen ve ¢ogalan kullaniciya
sahip olan bu agin bircok 6nemli siyasetci ve iinlii tarafindan kullanildigi ve bu kisilerin

bir¢ok takipg¢iye sahip olduklara da vurgu yapilmaktadir (Cagil, 2017).

1.2.3. Dijital Medya

Kokeni dijital dil olarak kabul edilen zaman ve mekan sinirlamasini ortadan
kaldiran iletisim ve etkilesim siirecine, ayrica alicilarinda bilgi iiretip tiiketebilmesine
olanak saglayan es zamansiz medya ortamlaridir denmektedir. Dijital medya ifadesi
¢ogu zaman “yeni medya” veya ‘“sosyal medya” olarak da tanimlanmistir. Bu yeni
teknoloji ile birey-birey, birey-kitle ve birey teknoloji arasinda bir etkilesim
saglanabildigi belirtilmektedir (Ispir, 2013, s. 19). Geleneksel medyanin mesaj
olusturma ve iletme 6zelligine gore bakildiginda dijital medyanin genis bir topluluk
icerisinde bulunan bir tek bireye kadar bilgiyi, belgeyi veya haberi ulastirabilecek
iletisim giiciine sahip oldugu goriilmektedir. Yine dijital medya sayesinde bireyler
kendilerine uygun zaman diliminde bilgi iiretimi, paylasimi yapmakta ve bilgiye ulagsma
sansina sahip olmaktadir. Yine dijital medya sayesinde bilginin depolanma sorununun
ortadan kalkmasi ile es zamansiz bir iletisim de miimkiin hale gelmektedir. Bu yeni
gelistirilen dijital medya sayesinde kullanicilarin iletisim cesitliligi her gecen giin
artmakta ve kullanicilarin iletisim tizerindeki etkileri daha st asamalara
cikarilmaktadir. Bunun yaninda bu yeni gelistirilmis dijital medya ortamlar1 yolu ile
vatandasin denetleme yollarina bir yenisi daha eklenmis bulunmaktadir. E-posta ile
baslayan bu siire¢ 6zellikle twitter ve onun gibi ortamlar sayesinde geleneksel, siyasi ve

ekonomik diisiince ve algilamalarda degisimlerin yasamasina katki saglamaktadir
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(Cagdas, 2014, s. 24). Ayrica bu durum Oyle bir hal almistir ki alt kademedeki bir
kisinin yazmis oldugu bir yazidan iist diizey kisilerin etkilenip tedirgin olmasina dahi

yol acacak boyuta ulasmaktadir (Engin, 2011, s. 35).

[letisimin en temel amaglar1 arasinda yer alan bilgi ve mesajin tasinma asamasi,
artik dijital medyayla birlikte geleneksel medyanin hizint gectigi goriilmektedir. Bunun
yaninda, bilginin istenildigi anda secilip paylasima doniistiirildiigli, ayrica geri
doniistimlerin kisa siirede ve degisimin dijital ortamlardan olan sanal etkilesim ile
gerceklestigi vurgulanmaktadir. Dijital medya sayesinde depolama sikintis1 ortadan
kalkarak alict kitle bu pasif tiiketici konumdan siyrilarak hem iiretici hem de ayni
zamanda verici konuma da geldigi soylenmektedir (Apsar, 2014, s. 53). Medya tanimi
icerisine giren ve her gecen giin medya taniminin genislemesine vesile olan bu buluslar
her ne kadar iletisim amagl kullanilmis olsa da, bu iletisim siirecinin gelisen teknoloji
ve degisen diinya diizeni igerisinde oOzelliklerinin farklilastigi da goriilmektedir. Bu
noktadan yola ¢ikarak ozellikle degisen teknolojiler ile birlikte geleneksel medyanin
yapist lzerine insa edilen yeni medyanin altyapisina gore farkliliklar arz ettigi
diistiniilmektedir. Bu diisiince sonucu olusturulan ozellik farkliliklar1 Binark (2005)

tarafindan su sekilde siralanmaktadir:

e Globallik: Dijital ortamlar yardimiyla {ilke i¢i veya {ilkeleraras1 bilgi akis
internet sayesinde hizli bir sekilde gerceklestirilebilmektedir.

e Multimedya Bigimselligi ve Dijitallik: Tanim olarak multimedya bigimselligi
telekomiinikasyon veri iletimi veya kitle iletisim sistemleri ve iletisimin farkl
boyutlarinda imge, ses ve metin gibi veri tlirlerinin bir arada barindirilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Artik insanoglu farkinda olmadan hayatinin her alaninda dijital
medya ortamlar1 olarak diigliniilen cep telefonlari, tabletler, bilgisayarlar
kullanmaktadir. Iste kullanilan bu dijital ortamlar, sayisal veya dijital veri sistemlerini
kullanmalar1 dolayist ile farkli tiirden bir¢ok bilgi ve belgeye ulasma, aktarma ve tagima
olanagina sahip olmaktadir.

e Hipermedya ve Hipermetinsellik: Dijital medyanin, sayisal veya dijital
kodlama sistemi temelli ¢alistigindan dolay1 ayn1 anda ¢ok fazla bilgiyi aktarabilme ve
ayn1 anda geri doniislim imkan1 saglama sekli olarak tanimlanmaktadir. Dijital medya
sayesinde bilginin aktariminda diiz¢izgisel iletimden siyrilip hipermetinsel bir aktarim

bi¢gimine ge¢ildigi vurgulanmaktadir.
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e Sanalik ve Hizli Yayilm: Ozelligi agisindan, dijital medya kullanilan
ortamlar ve platformlar (facebook, twitter, youtube vs) kaynakli bilgi ve paylasimin

sanal olan bu ortamda ¢ok hizli bir sekilde yayildig: belirtilmektedir.

o Etkilesimsellik: Dijital medya ile iletisim siireci karsiliklilik ve ¢ok katmanlilik
olanagi elde etmektedir. Bununla birlikte iletisim siirecine eszamanlilik katilmig
olmaktadir. Bu agidan bakildiginda geleneksel medyaya gore kullanicilarin iletisime
katilimi ve rolii de degisim gostermektedir. Yani birey-birey, birey-kitle ve birey-

teknoloji etkilesimine de olanak sundugu soylenmektedir.

Dijital medya, internet ile birlikte iletisimi bir araya getiren ¢ok dnemli bir arag
olarak goriilmektedir. Uriin ve hizmetlerini en dogru ve en iyi sekilde miisterilerine
aktarmaya calisan ayrica geri doniisiim almayir amaglayan dijital medyanin kurum,
kurulus ve isletmeler agisindan Oneminin farkina varilmasi gerekmektedir. Bununla
birlikte bu mecranin goriilmesi ve dogru kullanilmasi da isletmeler agisindan elzem bir
hal almistir. Bu yeni dijital ortamlar artik giiciin tabana dogru indigi, ayrica bireylerin
oldugundan ¢ok daha fazla gii¢ kazandiklar1 bir ortam haline doniismiistiir. Hal boyle
olunca artik sinirlarin disina ulagsma, dil gruplarini asma, global yayilim alani olusturma
ile birlikte tiim bu olanaklar1 is ve orgiit yasantisinda kullanabilme potansiyeli kisisel,
grupsal veya Orgiitsel senaryolarin yeniden olusturulmasi gerekliligini dogurmustur.

(Cagdas, 2014, s. 25-26).

IPTV: Televizyon ve iletisim alanlarinin ayn1 yonde ilerlemesi sonucu ortaya
cikan bir hizmet olarak Iptv degisik agilardan bir¢ok vaatte bulunan bir platform olarak
kurulmustur. Bu vaatlerden bir kismini tiiketicilere, bir kismini yaymcilara bir kismim
da igerik tretenlerle birlikte reklam verenler ve altyapr (iletisim) operatorlerine
sunmaktadir. Bu vaatler arasinda tiiketicilere etkilesimli bir ortam, yayincilara, bazi
diizenlemelerden muaf bir ortam, igerik iireticilerine daha ¢ok korunan bir telif hakki
korumasi, reklam verenlere reklami izleyen tiiketicilere dair net bilgilerin sunulmasi ve
telekomiinikasyon operatorlerine ise kazanglarini artirma olanagi saglayacak yepyeni bir
ortam vaat etmektedir. Ayrica Ip Tv’nin gelecegin televizyon yayin sistemi olmasi
beklentisi de iist diizeyde oldugu sOylenmistir. Tiim bu vaatlerle birlikte olusan
beklentilerin sonucunun olumsuz olabilecedi gercegi de durmaktadir. Tarihsel siire¢

icerisinde ¢esitli iletisim teknolojileri gelecegin teknolojisi olarak ortaya atilmis lakin
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yapilan onca yatinm heba olmustur. Ornegin; BHSA, bilgi toplumunun temelini
olusturacak diye tanitilmis olmakla birlikte her tiirlii miihendislik ve altyapi ¢alismalari
yapilmis olmasina ragmen harcanan milyarlarca dolarda olsa beklenildigi gibi yayilim

gosterememistir.

Ip Tv’nin Ozelliklerine bakildiginda IP sistemi iizerinden profesyonel igerikli
yayinlarin yapildig: etkilesimli bir ag oldugu goriilmektedir. Bu yayinlarin kalitesinin,
ses, miizik veya resimsel anlamda oldukga iist seviyede olmasina 6zen gosterilmistir. Ip
Tv, miisterilerin evlerindeki modem {izerinden gelen verilerin 6zel cihaz yardimiyla
televizyona aktarilarak takip edildigi bir sistem olarak kurulmustur. Ip Tv yayimninda siki
izleyici takibi yapildig1 goriilmekle birlikte sayisal haklarin korunmasia da ozellikle

dikkat edildigi vurgusu yapilmistir.
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IKINCi BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI VE KAVRAMLAR

Yazinin bulunusuna kadar resimlerle iletisim kuran insanoglu bu muhtesem
bulusun ardindan artik yazi ile meramini anlatma ve iletisim kurma yolunu se¢mistir.
Insanoglu zaman ilerledikge hayatin1 gelistirme ve degistirme adma birgok bulusla
diinyaya farkli yenilikler getirmistir. Yapilan bu buluslarin her birini bir ihtiyaca binaen
gerceklestiren insanlar, iletisim alanindaki bir siirii yeni teknoloji ile birlikte hem kendi
iletisimlerinin daha iist seviyeye ¢cikmasina vesile olmus hem de toplumsal degisim ve
doniisiimlere biiyiik katkida bulunmustur. Onceleri yaz1 ile baslayan bu biiyiik iletisim
seriiveni matbaanin icad ile seyrini olduk¢a degistirmistir. Bu degisim sadece yazinsal
alanda olmakla birlikte yine de toplumlarin bilgi, haber ve propaganda amaci ile
kullandiklar ¢ok etkili bir yol oldugu da yadsinamaz bir gercek olarak goriilmektedir.
Tarih ilerledik¢e buluslarinda degisim gosterdigi ve insanlarin ilgi alanlarmi farkli
yonlere kaydirdigi da gériilmektedir. Ilk asamada yazinsal iletisim araclarinin
konvansiyonel iletisimde kullanilmaya baglanmasinin ardindan ¢ok zaman ge¢meden
sOzlii iletisimin ilk 6rnegi olan radyonun icadi da bu tarihsel siirece biiyiik bir katkida
bulundugu bilinmektedir. Goriintliniin aktarilmasi ile ortaya ¢ikan sinema ve devaminda
sesle goriintlinlin ayn1 anda kullanildigi bu alan insanlar {izerinde biraktig1 etki
acisindan tarih sayfalarinda énemli bir yer almaktadir. Ayrica televizyonunda icadi ile
konvansiyonel veya geleneksel medya araglarmin seriiveninin son asamaya ulastigi
goriilmektedir. Toplumlarin geligsmisliginin en giizel 6rnegi olarak duran iletisim bu
icatlarla birlikte kazandig1 ivmeyi bilgisayarin icadi ile sayisallagtirmis ve devaminda
internetin ¢ikmasi ile de ¢ok daha farkli bir boyuta tasimistir. Internetin gelismesi ile
birlikte artik insanlarin iletisim alanlar1 ¢ok daha genis bir alana kaymistir. Sanal olarak
iletisim kuran insanlar dijital medya, sosyal medya gibi degisik kavramlarla tanigmigtir.
Tiim bu gelisim ve degisimlerin insanlarin bireysel veya toplumsal iletisimine katkida
bulunmasinin yaninda bu mecralarla kendilerine aktarilan bombardiman halindeki
enformasyonu okuma, anlama ve yorumlamasi adina ihtiyaca binaen bilimsel bir bakis
alanmin gelistirilmesi de hasil olmustur. Iste bu noktada her ne kadar okuma-yazma gibi
diisiiniilse de farkli seyler ifade eden medya okuryazarligi kavrami bilimsel ¢aligsmalara

dahil edilmistir. Bilgi c¢ag1 olarak adlandirilan bu devirde bilgili insanlarin
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yetistirilmesinin yaninda bilingli insanlar yetistirilmesi de hedeflenmektedir. Teknolojik
bunca gelisimin ardindan olusan bu devasa bilgi havuzu igerisinde insanlarin
kaybolmamasi, neyin dogru,neyin yanlis oldugunu idrak edebilmesi, dogru bilgiye
nereden nasil ulagabilecegi noktasinda bilgilendirilmesi adina iilkeler bu alanda bilimsel
caligsmalarin yapilmasini desteklemis ve medya okuryazarligi alaninin ortaya ¢ikmasina

da vesile olmustur.

2.1. MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI

Medya okuryazarligi kavramini tanimlamadan once belirtilmesi gereken ana
konunun aslinda okuryazarlik tanimi oldugunun bilinmesi gerekmektedir. Lakin
konunun akist geregi okuryazarlik kavrami medya okuryazarligi kavramlar: icerisinde
ayr1 bir baslik olarak incelenmeye calisilacaktir. Medya okuryazarligi, degisik medya
organlari araciligi ile alinan bilgi, haber ve enformasyonlarin analiz edilip sentezlenmesi
ve dogru anlagilp ayni zamanda iletilmesi olarak tanimlanmistir. Medya
okuryazarhigmin Ingilizcede karsilik olarak “media” ve “literacy” sdzciiklerinin
birlesmesinden olustugu vurgulanmaktadir (Kogak, 2011, s. 78). Medya okuryazarligi
bakildiginda medyanin okunmasi ve yazilmasi seklinde yorumlanabilmektedir. Lakin
bdyle bir yorumlama olayin sadece okuma ve yazma boyutu ile alakali oldugundan bu
aciklama yeterli bulunmamaktadir. Burada kastedilen seyin okumak ve okudugunu
anlama veya ona anlamlar yiikleme olmalidir. Bu baglamda Kogak (2011, s. 78) medya
okuryazarligini; medyadan gelen mesajlar1 anlama, anlamli kilmak ve yeniden tiretmek,
yani medya muhataplarmin bu mesajlar1  yeniden olusturmasidir seklinde
tanimlamaktadir. Genel olarak kabul goérmiis bir tanimda medya okuryazarligi; biiyiik
farklilik gOsteren alanlardaki mesajlara ulasabilme, bu mesajlar1 ¢oéziimleme,
degerlendirme ve bunlari iletebilme becerisi olarak tanimlanmaktadir (hobbs, 1999).
Aslinda neredeyse bu genel kabul gérmiis tanim etrafinda doniip duran bir tanimlama
cemberi icerisinde bulunan medya okuryazarliginin ti¢lii sacayag: seklinde tanimlandigi
da goriilmektedir. Yapilan tanimlamada medya okuryazarligi mesajlar1 analiz etme,
mesajlar1 degerlendirme ve mesajlart iletme yetenegidir denmistir (Kutoglu, 2007, s.
106). Konuyla ilgili olarak Kejanlioglu ise medya okuryazarligini; ¢esitli baglam ve
sekillerde yazili, isitsel ve gorsel ortamlarda bulunan biitiin iletilere ulasabilme, bu

iletileri alimlama siirecinde analitik birikime, ayrica gerekli degerlendirmeleri
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yapabilmek adina gereken bilgi birikimine sahip olma ayrica bilgileri iiretip aktarabilme
kapasitesi olarak tanimlamaktadir (Tirkoglu, 2007, s. 285). Gorildigi iizere bu
tanimlamalarda one ¢ikan ii¢ baslik analiz, degerlendirme ve iletme siirecidir. Bu
siirecler aslinda okuryazarlik tiirlerinin her biri igin gecerli olmakla birlikte aslinda
okuryazarligin 6ziinii olusturan ana niivelerin bunlar oldugu goriilmektedir. Tiim bu
tanimlamalarin yaninda ayni iicli sacayagi penceresinden yalniz daha genis bir
perspektiften bakilan bir tanimlama yapilmistir. Buna gore medya okuryazarligi, medya
kod ve geleneklerini ¢oziimleyebilme, medyanin anlam ve ideolojilerini elestirebilme,
medya araglar1 tarafindan ortaya konan mesajlar1 yorumlayabilme, medyadan yansiyan
icerikleri degerlendirebilme ve bu konularda segici olma, medyanin olusturdugu veya
olusturabilecegi etkilerin farkinda olma ve medyay1 akilane bir sekilde kullanmay1
saglayan pedagojik siire¢ Olarak tanimlanmistir. Ayrica medya okuryazarligi, insanlarin
icerisinde yasadiklari mesajlar dleminin varsa alt kodlamalarini anlamalarini, bu kodlar
hakkinda aktif bir bi¢imde degerlendirme ve elestiri yapma kosuluyla kisisel yargilar
ortaya koyabilmelerini ve bu durumda yeni mesajlar liretmelerini olanakli kilacak bir
beceriye vurgu yapmaktadir (Paker K. O., 2009, s. 129). Goriildigii iizere medya
okuryazarlig1 egitimi aslinda insanlarin var olduklar1 diinyada ozellikle kitle iletisim
araclarindan sonra ortaya atilan mesajlarin kodlanarak génderilmesi siireci igerisinde bu
gizli kodlarin ¢6ziimlenmesi, bu kodlara karsi daha bilingli davranilmasi ve en 6nemlisi
Ozgiirliik alan1 olarak goriilen medya ortaminda segicilikten ddiin verilmemesi amaciyla

diistiniiliip ortaya konmaktadir.

Aslinda medya okuryazarligi olarak nitelendirilen sey bir kodlama sonucu
olusmus bilgi ve belgelerin bilingli bir sekilde kod a¢imlarinin yapilmasi siireci olarak
da goriilmektedir. Konuya binaen kodlamanin, medya ortamlarindaki (metinler) ifade
etme ve temsil; diinyaya dair bilgilerin nasil aktarildigina dair teknik, ideolojik ve
profesyonellik igeren islemleri ortama koymaktadir (Casey, Casey, Calvert, French, &
Lewis, 2008, s. 98). Geleneksel medya ve yeni medyanin ortaya ¢ikmasinin ardindan
kisiler, kurumlar ve iilkeler bu araglar1 gerek siyasal, gerek ideolojik gerekse kiiltiirel
aktarimlarin yapildig1 birer propaganda araci olarak kullandiklari goériilmektedir. Bu
aktarimlar yapilirken kullanilan bu mecralarda olusturulan mesaj veya kodlarin

iiretenleri tarafindan bilingli ya da belli bir amag i¢in olusturulduklar1 vurgulanmaktadir.
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Verilen tanimlamalardan yola cikilarak medyadan verilen kodlarin bilingli ve
kasitl bir iiretim oldugu diisiiniiliirse Kanadali arastirmaci Harold Laswell’e ait “deri
alt1 igne teorisi’nde vurgu yaptigi iizere medyaya ait mesajlar devamli olarak insanlar
tizerinde deri altlarina zerk edilmis bir siringa etkisi olusturmaktadir. Bu gergek goz
oniinde bulunduruldugunda medyanin, izler, dinler ve okur kitle lizerinde anlik, direkt
ve ¢ok giiclii bir etki olusturdugu goriilmektedir (Inceoglu, 2007, s. 22). Bu durum
karsisinda savunmasiz olarak kalan kitlelerin géonderilen bu mesajlar1 dogru bir sekilde
anlamalari, elekten gecirmeleri ve tahlil edip kavramalar1 gerekmektedir. iste sayilan
tim bu asamalarin dogru bir sekilde gergeklestirilmesi adina ve bilingli bir toplumun

olusturulmasi i¢in medya okuryazarligi tanimi giin yiliziine ¢ikmigtir.

Ortaya ¢ikan medya okuryazarligi egitimi ile birlikte 6zellikle geng neslin medya
tilkketicileri olmalarinda duygusal zekd kullaniminin bir rolii olduguna da vurgu
yapilmaktadir. Aile ile olan etkilesim ve bireysel anlamda medyaya ait bilgi, mesaj ve
icerikleri tiikketirken duygusal algilama ile birlikte anlayis ve muhakeme seviyesinin de
artirilmasi gerekmektedir. Bu hem medya tiiketicisinin olusumuna 6nemli katma deger
saglamakta hem de toplum igerisinde medya okuryazarligi oranimi artirmaktadir. Tim
bu asamalar sonucu medyanin kamusal giindemi 6zgiir bir sekilde doniistiirmesinin
karsisinda toplumsal g¢apta elestirel bir pencere olusturularak bu pencereden elestirel
bakis agist gelistirilebilecegi vurgulanmaktadir (Taylan, Yilmaz, & Terkan, s. 6). Ayrica
bu bakis acis1 ile bireye her giin satilan, onu her giin bilgilendiren ve bunlarin yaninda
genel itibar1 ile eglendiren medya icerik ve mesajlarint siizgecten gecgirme ve
coziimleme yetene8i kazandirilmasi gerekmektedir. Olusturulan ve gelistirilen bu
yetenek bu bireylerin medya aracglarindan karmasik bir sekilde aldiklar1 mesaj ve iletiler
arasinda gezinirken onlarin korunmasinda hayati rol oynamaktadir (Terkan, Yilmaz, &
Taylan, 2007). Anlasildig1 lizere medya okuryazarligi ve egitimi sadece bir kitabi
calisma olmamakla birlikte okulda ve evde genc beyinlerin duygusal zekalarina da etki
etmesi gereken bir c¢alisma olarak uygulanmasi gerekmektedir. Sayet bu islev
gerceklestirilirse, iste o zaman medyanin 6zgiirce kamu olusturma giicii bu yetiyi elde
etmig kisiler tarafindan sorgulanacak, elestirel bir siizgegten geg¢irilip medyanin
olusturdugu olumsuz icerikler karsisinda egitimli kisiler kendilerini kaybetmekten

koruyabilecekleri goriilmektedir.
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2.2. MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMLARI

Medya okuryazarligi konusuna degindikten sonra, medya okuryazarliginin
altyapisini olusturma ve kavram kargasalarini ortadan kaldirma adina birkag medya
okuryazarligi kavramina deginmek gerekmektedir. Medyanin ortaya ¢iktigi giinden
itibaren kullanilis sekli ile birlikte igeriksel olarak medyanin kodlarmin alinmasi,
anlamlandirilmasi, sentezlenmesi ve yeniden iiretilmesi adina yeni bir alan olan medya
okuryazarlig1 alan1 ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu alanin ortaya ¢ikmasinda medya ile
insanlara aktarilmaya calisilan bilgi, belge ve mesajlarin ne anlam ifade ettigi, bunlarin
gerceklik diizeylerinin ne oldugu ayrica medya izler kitlesi iizerinde ne denli etki
biraktig1 veya birakacag tartigilirken bu kavramin literatlirde yavas yavas kendisine yer
buldugu goriilmektedir. Iste bu noktada medya okuryazarligi kavrami &ncesinde

irdelenmesi gereken ilk kavramin okuryazarlik oldugu diistintilmektedir.

2.2.1. Okuryazarhk

Ingilizce “Literacy” olarak tanimlanan ve Tiirkce “okuryazarlik” olarak
isimlendirilen bu terim sadece okuma ve yazma yeteneklerinin bir araya gelmesi olarak
adlandiriimamalidir. Zamanla gegirdigi evrimlesme asamasi goz Oniine alindiginda
aslinda okuryazarligin ilk okuma ve yazmay1 da igerisine alan oldugundan daha genis

bir kavram oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Cakmak, 2013, s. 2-24).

Avrupa tarihinde ortagagin sonlar1 ve Ronesans’in Hristiyan topluluklarinda,
okuryazarligin kilise disinda yalnizca soylulara ve 13. yiizyilldan sonra ise burjuva
sinifinin {ist tabakasini kapsayan bir ayricalik oldugu goriilmektedir (Manguel, 2010, s.
92). Okuryazarlik (literacy), okuma yazma (reading-writing) eylemlerinden farkli
oldugu belirtilmektedir. Ingilizcede literacy kavramu ilk olarak harflerin seslendirilmesi
ve bu harflerle olusturulan metinlerin okunmasi anlamina gelirken daha sonra anlam
cergevesinin  genisledigi goriilmektedir. Gilinlimiizde ise okuryazarligin, yazi ve
semboller aracilig ile gergeklestirilen bir fiil olmanin ¢ok daha Gtesine gegip pek ¢ok
zihinsel yetenegi, dilin kullanilip ortaya koyuldugu iletisim yeteneklerini ve tutumlarini

ortaya koyan bir egitim terimi olarak gosterilmektedir (Asici, 2009, s. 11-12).

21. ylizyilda yogun bir ivme kazanan bilgi teknolojileri ve bununla baglantili olarak

ogrenilme yollarina dayal1 olarak farkli okuryazarlik kavramlar1 ortaya ¢ikmistir. Bunlardan
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bazilari; bilgi okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi, internet okuryazarligi, e-okuryazarlik
ve medya okuryazarligidir. Okuma ve yazma aslinda insanlarin 6grenme asamalarinda
vazgecilemez iki beceri olarak goriilmekte ve bu iki beceri birbirini tamamlamaktadir.
Okuma ile yazmanin ayni zamanda diistinme ile de iliskisi oldugu goriilmektedir.
Bunlarin disinda okuma ve yazma becerisinin daha iist diizey yetenek gerektiren analiz,
sentez ve degerlendirme asamalarinin 6n kosulu oldugu diistiniilmektedir. Bunun yani
sira insanoglu okuma sayesinde genis bir bilgi birikimine vakif olmaktadir. Ayrica
insanin okumast demek; ufkunun genislemesi, yorum giicline giic katmasi,
degerlendirme becerilerini gelistirmesi, daha giizel konugsmasi i¢in etki birakmasi ve
insanin duygu, diisiince ve hayal aleminin gelismesi anlamlarina gelmektedir. Yazma
becerisi ise yasanan, goriilen, duyulan seylerin, incelenen olay ve diisiincelerin yaziya
dokiilmesi seklinde tanimlanmaktadir. Basarili ve dogru bir yazi kaleme almak igin,
diisiincenin dogru olmasi ve ifade giicliniin etkili olmasi gerekmektedir. Okuma ve
yazma becerisi okuryazar yetkinligine sahip kisilerde bir araya gelmektedir. Ayrica
okuryazar orani yiiksek olan toplumlarinda ¢agdas diinyada ayakta durmalari daha

saglam zeminlere oturtulmaktadir (Kogak, 2011, s. 75).

Okuryazarlik, temel insan haklar1 arasinda yer almakta olup hayat boyu 6grenme
islevinin temelini teskil emektedir. Bireylerin, ailelerin ve toplumlarin giiclenmesine
katkida bulunarak yasam Kkalitelerinin yilikselmesinde Onemli bir etken olarak
goriilmektedir. “Carpan Etkisi” dolayis1 ile okuryazarlik; yoksullugun ortadan
kaldirilmasina, ¢ocuk 6liim oranlarinin azalmasina, niifus biiyiime oranlarinin kontrol
altinda tutulabilmesine, cinsiyet esitligi, devam ettirilebilir kalkinma, barig ve
demokrasinin olusturulmasina katkida bulunmaktadir. Bugiliniin hizli bir sekilde
degisen, sosyal ve politik katilimin hem fiziken hem de sanal olarak bulundugu bilgi
altyapili toplumlarinda, temel okuryazarlik yeteneklerinin elde edilisi ve bu becerilerin
hayat boyu tatbiki ve gelistirilmesi biliylk ©nem arz etmektedir. 1946 yilinda
kurulusundan beri, UNESCO iiniversal okuryazarligi meydana getirme caligmalarinin
onciileri arasinda yerini almaktadir. UNESCO’nun giiniimiiz politikasina bakildiginda
okuryazarligin ve hayat boyu 6grenimin tiimsel bir modiilii (par¢a) olarak gelisimine
katkida bulunmak ve okuryazarligin hem ulusal, hem de uluslararas1 boyutta giindemde
kalmasimi saglamaktir. UNESCO, diinya genelindeki okuryazarlik programlari aracilig

ile, okuryazar bir insanligin vizyonunu artirmak adina iilke ve paydaslarla calismalar
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yapmaktadir. Kurumun okuryazarliga dair hedeflerine bakildiginda, erken c¢ocukluk
bakimi ayrica egitim kanaliyla saglam temeller olusturmak; biitiin ¢ocuklarin nitelikli
egitim olanaklar saglamak; gen¢ ve temel okuryazarlik becerisi olmayan yetiskinler
icin okuryazarlik adina yeni programlar olusturmak ve okuryazar ¢evrelerin gelismesine
katkida bulunmaya ¢alistiklar1 goriilmektedir. Tiim bunlarin yaninda diinyadaki
okuryazarligi olmayanlarin biiyiik bir kesimini kadinlarin olusturmasi nedeniyle,
UNESCO’nun “Kadin ve Kiz Cocuklarinin Egitimi i¢in Evrensel Ortaklik” gibi
hedeflenen tesebbiisleri destekledigi belirtilmektedir. UNESCO, iiniversal okuryazarlik
derecelerini; UIS, EFA Global Monitoring Report, RAMAA, SACMEC ve LLECE gibi
bolgesel degerlendirme programlart aracilifi ile gozlemlemektedir. Ayrica
UNESCO’nun, gelistirdigi projeler sayesinde acgik egitim kaynaklar1 dagarcigi
olusturmakta ve {lkelerin okuryazarlik programlarini hizlandirmalar1 i¢in etkili
yontemler gelistirmelerini tesvik etmekte oldugu vurgulanmaktadir (UNESCO, 2017).
Gorlilmektedir ki diinya iizerinde insanlarin ve toplumlarin gelismesi adina degisik
kurum ve kuruluslar okuryazarlik {izerine bircok ¢alisma yapmaktadir. Bu ¢aligmalarin
amacinin ise daha bilingli toplumlarin olusmast adina diinya insanligina katki saglamak
oldugu goriilmektedir. Okuryazarlik kavrami degisik donemlerde degisik okuryazarlik
tiirlerinin de ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermis olmakla birlikte bu okuryazarlik tiirleri
arasinda; geleneksel okuryazarlik, gorsel okuryazarlik ve yeni medya okuryazarlig: gibi

birgok okuryazarlik kavraminin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

2.2.2. Geleneksel Okuryazarhk

Geleneksel okuryazarlik denildiginde yola c¢ikilmast gereken ilk kavramin
“geleneksel” oldugu goriilmektedir. Geleneksel olan aslinda gelenekle alakasi olan
anlaminda oldugu bilinmektedir. Tiirk Dil Kurumuna ait Giincel Tirk¢e Sozliikte
Geleneksel: “gelenege dayanan, gelenekle ilgili olan, ananevi, tradisyonel” (TDK,
2017) olarak tanimlanmaktadir. Bir diger kavram olan okuryazarlik ise Tiirk Dil
Kurumu’nun Giincel Tirk¢e Sozliginde “okuryazar olma durumu” (TDK, 2017)
olarak tanimlanmaktadir. Bu iki tanimin birlesmesinden yola ¢ikilarak geleneksel
okuryazarligin  eskiden beri siiregelen klasik okuryazarlik olarak tanimi
yapilabilmektedir. En genel ve klasik ifade ile okuma-yazma, alfabe vasitasiyla

metinlerin okunup yazilmasi olarak tanimlanmaktadir (Longman, 2003). Yapilan bu
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tanimlamadan anlasilacagi gibi okumanin yapilabilmesi i¢in yazinsal bir metnin olmasi
ayrica bu metnin gorsel ya da fiziksel bir sekilde girdi haline donlismesi lazimdir
(Alderson, 2000) denmektedir. Dolayisi ile geleneksel bir okuma-yazma isleminden s6z
edildiginde, harflerin tizerine yazildigi bir belgeye (metin), bu belge veya materyal
tizerine harfleri isleyen bir araciya (yazar), bununla birlikte yazilan bu harfleri
coziimleyecek bir hedefe (okur) ihtiya¢ oldugu goriilmektedir. Tiim bunlardan yola
cikilarak genel ve gelencksel anlamda okuma-yazma eylemini; yazar, metin ve okur
ticlii sacayaginda gerceklesen bir siire¢ olarak algilamak gerekmektedir (Kurudayioglu
& Tiizel, 2017). Buradan anlasildig1 iizere bu okuryazarlik tiirii ilk yazili metinlerin

ortaya ¢ikmasi ile birlikte gergeklestirilen okuma-yazma seklidir denilebilmektedir.

Geleneksel anlamda basili bir metnin okuma siirecinden yola ¢ikilacak olunursa
metnin olusturucusu olan yazar, iletecegi seyi kullanacak oldugu dile ait harf sistemini
kullanarak kagida aktarmaktadir. Bu noktada okurdan metne ait harf sistemini bilmesi
ve bu bilgisiyle kullanilan harf sistemini ¢6zmesi beklenmektedir. Buraya kadar
gerceklestirilen sey okur-yazarlik davranisi olarak tanimlanmaktadir. Bu asamadan
sonra okurun metindeki harflerin simgeledigi nesneler {izerinde kafa yormasi ve onlar
kagittan soyutlamasi gerekmektedir. gelinen bu nokta bir anlamlandirma gerektirdigi
icin okuryazarligin &tesinde okuryazarlik becerisi seklinde adlandirilmaktadir. Bu
ornegin icerisinde yer alan metin yazari yerine yine geleneksel iletisim araclarindan
sinema filmlerini hazirlayan yonetmen konuldugunda dahi benzer bir siirecin
gerceklestigi goriilmektedir. Onceki ornekte yazar, nasil bildigi harf sistemine goére
metni islemeye ¢alismigsa, yonetmenin de sinema diline ait harf sistemi ile filmi isledigi
vurgulanmaktadir (Kurudayioglu & Tiizel, 2017). Dolayis1 ile metin kavramini harf
sistemi igerisine hapsetme hatasina diismek, iletileri harflerin gerisine saklamaktan
bagka bir sey ifade etmedigi de vurgulanmaktadir (Titon, 1995). Yani geleneksel
okuryazarlik denildiginde insanlarin geleneksel sekilde kendilerine sunulan kodlar
okuma ve bu kodlar1 olusturmasi olarak yansitilmaktadir. Okuma-yazma, okuryazarlik
kavramlar1 dogrultusunda sdylenenlere bakildiginda zamane O6grencilerinin yalnizca
basili (geleneksel) metinler {izerinden yola ¢ikarak okuma becerilerini degil bunun
yaninda gorsel ve elektronik okuryazarligi temel alan diger okuryazarlik cesitlerine dair
okuryazarlik becerilerini de gelistirmesi, ¢cagimiz gereksinimleri arasinda 6nemli bir yer

isgal etmektedir.
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2.2.3. Gorsel Okuryazarhk

Okuryazarlik kavrami zamanin seyriiseferi icerisinde kendini siirekli degisime
ugramis olarak bulmaktadir. Yazinin icadi ile baslayan okuma-yazma ve okur-yazar
kavramlarinin, geleneksel okuryazarliktan bagslayarak zamanin ve teknolojinin ortaya
koydugu araclarin da etkilemesiyle zamana ve ortama ayak uydurarak siirekli bir
degisim gecirdigi goriilmektedir. Zamane insani i¢in yeterli bulunmayan sozel ve
sayisal becerilere dayanan meziyetlerin kimisinin artik yeni temel yetenekler ile
desteklenmesi gerekliligi dogmustur. Ciinki{i insanoglunun hayatina siirekli iz birakan
yeni teknolojik araglar vasitasiyla insan yasamindaki pek c¢ok seyin de degistigi
goriilmiis ve bununla birlikte artik kisilerin kullandiklar1 s6zel okuryazarligin tek basina
pek bir hiikkmiiniin kalmadig1 gériilmiistiir (Isler, 2002, s. 154). Zamane insaninin basili
materyal veya geleneksel okuryazarlik disinda gorsel, isitsel, medya, bilgisayar, kiiltiirel
ve ¢evresel okuryazarlik gibi okuryazarligin kapsami igerisinde kendine yer bulan biitiin
okuryazarlik tiirlerini bilmesi gerekmektedir. Buna ise ¢oklu okuryazarlik tanimlamasi
da yapilabilmektedir (Kellner, 2017). iste vurgu yapilan bu coklu okuryazarhgin
icerisinde bulunan gorsel okuryazarligin tek basina bagimsizligi bulunan bir iletisim
sekli oldugu, bunun yaninda diger okuryazarlik tiirleri ile birlikte kullanildigr da

belirtilmektedir (Isler, 2002, s. 154).

Gorsel okuryazarlik taniminin kendisinden de anlasilacag:i gibi okuma ve yazma
fiillerinin  birlesmesinden meydana gelmektedir. Baska bir soyleyisle gorsel
okuryazarlik okuma (anlama) ile yazma (anlatma) yeteneklerinin olusturdugu bir siire¢
olarak vurgulanmaktadir. Konu ile ilgili arastirma yapan kisiler tarafindan gorsel
okuryazarliga dair bir¢ok tanimlamanin yapildigi, yapilan bu tanimlamalarin ge¢misten
bugiine gelindikge birtakim degisikliklere ugradigi, bu degisiklikler ile birlikte gorsel
okuryazarligin kavramsal sahasinin daha da genisletildigi goriilmektedir. Ornegin, ilk
viicut buldugu sekliyle gorsel okumanin sadece okuma ve anlama becerisini igerisinde
barindirdig1 goriiliirken daha sonra tanimin evrimlesmesi ile ortaya c¢ikan gorsel
okuryazarligin gorsel anlamda okuma ve anlamanin disinda anladigini aktarmay1 veya
anlatmay1 da tlimcenin anlamlar ¢ercevesine dahil ettigi goriilmektedir (Tiizel, 2017).
Gorsel okuma kavramini ilk kullanan Debes (1968, s. 961) gorsel okuryazarlik tanimini,

insanoglunun gérmeyi diger algilama deneyimleri ile biitiinlestirip gelistirebilecegi bir
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grup gérme becerisi olarak yapmaktadir. Bu ilk tanimda dikkat ¢eken onemli nokta,
ozellikle gorme yetisine vurgu yapilmasidir ki bu goérme yetisi sadece gorselin
algilanma boyutudur ve gorsellerin iiretilme boyutuna bu tanimlamada yer verilmedigi
dikkat ¢cekmektedir. Zamane bilgi toplumlar1 adina ¢ok 6dnemli bir yerde duran gorsel
okuryazarlik; resimsel ve grafiksel goriintiiler seklinde aktarilan bilginin okunmasi,
yorumlanmasi ve anlasilabilmesi seklinde tanimlanmistir. Ayrica gorsel okuryazarlikla
bir biitiin olarak diisiiniilen gorsel diisiinmenin ise, bilginin her tiiriiniin iletisimine
yardime1 olma niteligi tasiyan resim, grafik veya bigimlere doniistiiriilebilmesi olarak
tanimlamasi yapilmistir (Wileman, 1993, s. 114). Gorsel okuryazarliga dair bir kisim
uzmanlarin tizerinde uzlasim sagladigi diger bir tanimda da gorsel okuryazarligin,
gorsel mesajlar1 dogru bir sekilde yorumlamaktan ve buna benzer mesajlarin

tiretilebilmesinden gectigi vurgulanmistir. (Heinrich, Molenda, & Russell, 1999).

Gorsel okuryazarligin pedagojik igerige sahip bir kavram anlaminda ele alindigi
donemin diger okuryazarlik tiirlerindeki gibi 1950-1960’11 yillara denk geldigi ve bu
donemde yeni icat edilmis olan televizyonun insanlarin davraniglar1 ve bilgi {izerine
etkilerinin arastirilip tespit edildigi o siirecte egitimcilerin dikkatini ¢ektigi
goriilmektedir. Gorsel okuryazarligin kuramsal anlamda gelisimi onun agik bir kavram

yapisina sahip olmasindan ve terminolojisinden kaynaklanmaktadir (Aslan, 2012, s. 34).

Gorsel okuryazarlik siireci yorucu ve gii¢ bir siirectir diyerek okurlarini uyaran
Arnheim (1969) bu yorucu siirecin korliik okyanusunda gorsel bir okuryazarlik adasi
inga etmek gibi bir sey oldugunu savunmaktadir. Gorsel okuryazarligin aslinda gorsel
bir diistinme araci oldugu sdylenmekle birlikte, bir ¢esit bilgiyi elde etme siireci oldugu
kadar gorsel elemanlar konusunda bilgilenmeyi de sagladigi belirtilmektedir. Gorsel
imgelerin kavranmasi bariz ve ¢ok kolay bir sekilde gerceklesmeyebilir. Clinkii gorsel
diistinme asamasinda gerekli gorsel yardimeilarin hazir hale getirilmesi de o kadar kolay
durmamaktadir (Hortin, 1994). Tasarim yapan kisi, tasariminda bir tiir dilsel ve bigimsel
imgelerden yararlanir. S6z konusu imgeleri, figiir, renk gibi bazi iletim araglariyla
gerceklestirir. Bu gerceklestirilen seye kanal denmektedir. Alict kitlenin, sanatg¢inin
yansitmaya veya vermeye c¢alistig1 mesaji alabilmesi i¢in o mesaja ait 6geleri kendi bilgi
dagarcig1 cergevesinde tanimasi ayrica ayni imge ve kodlara dagarciginda sahip olmasi
gerektigi vurgulanmaktadir (Tunali, 2002). Bu agiklamalarin ardindan goérsel okuryazar

olabilmek i¢in, bu alandaki 6grenme konusunda belli bir ¢aba harcamanin gerekli
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oldugu diisiiniilmektedir ((BANGIR), 2008). Sonu¢ olarak gorsel okuryazarlik
denildiginde geleneksel veya klasik okuryazarligin veya okuma-yazmanin disinda
teknolojinin de gelisimiyle birlikte okuryazarhigin gorsellige kaymasi anlamina
gelmektedir. Bu gorsel okuryazarlik ise geleneksel okuryazarlikta oldugu gibi yazarin
ortaya koydugu metinde verdigi mesajin iiretildigi dilsel kodlarini alicinin ayni sekilde
yazinsal kodlarin ¢éziimlemesinin 6tesinde gorsel olarak gonderilen imgelerin mesajin
igcerisine yerlestirildigi bu materyalin alic1 tarafindan goérsel anlamda kodlarinin
¢Ozlimlenmesi olarak yorumlanmaktadir. Bunun sadece bir ¢éziimleme siireci degil de
ayni zamanda gorsel kodlarla(resim, grafik vb. gibi) kod iiretme siireci oldugu da
bilinmektedir.

2.2.4. Yirmi Birinci Yiizyll (Yeni Medya) Okuryazarhg:

Geleneksel medyanin degisim-doniisiimil ile birlikte gelisen ve degisen; dijital,
sanal ve virtiel medya gibi adlarla anilan yeni medya gergegi ile birlikte medya
okuryazarlig1 ¢ok farkli bir boyut kazandig1 goriilmektedir. Yeni medya okuryazarligi
gorsel, dijital ve sosyal medya okuryazarligt gibi okuryazarlik alanlarimi da
kapsamaktadir. Konvansiyonel medyadan degisik olarak yeni medyanin katilimcilik
Ozelligi bir taraftan demokrasi kiiltliriiniin gelismesini gosterirken diger taraftan
okuryazarlik kavraminin igerigini de degistirmektedir. Kitaplarin yerini bilgisayar
pencerelerinin aldig1 zamane medya ¢aginda artik tek yonlii iletisim araclarinin etkisinin
giderek azaldigi goriilmektedir. Bu siirecin en Onemli doniim noktalar1 arasinda
konvansiyonel medyanin tek yonlii iletisimi ve bu bilgi akisinin pargalara boliinmesi
gosterilmektedir. Igerik, kullanici ve katilimer sekillerinin degistigi yeni medyada artik
okuryazarlik geleneksel medyadaki sekliyle yalnizca icerige anlam vermekle sinirh
kalmamakta, igerigin olusturulmast asamasinda da kendisini gostermektedir. Bu
anlamda yeni medya okuryazarliginin  farklilasmasi  bireysel igeriklerin
olusturulmasinda kendisini gostermektedir. Ote taraftan teknolojinin gelisiminin insanin
biligsel (cognitive) ve diisiinsel yapis1 iizerinde O©nemli etkiler olusturdugu
goriilmektedir. Bu siireg icerisinde yazili kiiltiirden artik gorsel kiiltiire dogru kayilmasi
bilissel degisim ve doniisiimiin en dnemli isaretleri arasinda durmaktadir (Solmaz T. ,

2016, s. 9-10).
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Henry Jenkins’in (2008) yeni medya okuryazarligi tanimima bakildiginda,
katilimer kiiltiir olarak da niteledigi silirecin tam anlamiyla bir katilimcisi olabilmek
adina gereken sosyal yetenekler ve kiiltiirel melekeler seklinde oldugu goriilmektedir.
EU Kids Online projesini yliriitenlerden biri olan Sonia Livingstone, yeni medya
okuryazarhigma dair ii¢ Ogeye vurgu yapmaktadir. Ik vurgusu, yeni medya
okuryazarligimmin bilgiye dayandigidir. Bu bilgi, asil donanim 6zelliklerinden yola
cikarak cevrimi¢inde gergeklestirilecek seylerin gerekliliklerine kadar uzanmaktadir.
Ikinci 68e, bu okuryazarligin sadece kisisel olarak sahip olunan bir teknik bilgiye
indirgenemeyecegi gergegidir. Yeni medya okuryazarligi, yalniz kisilerin sahip oldugu
bilginin kamusal pratiklere eklenmesiyle islevsellik kazanabilmektedir. Uciincii 6gede
ise kiiltiirel kaideler ve onaylanmayan etmenlerin neler oldugu bilgisiyle birlikte

okuryazarligin kiiltiirel anlamda diizenlenmis bir uzmanlik olarak goriildiigidiir

(Livingston, 2008, s. 106).

Henry Jenkins ve ekibinin yiiriittiigli, MacArthur Vakfinin Dijital Medya ve
Ogrenme o6nceligi tarafindan destek goren, Yeni Medya Okuryazarliklar1 Projesinin
(New Media Literacies Project), yeni medya okuryazarliklar1 ile dijital ve medya
okuryazarliklarinin birlesiminden meydana geldigi belirtilmektedir. Burada ¢ogul olarak
kullanilan okuryazarlik kavraminin bu sekilde kullaniminin aslinda bir sebebinin
olduguna vurgu yapilmaktadir. Jenkins ile arkadaslar1 yeni medya okuryazarliklarinin,
farkli bircok ¢ekirdek yetenekten olustugunu sdylemektedir. Bu becerilere bakildiginda
kisaca su maddelerden olugmaktadir (Jenkins & v.d., 2017):

e Kisinin g¢evresindeki problemleri ¢ézme sekillerini tecrilbe etme sigasini
(kapasite) ifade eden oynama

e Icinden geldigi sekilde ve kesif maksadiyla farkli  kimlikleri
benimseyebilmeyi ifade eden performans

e Reel kdinata dair iglemlerle alakali hareketli modeller zihinde olusturabilmeyi
ifade eden benzetim (simiilasyon)

e Medyanin muhtevasindan anlamli pargalar1 alarak bunlar1 birbirine
ekleyebilmeyi ifade eden kullanim

e Bireyin ¢evresini tarama ve ihtiyac hissettiginde dikkatini bariz ayrintilara

verebilmesini belirten ¢ok gorevlilik
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e Zihinsel bellegi gelistiren vasitalarla anlamli etkilesim olusturma becerisini
ifade eden dagitilmis bilissellik

e Ortak bir gaye istikametinde farkli bilgiler arasi kiyaslama yaparak bilgiyi
saklama yetenegini belirten ortak akil

e Farkli bilgi membaimin giivenilir olup olmadigini degerlendirme becerisini
ifade eden kiyaslama

e Farkli medyalara dair hikdye ve bilgi aligverisini takip edebilmeyi anlatan
medya Gtesi dolagsma

e Bilgiye ulagsma, sentezleme ve yayma yetenegini anlatan ag iletisimi

e Farkl topluluklar arasinda dolagma, degisik bakis acilarina saygi duyma ve
alternatif kurallar1 takip edebilme yetenegini ifade eden goriisme (miizakere)

e Bilgiyi gorsel sekillere doniistiirebilme ve bu gorsel sekiller veya modellerle

olusan iletisim kavrayabilme yetenegini ifade eden gorsellestirme

Bu baglamda Yeni medya okuryazarlig: birbiriyle ilintili veya ilintisiz bir¢ok bilgi
ve beceriyi bir arada barindirmaktadir. Diger yandan ilgi alani, kisilerin yasamlarina
farkli alanlarda niifuz etmis ve birbirinden farkli birgok igerik ve kullanim pratigi arz
eden bir ortama yoneliktir. Bundan dolayi, yeni medya okuryazarliginin gelistirilmeye
calisilmas1 ve arttirilmasinda, degisik ¢oziim yollarin devreye girmesi gerekmektedir

(Comu, 2012, s. 51).

Yeni medya okuryazarligi, ag tabanina sahip uygulamalarla iliskisi agisindan
metin ve/veya gorsel ve isitsel iletisim sekillerine yonelik medya okuryazarligindan
farklilasmaktadir. Medya okuryazarligi genel manada bireylerin medya metinlerini
alimlamas1 seklinde tanimlanmaktadir. Diger yandan yeni medya okuryazarligi
metinlerin alimlanmasinin yaninda, metinlerin tiretilmesi ve dolagtirilmasi ile dogrudan
baglantilidir denmektedir (Binark & Bek, 2007). Yeni medya okuryazarliginin
geleneksel okuryazarlikla farklilik arz ettigi sdylenmektedir. Bu farkhiliklar arasinda
dikkat c¢eken noktalarin katilimecilik ve interaktifilik oldugu vurgulanmaktadir. Bu
ozellik aslinda dijital ortamin demokratiklestiricisi olarak diisiiniiliirken, demokrasi
kiiltiirinin gelisimi agisindan farkli ve yeni bir model sunmakta ve yeni medyanin
temsili demokrasilere ait eksik yanlari daha iyi bir hale getirerek bir ¢esit Antik

Yunanda ortaya ¢ikmis olan katilimer demokrasi idealinin gerine getirilmesi
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planlanmaktadir. Bu noktada yeni medyanin dijital, interaktif, hipermetinsel, parcali
hale getirilmis ve sanal ozelliklere haiz bir medya yapisi olarak nitelendirilmesinin
olabilirligine vurgu yapilmaktadir. Ayrica dijital medyanin konvansiyonel medyaya
oranla tasidig1 bu avantajlar medya okuryazarligi gerceginin bambagka bir ortamda
degerlendirilmesini gerekli hale getirmektedir. Ozellikle internet teknolojisinin gelisimi
ile birlikte web 2.0 altyapisinin done paylasimini daha kolay hale getirmesi ve
etkilesimin artmasi ile birlikte kisilerin bulundugu tiiketici konumundan medyaya ait
igerik iireten konumuna geldigi goriilmektedir. Haliyle yeni medyay1 faal bir sekilde
kullanan kisilerin, YouTube tarzi video paylasim ortaminda istedikleri videolar
paylasip, kendilerine ait 6zel kanallar kurabildigi bilinmektedir. Bunlarin yaninda bu
kisilerin kisisel bloglar1 aracilig1 ile kendilerine ait yazilar yazarak bireysel bir yayinci
ortami igerisine girdikleri ve sosyal medya flizerinden yorumlarda bulunup Dbilgi
paylasimi dongiisiine katki sagladiklari belirtilmektedir. Bu ortam araciligi ile bilginin
her gecen giin daha da artmasi misenformasyon ile birlikte dezenformasyon
kavramlarmin olusmasiyla yeni medya okuryazarlifinin oneminin daha da arttigi
vurgulanmaktadir. Dogru ve giivenilir ile yanlis ve sisirme haber arasindaki
ayristirmanin tam anlamiyla yapilabilmesi i¢in yeni medya okuryazarliginin elzem hale
geldigi belirtilmektedir. Yeni medyada okuryazarlifin diger bir boyutunu ise hizin
olusturdugu sdylenmektedir. Sahislarin kendilerine topluma ve diinyaya ait bilgileri en
kisa siire igerisinde hizlica yaymlama hevesi agir basarken, isleyen bu siiregte bilginin
veya belgenin dogrulugunun arastirilmasi noktasinda vaktin pek olmadigi, bununla
birlikte sahislarin bu bilgi kirliliginde dogru ile yanlisin, hurafe ile mitin arasinda
kalakaldig1 goriilmektedir. Hal boyle olunca okuryazarligin temel diisturlarindan olan
bilginin gercek ve nesnelligi ilkesinin yeni medya ortaminda siklikla ihlale ugradigi

belirtilmektedir (Solmaz T. , 2016, s. 11-12).

Cocuk ve gen¢ neslin yeni medya okuryazarligi becerilerine sahip olmasi
asamasinda ailelere O6nemli gorevler diismektedir. Bunlardan en Onemlisi olarak
cocuklarinin yeni medya deneyimlerine kendilerinin de ortak olmasi gdsterilmektedir.
Insanlarin bu ¢agda yasadig1 yeni medya cag tarihte bir ilk olarak durmakta ve bu
cagda cocuklarin yetiskinlere nazaran daha rahat hareket edebildikleri bir ortami yeni
medya kendilerine sunmaktadir. Diger taraftan bu c¢agin ¢ocuklarmin nesiller boyu

kabul edilen temel etik ve ahlaki olgularin ve birikimlerin aktarimi agamasinm
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dislamamas1 gerekmektedir. Aileler bu yeni neslin ¢evrimici ve genel tabiri ile yeni
medyay1 tecriilbe asamalarinda, 6grenen ve Ogreten olmak f{izere ¢ift bash bir rol
oynamak durumunda ve bu sorumlulugu iistlenmek zorundadirlar. Diger taraftan
icerisinde yasanan c¢agin en tesirli 6grenme modelleri arasinda usta ¢irak iligkisinin
oldugu belirtilmektedir. Bununla birlikte bu ¢agda Ogretenin sadece ebeveynler
olmadigi, karsilikli etkilesim ve ebeveynlerle birlikte ¢ocuk ve geng kesimin hem
Ogreten hem Ogrenen konumunda oldugu vurgulanmaktadir. Bu usta c¢irak iligkisi
karsilikli kabul edildigi takdirde sadece ¢ocuk ve gengler igin degil ayn1 zamanda
ebeveynlerin de kazanimlar vadeden bir yapi igerisinde kendilerine yer bulacagi
soylenmektedir. Ote yandan katilimc1 demokrasinin énemli unsurlar1 arasinda yer alan
sivil toplum kuruluslari, kiitiiphane ve miizelerde yeni medya vasitasiyla katilimci
yaptya olanak taniyacak projeler ortaya konmali, kisilerin birlikte calisip hareket
edebilecegi informel 6grenme platformlari olusturacak projeler tasarlayarak bu siirece
sonlandirict katki saglamalidirlar denmektedir. Bu asamada katilimci kiiltliriin viicut
bulmasi asamasinda yeni medya okuryazarligi yeteneklerine sahip kisiler yetistirmek,
sayllmaya calisilan bu ortak noktalarin ayri ayr1 yollarla ortaya konmasi ile degil,
bunlarin ortak bir sekilde birbirini tamamlayici projeler seklinde ortaya konmasiyla

miimkiin olabilecegi disiiniilmektedir (Sezen, 2011, s. 429).

2.3. MEDYA OKURYAZARLIGININ TARIHSEL GELIiSiMi

Okuryazarlik kavrami okuma-yazma kavraminin bir {ist asamasini olusturan bir
tanimlamay1 ifade ederken, zaman igerisinde klasik okuryazarlik kavrami gelisen
teknoloji ve degisen caglar ile birlikte kendini farkli boyutlar1 ile degisik mecralara
yonelik okuryazarlik tanimlamalar1 igerisinde bulmustur. Bu kavram zaman igerisinde
insanli@in hayatina giren ve biiylik etkiler birakan medya araglari ile kendisinin medya
okuryazarligi olarak evirilmesine yol agmistir. Bu degisim ile birlikte gelisen teknolojik
araclar vasitasiyla insanlara aktarilmaya calisilan bilgilerin, haberlerin ve igeriklerin
anlagilmas1 adina bilim insanlart medya okuryazarligi kavramini ortaya atmis ve
akabinde {lilkeler bu gercegin ardi sira giderek bu yeni kavramin i¢ini doldurarak daha
bilingli toplumlarin yetismesi adina calismalar yapmustir. Isin bu asamasinda medya
okuryazarligimin oncelikli olarak diinyanin degisik {lkelerindeki, akabinde ise

Tiirkiye’deki tarihsel siirecini irdelemek seriivenin nerede basladigi ve hangi iilkeler
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tarafindan bu Onemli konu iizerinde duruldugu ve ne gibi calismalar yapildig:

noktasinda insanlara bilgi verecegi diistiniilmektedir.

2.3.1. Medya okuryazarhginin Diinya’daki Seyri

Ulkelerin gelismisliklerini o iilkelere ait teknoloji, iletisim ve altyapinin
belirledigi bilinmektedir. Medya okuryazarligi egitiminin ilk basladig1 iilke olarak
Ingiltere ismi vurgulanmaktadir. Ingiltere’nin medya okuryazarhigi dersi iizerinde
1920’li yillarda durmaya basladig1 belirtilmektedir. Bu iilkeden sonra Avrupa’nin
degisik iilkelerinde ve Amerika’da medya okuryazarligi dersi iizerinde ¢alismalar
yapilmaya baslandigi, lakin bu alandaki asil gelisimin Amerika’da gergeklestigi
vurgulanmaktadir (Taskiran, 2007). Ayrica medya okuryazarligina dair diinya
tizerindeki gelisim siireci incelenirken kavram, kapsam ve igerige dair farkli goriislere
bakilmasi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Kanada, Avusturalya ve Avrupa iilkelerinde
bulunan uzmanlar medya okuryazarligi sayesinde elestirel ve bagimsiz bireylerin
yetistirilebilecegini belirtmistir. Bunun yaninda Hindistan, Giliney Afrika ve Brezilya
gibi iilkelerde medya okuryazarliginin o6zgirlesme, toplumlarin gelisimi ve sosyal
esitlik diisturu i¢in yardimei olabilecegi noktasina vurgu yapilnmustir (Inceoglu, 2006).
Bu durumlarin ortaya ¢ikmasinda medya okuryazarliginin iglendigi toplumun oncelik ve

gereksinimlerine gore bigimlenmesinin katkis1 oldugu da vurgulanmistir (inan, 2010).

Bununla birlikte medya okuryazarliginin egitim-ogretimde ilk olarak islendigi
iilkelerden Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD gibi iilkelerdeki arastirmaci ve uzman
Kisilerin medya okuryazarligina dair temel ilkeler bakimindan uzlagsma sagladig
sOylenmektedir. Her ne kadar ilerleyen konularda medya okuryazarlig1 ilkeleri baglik

halinde ele alinacak olsa da iizerinde uzlagma saglanan bu ilkeler:

e Medyadan verilecek mesajlar itinali bir sekilde seg¢ilmis, gozden gegirilmis,
diizenlemeye ugramis ve kurgulanmig biitiinlerdir. Bakildiginda bunlar gergek gibi
goriinse de insanlara yansitti1 diinya gercek olan degil, sadece gercek olarak diigiiniilen
seyin medya araciligi ile temsil edilmis seklidir.

e Medyanin insanlara diinyayr aktaris sekliyle medya tiiketicilerinin evreni
algilamasi arasinda kuvvetli bir bag vardir.

e Medyaya ait iletiler igeriginde deger ve ideolojiler bulundurur.
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e Medyaya ait iletiler, insanoglunun sosyal gerceklik kavramini olusturur

(Inceoglu, 2007).

Aslinda medya okuryazarliginin ilk ¢ikisinin bir sivil toplum hareketi olarak
yansidig1 sOylenmekle birlikte; sonraki donemlerde devletler ve hilkumetler tarafindan
kabul edilerek medya okuryazarligi alaninda yapilan ¢alismalara destek verildigine
vurgu yapilmaktadir. Bugiin bakildiginda ABD ile Kanada; Ingiltere, Fransa, Almanya,
Italya, Ispanya, Isveg, Hollanda, iskocya ve Danimarka’nin da igerisinde yer aldig
Avrupa’nin gelismis {lilkelerinde, ayrica Avustralya’da sivil toplum oOrgiitlerinin ve
hiikiimetlerin katkis1 ile medya okuryazarligi dersinin okutuldugu sodylenmektedir.
Bunun yaninda ABD’de bu dersin i¢eriginin olusturulmasinda medya kuruluslarinin da
katkis1 oldugu belirtilmektedir (Avsar, 2014). Tarihsel siirecine bakildiginda medya
okuryazarlig1 dersi bir¢ok iilkede oldugu gibi ABD’de her ne kadar 1932 yilinda ilk
olarak gelisim sansi bulmus olsa da ders olarak bu tarihin epey sonrasi olan 1970’11
yillarda okullarda okutulmaya baslandig1 goriilmektedir. Bunun 6ncesinde ta 1950°1lerde
medyanin zararli yayinlarina karst direnen sivil toplum orgiitlerinin o déonem bir dizi
tedbir alan hiikumetin bu karari noktasinda etkisi goriildiigline vurgu yapilmaktadir.
Bununla birlikte zaman igerisinde internet iizerinden verilmeye calisilan medya

okuryazarligi egitimlerinin oldukga etkili olduguna deginilmektedir (Tekinalp, 2007).

Tim bu siire¢ zarfinda ABD’de medya okuryazarligina dair bir¢cok ¢alisma

gergeklestirilmis olup, yapilan bu ¢alismalarin bir kismi sunlardir:

¢ NAMLE gibi medya okuryazarligina dair dernek ve olusumlar kurulmustur.

e Citizens for Media Literacy gibi projeler gelistirilmeye ¢aligiimistir.

¢ Get a Life gibi karikatiir kitaplarmin basim1 yapilmistir.

e Medya okuryazarligi i¢in farkli videolar hazirlanmigtir.

¢ TV Reality Gibi degisik televizyon programlari yapilmstir.

e Television and the Lives of Our Children: A Manual for Teachers and Parents
gibi hem 6gretmenlere hem de velilere yonelik kitaplar basilmistir.

e Ulkenin geneli itibar1 ile medya okuryazarligina dair seminer, konferans ve
calistaylar yapilmistir.

¢ Degisik kademelere medya okuryazarligina iliskin egitimler verilmistir.
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eBu alana dair yazilan gazete makaleleri araciligi ile olduk¢a genis Kkitlelere
erisilmeye caligilmistir.

¢ Hali hazirda var olan egitim programlar1 her gegen giin daha da gelistirilmistir.

eEgitim programlarinin  gelismesine paralel olarak egitim materyalleri

gelistirilmistir (Pungente).

ABD’nin disinda Kuzey Amerika’nin da medya okuryazarligi alaninda gelisim
yasanan yerlerden oldugu bilinmektedir. Bununla birlikte bu bolgedeki en iyi 6rnegi
teskil eden iilkenin ise Kanada oldugu ve bu iilkede medya okuryazarligi alaninda ¢ok

onemli ¢alismalarin yapildigi belirtilmektedir (Solmaz T. , 2016, s. 28).

Kanada’daki medya okuryazarlig1 dersinin temellerinin 1960’11 yillarin sonlarinda
atildig1 goriilmektedir. Bu iilkede medya okuryazarligi dersi ilkogretim ikinci agama
Ogrencilerine gosterilen ‘screen education’ (ekran egitimi) dersleriyle basladigi
belirtilmektedir. Lakin giincellenen yeni egitim sistemi ile birlikte bu derslerin 1970’11
yillarin son donmelerinde 6nemini yitirdigine vurgu yapilmaktadir. 1980 ve 1990’I
yillara gelindiginde Kanada’da medya okuryazarliginin yeni bir ivmeyle Onem
kazandig1 goriilmektedir. 1990’11 yillardan sonra ise iilkede medya okuryazarlig
noktasinda yasanan gelismeler ile bu alanda Kanada diinyadaki onciil iilkeler arasinda
kendine yer edinmistir. Kanada’da medya okuryazarligi: Ogrencilerin medyanin ¢alisma
sekline, igeriginin nasil olusturulduguna, medya profesyonellerinin gercegi nasil
kurguladiklarina dair anlama yetilerini ve analiz yeteneklerini yiikseltmeyi hedefleyen
bir egitim modelidir seklinde tanimlanmistir. Kisaca Kanada medya okuryazarligina ¢ok
onem vermis Ve yapilan diger bir tanimda medya okuryazarlifina; medyanin
kavranmasi, anlamlandirilmasi ve analiz edilebilmesi becerisidir denmistir (Altun,

2010).

Medya okuryazarligt Avrupa birligi agisindan degerlendirildiginde, AB bu
konuyu yalniz bilgisayar ve internet kapsamiyla, bunun yaninda bu cihazlar1 kullanma
becerisi ile smirlt bir bakis acis1 oldugu goze carpmaktadir. Ote yandan bakildiginda
geleneksel ve yeni medyanin ele alindigit ve kendisini kullanim yetenegi ile
simnirlandirmayan elestirel bir yaklasimin barindirildigi da sdylenmektedir. AB’de
kurumsal anlamda medya okuryazarlifi ibaresinin yer almasi 2000 yilinin son

donemlerine tekabiil etmektedir. 2000 yilinda Lizbon’da gergeklestirilen medya
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okuryazarlig1 zirvesinde bu alana dair 6nemli noktalara vurgu yapilmistir. Yapilan bu
zirvede ilke olarak insana yatirnm diisturu benimsenerek yasam boyu Ogrenmenin
desteklenmesi amaci ile ¢alismalara temel teskil edecek kararlar alindig goriilmektedir.
Bu noktada 6zellikle Avrupa’da egitim harcamalarina ayrilan biitgenin artirilmasimin
Oongorildigi soylenmektedir (Aktaran, Tirkoglu, 2006, s. 18). Yapilan bu zirvede
ayrica Avrupa Birliginde internet erisimi ve kullanim maliyetinin diisiiriilmesi, tiim
okullara internet erigiminin saglanip tim Ogretmenlerin de internet kullanimini
becerebilmesi agisindan ¢alismalarin yapilmasina dair hedefler belirlenmistir (Pekman,
2006, s. 19). Bu calismalarin yaninda 2005 yilinda Avrupa Konseyi ve Avrupa
Parlamentosu’nun medya okuryazarliginin desteklenmesi ve bu alana yonelik egitimin
daha ¢ok yayginlagtirilmasinin gerekliligine 6zellikle vurgu yapilmistir. Bu minvalde
yapilan degisik programlar sayesinde genclerin medya ve iletisim teknolojilerini en
dogru sekilde ve etkili olarak kullanma becerisine yonelik projelerin desteklendigi de
sdylenmektedir. Ornegin yapilan ‘MINERVA’ programmin okullara medya egitim
calismalar1 dahilinde kaynak sagladig goriilmektedir. Gergeklestirilmis olan 3. Avrupa
Hiikiimet ve Devlet Baskanlar1 Zirvesinde cocuklarin zararli medya igeriklerinden
korunmasi noktasinda 6nemli bir adim atilmis olup, 6zellikle giindeme getirilen bu konu
ile cocuk ve genglerin medya okuryazarligina dair becerilerinin artirilmasi maddesinin
islendigi sdylenmektedir (Binark & Bek, 2007, s. 70). Yapilan tim bu g¢alismalarin
yaninda 2006 yilinda AB Komisyonu medya okuryazarligina dair 6nemli bir ¢alismaya
imza atarak “Medya Okuryazarligi Uzman Grubu” olusturdugu goriilmektedir.
Olusturulan bu komisyon 2014 yilindan sonra MEDIA program: dahilinde film ve
medya okuryazarligi adi altinda yeni bir programin gerceklestirilip gelistirilmesi
noktasinda caligmalar baslattigi soylenmektedir (Zacchetti, 2011, s. 41-42). Avrupa
Birligi bazinda genel anlamda yapilan bu calismalara deginildikten sonra medya
okuryazarligmma dair Avrupa’da yer alan degisik llkelerde de calismalar yapildigi

gorilmektedir.

Medya okuryazarlig1 egitiminde ilk ¢alismalarin baslandig: iilkeler arasinda yer
alan Ingiltere’de 1930 yilinda ilk galismalarin yapildigi goriilmektedir. Yapilan bu ilk
caligmalara bakildiginda film egitimi hareketi ile baslayan bu ugras alaninin sonralari
tim iilkeye yayildigi belirtilmektedir. Ingiltere’de medya egitiminin ilk yillarinda

korumac1 bir yaklasgim benimsenerek egitim gerceklestirilmektedir. Toplum igerisinde
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bulunan baskin gruplarin ideolojilerini analiz ettigi ve medya metinlerinin olusan
dogasini ortaya koymay1 hedefleyen bir rakamsal yaklagimin gelistirilmesiyle 1980’li
yillarda anlamli ve onemli bir gelisme ortaya ¢ikmaktadir (Masterman, 2004). Bunun
yaninda son yillarda Ingiltere’de medya egitimcilerinin yeni bir paradigmaya dogru
egilim ve yonelimlerinin arttigi sdylenmektedir. Masterman, bu alandaki 6gretmenlerin
sOylem ve eylemlerinden ¢ok 6grencilerin medya egilimleri, medya ile ilgili bilgi ve
deneyim asamalarindan hareketle 6grenciyi odak olarak kabul eden bir yaklasim
sergiledigi belirtilmektedir. Masterman, 6grencilerin ve genglerin medya araglarindan
aldiklar1 hazlar1 ve duyduklari memnuniyetin 6nemini kabul ederek, ayni asamada
Ogrencilerin ve genglerin medya iiretimi asamasinda bulunmalarina ve ireticiliklerinin
gelistirilmesi gerekliligine vurgu yapmaktadir (Buckingham, 2006). 2006 yilinda
Ingiltere’de parlamento nezdinde “Medya Okuryazarligi Parlamento Grubu” kuruldugu
belirtilmektedir. Kurulan bu grubun amaci, toplumda medya okuryazarliginin gii¢lii bir
hal alabilecegi politikalarin tamamlanmas1 ve gelistirilmesi noktasinda Ingiltere
hiikiimetini cesaretlendirerek, medya okuryazarliginin genis kitlelerce anlasilmasini

saglamaktir (Ofcom, 2010).

Medya okuryazarlig1 ile medya egitimi noktasinda Alman hiikumeti énemli olan
bu konuya ehemmiyet gdstererek bu durumun iilkenin gelecegi ve gelismesi asamasinda
onemli gerekliliklerden biri oldugu diistiniilmektedir. Almanya’da medya okuryazarlig

zorunlu bir egitim olmasi gerektigi diisiiniilmektedir (Komitesi E. P., 1995).

Medya okuryazarligina énem veren Avrupa iilkelerinden biri olan Fransa’da 23
Nisan 2005 tarihinde ¢ikartilan kanun ile zorunlu bazi egitim igeriklerinin programlar
halinde olusturuldugu sdylenmektedir. Cikarilan bu kanun ile c¢ocuklarin medya
igeriklerini analiz etme yetenek ve becerilerinin gelismesi agisindan ¢aligmalar yapildig:
goriilmektedir. Ozellikle iletisim ve bilgi teknolojilerindeki gelismeler sonrasi Fransa’da
2006 yilinda ilk ve ortaokullar diizeyinde verilen sertifikalar, ayrica verilen egitimlerle
genclerin internet kullanimi noktasinda ileri diizeye gelmeleri ve kendilerini

gelistirmeleri saglanmistir (Tagkiran, 2012, s. 208).

Medya okuryazarligi egitimine énem veren {iilkelerden bir digeri Avusturya’dir.
Bu tilkede medya okuryazarligi egitimin temel ilkeleri arasinda yer almaktadir. Medya

okuryazarlig1 iilkenin egitim programlarinda alenen belirtilmis olup iizerine onemle
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vurgu yapilmigtir. 2001 yilinin sonlarina dogru Federal Egitim-Bilim ve Kiiltiir
Bakanlig1, medya okuryazarlig1 egitimine iliskin yeni bir kararname yaymlamistir. Bu
kararname ile hedeflenen amacin eski ve yeni Kkitle iletisim araglarinin egitimle

birlestirilip ele alinmasi oldugu belirtilmistir (Taskiran, 2012, s. 95).

Irlanda’da medya okuryazarhigi dersinin ilk sunumu 2000 yilinda yapilmustir.
2003-2004 yillarina ait egitim-6gretim donemlerinde bu program diizenlemeye
ugramistir. Medya okuryazarligi programi matematik, Gérsel Sanatlar ve Ingilizce
dersleri programlarinin igerisine dahil edilmistir. Daha sonra ikinci kez diizenlemeye
ugrayan programda medya okuryazarligi egitimi ile Ana Dil Egitimi, Sosyal Kisisel
Saglik Egitimi ve Bilim egitimi derslerinin igerisine adapte edilmeye calisilmigtir

(Apak, 2008).

Avrupa llkeleri disinda Avustralya’da medya okuryazarligina dair tartismalarin
1980’11 yillarda bagladigi goriilmektedir. Medya okuryazarligi egitimi konusunda
hassasiyetle duran Avustralya okul 6ncesi egitim asamasi da dahil olmak kosuluyla
ilkdgretim okullarinda medya okuryazarligi derslerini gostertmektedir. 1990’1 yillara
gelindiginde Awvustralya, medya okuryazarligi egitiminin arttk tiim okullarda

yayginlastig1 bir tilke olarak goriilmektedir (Luke, 1999, s. 622).

Sonug olarak teknolojinin de§isime ugramast ve gelismesi ile birlikte kullanim
amacit da dahil olmak tlizere medya araglar siirekli bir degisim ve doniisiime ugradigi
gorilmektedir. Hal boyle olunca degisen medya araglariyla birlikte islevselligin,
icerigin, sOylemin, yazimm ve anlamin degistigi bir diinya insanoglunun Oniine
sunulmustur. Bu degisim ve doniistimiin farkinda olan diinya iilkeleri -basta ABD
olmak tizere- medyanin farkina vararak bu mecra ile alakali insanlar {izerinde biraktig1
veya birakacag etkilerin aragtirilmasi ile birlikte daha duyarli ve segici bir toplumun
yetistirilmesi adina medya okuryazarlig1 alaninda ¢alismalar yapmaya baslamistir. Bu
caligmalar medya okuryazarli§i tanimi igerisinde de kendine yer bulan iletisim
araclarina erisme ve onlar1 kullanma seklinde olabilecegi gibi bunun yaninda anlamsal
farkliliklar1 ortadan kaldirma alaninda da kendini gostermektedir. Medya aracilig ile
alic1 konumdaki insanlara yansitilmaya ¢alisilan gergekliklerin boyutlarinin arastirildigs,
bunun yaninda verilen mesajlara ait igeriklerin verildigi sekliyle analiz edilip

irdelenmesi agisindan dogru bilgi ile yanlis bilgi ve belge arasindaki farki gorebilen bir
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nesil yetistirmeyi diinya iizerindeki tim iilkeler bu minvalde ongormekte ve egitim
faaliyetleri igerisine dahil etmektedir. Gorillen o ki gelismis olsun olmasin diinya
tizerindeki tiim {ilkeler medya araglarinin gelece§in toplumlar1 iizerinde birakacagi
olumlu veya olumsuz tiim etkilerin farkina vararak daha yetkin bir giice sahip nesiller

yetistirme noktasinda bir¢ok ¢alismalar yapmaktadir.

2.3.2. Medya okuryazarhgimmn Tiirkiye’deki Seyri

Tirkiye’deki medya okuryazarligi seyrini irdelemeden evvel {ilkedeki niifus ve bu
niifusun yapisina dair istatistiki bilgiler vermenin konunun ehemmiyeti agisindan daha
dogru olacag diisiiniilmektedir. Niifus olarak Tiirkiye’nin 31 Aralik 2016 tarihindeki
adrese dayali kayit sistemi verilerine bakilarak 79 milyon 814 bin 871 kisi oldugu
goriilmektedir. Bununla birlikte toplam niifusun %50,2’sini erkeklerin, %49,8’inide
kadnlarin olusturmaktadir (TUIK, 2017). Yine yapilan bir arastirmaya gore Tiirkiye’de
2015 verileri goze alindiginda 25 ve daha {ist yastakilerin okuma yazma bilmeyenlerinin
orani, iilkenin toplam niifusuna oraninin %5,4’tinli olusturdugu goriilmektedir. Bu oran
erkeklerde %1,8 olarak ortaya ¢ikarken kadinlarda %9 oldugu vurgulanmaktadir (TUIK,
2017). Yapilan bir diger arastirmaya (Zaman Kullanim Arastirmasit 2014-2015) gore
fertlerin bos zaman degerlendirme noktasinda yapilan eglence ve kiiltiirel faaliyetler
irdelendiginde 10 ve daha iist yastaki bireylerin bu alanda en fazla yaptiklar1 seyin
%94,6’l1ik bir oran ile televizyon izlemek oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda sosyal
medya ortaminda vakit gecirme orani %33,9 olmakla birlikte bu oranin erkeklerde

%41,7, kadinlarda ise %26,2 olarak sonuglara yansidig1 gériilmektedir (TUIK, 2015).

2016 yilinda yapilan hane halki bilisim teknolojisi kullanim arastirmasina gore;
bilgisayar ve internet kullanim oranlar1 2016 Nisan ay1 verilerine bakildiginda 16-74 yas
gruplarinda bilgisayar %54,9 ve internet kullanimi %61,2 olarak gergeklestigi
belirtilmektedir. Bu rakamlar arasinda erkeklerin bilgisayar kullanimi %64,1 olarak
goriiliirken kadinlarda bu oran %45,9 oldugu vurgulanmaktadir. Internet kullanim
oranlarina bakildiginda erkeklerin orant %70,5 iken, kadinlarin oranit %51,9 olarak
goriilmektedir. 2015 yili verilerine bakildiginda bilgisayar kullanim oraninda ¢ok
kiiclikte olsa bir diismenin oldugu goriilmekte ve bilgisayar kullanim oran1 %54,8 iken
internet kullanim oraninin bir dnceki yil itibar ile arttig1 dikkatten kagmamakla birlikte

bu oranin 2015 yilinda %55,9 oldugu goriilmektedir. Tiirkiye geneli dikkate alindiginda
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internet erisim olanaklarina sahip hanelerin 2016 Nisan ay1 verilerine gore orant %76,3
olarak goriilmektedir. Raporda ayrica hanelerin %96,9’unda cep telefonu veya akilli
telefon bulundugu goriiliirken sabit telefonun kullanma veya hanelerde bulunma orani
%25,6 olarak goriilmektedir. Yine bu arastirmada 2016 yilinin ilk ii¢ ay1 itibart ile
internet kullanicilarmin %384,2’sinin sosyal medya tizerinden profil olusturup mesaj
gonderme ve fotograf gibi igerikleri paylasirken %74,5°lik bir kullanic1 kitlesinin
paylasim siteleri iizerinden video izleme islevini gerceklestirdikleri goriilmektedir.
%69,5 oraninda online haber okuyan bir kitle bu veriler arasinda kendine yer bulurken,

gazete ya da dergi okuma oran1 %65,9 olarak kendini gdstermektedir (TUIK, 2016).

Insanligin igerisinde bulundugu durum itibar1 ile merak giidiisiiniin varlig
bilinmektedir. Bu merak giidiisii ile birlikte yeni icatlar ortaya koyan insanoglunun
gerceklestirmis oldugu bu yenilikleri insanligin hizmetine sunmakta pek geciktirmedigi
de tarihsel bir gergek olarak durmaktadir. Giin gectikge degisen ve gelisen diinyada
gerceklestirilen bu icatlar merak diirtiisii ile viicut bulmus olsa da bu icatlarin
gerceklestirildigi ilk donemlerdeki asil amacin insanligin hizmetine sunulmasi oldugu
da goriilmektedir. Lakin ilerleyen donemlerle birlikte tarihsel siire¢ igerisinde hizli bir
degisim ile evrimlesen bu icatlarin kullanim amaglar1 da degismekte ve bulunulan
konjonktiir geregi daha ¢ok cikar amacli kullanilmaya baslanmaktadir. Ulkeler bu
icatlarin kullanim amaclarinin degisime ugradigini fark edince iletisim alaninda yapilan
bu yeni buluslarin toplumlara getiri ve gotiiriileri noktasinda aragtirmalar yapma yolunu
secmektedirler. Bu arastirmalar ile birlikte insanligin iletisim araglar1 vasitasi ile
dejenere oldugunun farkina varilarak bu araglardan verilen bilgi, mesaj, haber ve
degisik iceriklerin insanlar tarafindan daha bilingli bir sekilde alinip islenmesi ve alici
kitlenin pasif konumdan aktif konuma yiikselmesi adma egitim calismalar
gerceklestirilmistir. Ulkeler hazinelerinden degisik alanlara ayirdiklar1 paylar1 her yil
yeniden diizenlemekle birlikte bu paylarin 6nemli bir kismi1 savunma sanayisine ve
ozellikle egitime kanalize edildigi de veriler 1s131nda goriilmektedir. Ornegin, Tiirkiye
egitim harcamalar1 noktasinda 2014 yilina gore 2015 yilinda %12,2’lik bir artis
gostererek 120,305 milyon TL olan harcamay 135,022 milyon TL olarak artirmistir. Bu
harcamalar arasinda harcamalarin 6nceki yila goére en ¢ok arttig1 alanin %31,0 ile okul
oncesi, %24,6 ile de ortadgretim alaninda oldugu belirtilmektedir. 2015 verilerine

bakildiginda iilkede yapilan egitim harcamalarinin %74,3’nlin devlet eli ile
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gerceklestirilirken ailelerin bu alanda yaptig1 harcama orani %18,7 olarak belirlenmistir
(TUIK, 2016). Daha énceki yillarla kiyaslama yapildiginda egitim 6deneklerinin her
gecen giin arttig1 bariz bir sekilde kendini gostermektedir. Egitim 6deneklerinin artmasi
iilkenin gelecegi i¢in daha ¢ok yatirim yaptigi ve bunun daha da iizerinde yatirim
yapmast gerektigi anlammi tasimaktadir. insanoglunun teknolojiyi almasi ve ona
ulasmasiin eskiye oranla daha c¢ok kolaylastigi bu cagda ondan etkilenmesi de
yadsimamaz bir gergek olarak durmaktadir. Iste bu gergeklik 1s18inda Tiirkiye’de tipki
diger diinya tlkeleri gibi hem egitim alaninda hem de iletisim alanindaki medya
okuryazarlig1 egitimi noktasinda atilimlar gerceklestirdigi bilinmektedir. Yapilan bu

calismalara agama asama bakmak dogru bir yaklasim olarak durmaktadir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi alaninda yapilan calismalarin ilk asamasini
RTUK ile MEB arasinda karsilikli ve ayri ayri yapilan galismalarin olusturdugu
bilinmektedir. Kitle iletisim araglarinin igerisinde barindirdigi radyo, televizyon ve
internet gibi araglarin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiler dogurabilecegi uzmanlar ve
egitimciler tarafindan kabul edilen bir gergcek olarak durmaktadir. Cocuklarin giderek
artis gosteren siddet egilim davranislarinin televizyon yayinlart ve internet ortamindan
yayilan siddet egilimli iceriklerden kaynaklandig1 noktasinda goriisler ortaya atilmistir.
Bunun iizerine Devlet Bakanlig1 biinyesinde kurulan ve Tiirkiye’nin ileri gelen kamu
kurumlarmin, iiniversitelerin ve sivil toplum &rgiitlerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformu’nda RTUK 2004 yilinda ilkdgretim okullarinda okutulmak iizere medya
okuryazarligi dersinin konmasi 6nerisinde bulunmustur (RTUK, 2017). Bu 6nerinin
kabul edilmesi ile birlikte 22 Eyliil 2004 tarihli ve 2004/70 no’lu toplantida alinan 19
say1 numarali karar dogrultusunda RTUK, MEB ile konuya dair resmi anlamda temasa
gecmistir (Treske, 2007, s. 39).

RTUK ARGE (Arastirma ve Gelistirme) Daire Baskanliginin hazirladig1 calisma
raporu sonrasinda medya okuryazarligi dersine iligkin son ¢alismalarin yapilmasi i¢in
RTUK *ten, Ankara Universitesinden, Gazi Universitesinden ve Selguk Universitesinden
gelen katilimcilardan olusturulan bir komisyon kurulmustur. Olusturulan bu komisyon
medya okuryazarligi hakkinda gergeklestirilen calismalar tizerinde incelemelerde
bulunarak bunlar1 degerlendirmistir. Yapilan bu caligmalarin sonunda komisyonca
medya okuryazarhi@i dersi Ogretim programi ve Ogretmen kilavuzu hazirlandigi

belirtilmistir (RTUK).
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RTUK ve MEB arasinda medya okuryazarligma dair gerceklestirilen diger bir
calismaya bakildiginda, 22 Agustos 2006 tarihinde RTUK ile Milli Egitim Bakanlig
Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi arasinda 6gretim kurumlarinda “se¢gmeli medya
okuryazarligr dersinin okutulmasi i¢in isbirligi protokoli” imzalandigi goriilmektedir.
Imzalanan bu protokol dahilinde iki kurumunda iistlenecegi gorev ve sorumluluklar
ortaya konulmustur. Yapilan bu belirlemelerin ardindan 31 Agustos 2006’da Milli
Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu ilkégretim kademesindeki se¢gmeli medya

okuryazarlig1 dersi 6gretim programini kabul etmistir (Cetinkaya, 2008, s. 75).

RTUK ve MEB tarafindan altyapisal anlamda diizenlenen medya okuryazarlig
dersi 2006-2007 egitim-6gretim yilinda Tirkiye’nin belirli yerlerinde segilen pilot
okullardaki 7. sinmif 6grencilerine segmeli ders olarak okutulmustur. O donem bu dersi
veren sosyal bilgiler 6gretmenlerine 7-10 Eyliil 2006 tarih araliginda Ankara’da “Egitici
Egitim Programi” diizenlendigi belirtilmektedir. Yapilan bu pilot bolge uygulama
asamasinda Ogrenciler tarafindan ders ile alakali hazirladiklar1 galigmalar
degerlendirilmis olup Ogrencilere ders hakkinda farkli anketlerin uygulandigi da
vurgulanmaktadir. Velilerden ¢ocuklarinin derslerde gordiiklerini evlerinde uygulamaya
koymalart i¢in tegvik noktasinda yardimlar istendigi de soylenmektedir. Yapilan altyapi
calismalarmin ardindan ilk defa gerceklestirilen bu pilot okul c¢alismalart RTUK ve
MEB Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligina ait uzmanlar tarafindan hem uzaktan
gozetlenmis hem de bu pilot okullar ziyaret edilmistir vurgusu yapilmaktadir

(Cetinkaya, 2008, s. 76).

RTUK 24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da “Uluslararas1 Medya Okuryazarlig”
panelini diizenlemis olup panelde degisik iilkelerden gelen katilimcilar ve Tiirkiye’den
katilimcilarin  ¢ocuklarin gilin igerisinde 3 saat gibi bir zaman dilimini televizyon
karsisinda gegirdigi vurgulanmistir. Bunun yaninda izleyici arasinda en zayif oldugu
belirtilen ¢ocuklarin bu siire boyunca her tiirlii mesaja olduk¢a acik olduklar
vurgulanmistir. Konunun devaminda cocuklarin daha bilingli bir medya kullanicisi
olabilmeleri icin gelistirilen medya okuryazarlig1 dersinin 6nemi iizerinde durularak bir
sonraki donem olan 2007-2008 egitim-6gretim yilinda Tiirkiye’nin her yerinde medya
okuryazarhigi dersinin yayginlastirilmasi hedefi ortaya koyulmustur. Ote yandan medya

okuryazarlig1 dersinin ¢ocuklarin yaninda yetiskin bireyler olan ebeveynler agisindan da
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daha bilingli bir medya tiiketici kitlesi olusturma adina yararli olacagi noktasina vurgu

yapilmistir (RTUK).

Her ne kadar se¢meli ders olarak okutulsa da RTUK ve MEB tarafindan medya
okuryazarligmma dair farkli yazili kaynaklarin  hazirlandigi  belirtilmektedir.
Ogretmenlerin derslerinde kullanmalari amaci ile Ik gretim Medya Okuryazarlig: Dersi
Ogretmen El Kitab1 ve ilkdgretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ve
Kilavuzu bu kurumlarin kurullar1 tarafindan hazirlanmistir. Hazirlanmis olan bu kaynak
kitap ve kilavuzlardan sadece oOgretmenlerin yararlanmasi maksadi giidiilmiistiir.
Ogrencilere yonelik boyle bir kaynak kitap veya kilavuzun hazirlanmamis olmasindaki
maksat ise bu dersin diger derslerden farkli olmasin1 saglamak, 6grencilerin ezberden
uzaklasip Ozgiir diisiince ve oOzgir ifade ortaminda kendilerini bulup kendilerini

gelistirmeleri noktasinda onlara katkida bulunmaktir (Asrak, 2009, s. 320).

Tiirkiye’de 23-25 Mayis 2005 tarihinde Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
tarafindan I. Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi icra edilmis olup bu
konferansta sunulan bildiriler daha sonra medya okuryazarligi alaninda kaynak olmasi
acisindan kitaplastirilmistir. Bu konferanstaki amaca bakildiginda bilgi edinme ve
ulagilan bilgiyi kullanmanin temel vatandaslik hakki olduguna vurgu yapilmis, bu
hakkin icra edilebilmesi i¢in de kitle iletisim araglarinin olmazsa olmaz kaynaklar
oldugu soylenmistir. Bunun yaninda yazili, gorsel ve isitsel kaynaklarda olusturulan
iletilerle sarmalanmis bir ortamda yasama adina yeni iletisim becerilerinin gerekliligi
tizerinde durulmustur. Yazinsal olan gazete ve dergi, isitsel olan radyo, yazinsal gorsel
ve isitseli i¢erisinde baridiran sinema ve televizyon ayrica biitiin bu 6zellikleri en ince
ayrintisina kadar icerisinde barindiran internet gibi hizla gelisim gosteren bu araglardan
faydalanirken vatandaslarin yeni bir kavram olarak literatiire giren medya okuryazarligi
ile tanismasinin gerekliligi iizerinde durulmustur. Iste bu amaglar dogrultusunda
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde her yil Mayis ayinda geleneksel
olarak diizenlenen iletisimciler haftasi etkinliklerinde akademik konferans ve degisik

etkinlikler aracilig1 ile medya okuryazarligi konusu da ele alinmistir (Tiirkoglu, 2007, s.
9).

Gelinen noktada medya okuryazarlig1 dersine dair yapilan ¢aligmalardan bir diger

asama olarak Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan gerceklestirilen faaliyetlere goz
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atmak gerekmektedir. 03 Mart 2011 giinii Resmi Gazete’ de yayinlanarak yiiriirlige
giren 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkindaki
Kanun’un 37. maddesinin (r) bendi geregi: “Medya okuryazarliginmin toplumun tim
kesimlerini icerecek sekilde yayginlastirilmasi amacuyla, basta Milli Egitim Bakanligi
olmak iizere diger kamu kurumlar ile ighirligi yapma” gérev ve sorumlulugu RTUK e

verilmistir (Resmi Gazete, 2011, s. 36).

RTUK, medya okuryazarligina dair daha bilingli bir neslin yetistirilmesi adina
farkli caligmalar yapmistir. Bu ¢alismalarda hedeflenen amag¢ ¢ocuklarin ve geng neslin
disa karst savunmasiz oldugu diinyada onlarda farkli savunma mekanizmalari
gelistirerek bu dis tehditlere karsi onlarin daha giiglii bir sekilde ayakta durabilmelerini
saglamaktir. Yapilan calismalarin en 6nemlilerinden bir tanesi savunmasiz bir sekilde
medya karsisinda duran ve en zayif halka olarak nitelendirilen ¢ocuklarin ve
ebeveynlerinin bilinglenmesi ve segiciliklerini 6n plana ¢ikarma adina olusturulan
Koruyucu Semboller olarak goériilmektedir. RTUK iin 23 Nisan 2006 tarihinde hizmete
sunulan Akilli Isaretler uygulamasi 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarm Kurulus ve
Yaym Hizmetleri Hakkindaki Kanun’un 03.03.2011 tarthinde Resmi Gazetede
yaymlanip yiirlirliige girmesi ile birlikte resmiyet kazanmistir. Bu uygulamanin
diizenlenisi ise kanunun altinci boliimii icerisinde yer alan Ozel Medya Hizmet
Saglayict Kuruluslar bashigi altinda olan 24. Maddede diizenlenmistir. Bu maddenin ilk
fikrasinda: “Medya hizmet saglayicilar, koruyucu sembol sistemi kullanarak, izleyicileri
program hizmetlerinin igerigi hakkinda sesli veya yazili olarak bilgilendirir”

denmektedir (Resmi Gazete, 2011, s. 23).

Hayata gecirilen bu uygulamanin amacimin, ¢ocuk ve gengleri cinsellik, koti
aliskanlik, madde bagimliligi, siddet ve kotii dil kullanimi gibi olumsuzluk icerecek
orneklerin  biinyesinde  barindirildigt  yaymnlara  karst  korunmast  oldugu
vurgulanmaktadir (RTUK). Akilli isaretler ve tasidifi anlamlara bakildiginda yas
gruplar1 agisindan dort sembolden ve igerik anlaminda {i¢ sembolden olustugu
goriilmektedir. Yas gruplarina gore yapilan ilk ayrimda biitiin izleyicilerin izlemesinde
sakinca goriilmedigi genel izleyici isareti, yedi yas ve istii izleyici kitlesinin
izlemesinde sakinca olmadig1 7+ isareti, 13 yas ve lizeri yas gruplarinin izlemesinde bir
sakincanin olmadig1 13+ isareti ve 18 yas iistii kisilerin izleyebilecegi belirlenen 18+

sembolii goriilmektedir. Igerik anlaminda ele alindiginda ise cinsellik igeren yayinlarin
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belirlendigi cinsellik icerir sembolii, yaymlanan programda siddet ve korku 6gesinin
bulundugunun belirtildigi siddet ve korku igerir sembolil ile igerisinde orf, adet, din, dil
ve yasam tarzi anlaminda olumsuz 6rnekleri barindirdiginin belirlendigi olumsuz 6rnek

olusturabilecek davranislar icerir sembolii bulunmaktadir (RTUK).

isaret Anlami

Genel izleyici kitlesi

7 yasg ve lzeri icin uygun

13 yas ve Uzeri icin uygun

18 yas ve lizeri igin uygun

@ W Cinsellik icerir

CEORO®

WV
2

Siddet ya da korku icerir

Olumsuz érnek olusturabilecek davranislar icerir

O

Sekil 2.1. Akilli Isaretler

Akilli isaret calismasinin yaninda RTUK medya okuryazarhgma &zel
http://www.medyaokuryazarligi.gov.tr ~ sitesini  kurmustur. Bu site medya
okuryazarligina dair gereken tiim bilgi ve belgelerin bulunabilecegi bir site olmakla
birlikte sitenin icerisinde yetiskin, Ogretmen, Ogrenci ve medya calisanlarina o6zel

igeriklerin bulundugu boéliimler olusturulmustur.

RTUK iin bu alanda yapmis oldugu bir diger calisma ise ¢ocuklarin hem giizel
vakit gecirebilecekleri hem de bu vakit gegirmeleri esnasinda kendilerini
gelistirebilecekleri ve eglenebilecekleri http://www.rtukcocuk.gov.tr/ internet sitesidir.

Bu sitede yine cocuklarin tarihsel, kiiltiirel ve sosyal gelisimlerine katkida


http://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/
http://www.rtukcocuk.gov.tr/
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bulunabilecek Atatiirk kosesinden sozliiklere, eski ¢ocuk oyunlarindan masallara birgok

icerige ulagim imkan1 ¢cocuklara sunulmaktadir.

Yapilan diger bir ¢alisma ise RTUK ve Televizyon Yaymncilar Dernegi isbirligi ile
hazirlanan Iyi Uykular Cocuklar projesidir. Bu projenin amaci ¢ocuklarin erken saatte
yatirilip gec saatlerde yayinlanan programlarin olasi zararli igeriklerine karst korunmasi
olarak belirlenmistir. Bunun yaninda velilerinde bu konuda daha duyarli davranmalari
noktasinda ortak bir bilincin olusturulmasi hedeflenmektedir. Bu proje dahilinde saat
21.30’dan sonra c¢ocuklarin uyuklamasini tesvik amaci ile hazirlanan 3 farkh
animasyonla bu tesvik saglanmaya calisiimaktadir. Bu animasyonlarda “Iyi Uykular
Cocuklar”, “Bugiinliik Televizyon Yeter, Biitiin Cocuklara Iyi Geceler” ve “Haydi
Cocuklar Uykuya” vurgusu yapilarak cocuklarin bu bilince ulagmasi saglanmak
istenmistir. Bu ii¢c animasyon disinda ¢ocuk ve ebeveynlerin daha bilingli olmast ve
uykunun ehemmiyetinin farkina varmasi adina farkli kamu spotlari da hazirlanip

yayilanmustir (RTUK).

Sonug¢ olarak iilkeler yeni nesillerin yetistirilmesi adina bircok alanda farkl
calismalara imza atmaktadir. Bu calismalar daha bilingli bir nesil yetistirilmesi adina
yapilmaktadir. Bu c¢alismalarin  yapildigi iilkelerde yeni nesillerden ziyade
ebeveynlerinde yeni nesilleri yetistirirken egitim isini sadece devlet eline veya egitim
kurumlarma birakmamasi gerektigi distiniilmektedir. Bu noktada ebeveynlerin her
alanda kendilerini egitmeleri ve tecriibeleri ile bilgiyi birlestirerek yeni nesillere rnek
olacak yasam tarzim1 6nce kendilerine benimseyerek akabinde benimsenen bu yasam
tarzin1 hayatina tatbik etmesi kosulu ile ¢ocuklarinin rol model olarak gordiigii

kendilerinin iyi birer 6rnek olmasi gerekmektedir.

2.4. MEDYA OKURYAZARLIGININ iLKELERI

Medya okuryazarligi farkli sekillerdeki yazili-basili, isitsel, gorsel, elektronik
ortamlarda erisilen medya mesajlarina ulasabilmek, bu mesajlar1 anlamak ve analiz
etmek icin gerekli bilgi yetkinligine sahip olmak, medyay1 faal ve kalic1 bir sekilde
kullanmaktir. Ayrica medya okuryazarligt medya olarak insanlarin bildigi bilgi
kaynaklarin1 tanimak, onlar1 analiz etmek ve gerek oldugunda bu kaynaklardan

faydalanmaktir. Bunun yaninda medya okuryazarligi, medyanin sahislarin ve genel
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anlamda toplumun disiincesi ile ideolojik yapisi, davranis ve degerlerine etkisinin
bilincinde olmak, gelen mesajlara gerekli tepkiyi verip bu mesajlarin bilingli ve dogru
iretimine katkida bulunmak ve fikir iiretmekle yetinmeyip ftretilen bu fikir ve
diisiinceleri iletme yetkinligine sahip olmaktir (Onal, 2007, s. 335-359). Yapilan bu
tanimla birlikte medya okuryazarligi kavramina ait tanimi Medya nedir? Medya nasil
okunmalidir? Medyadan gelen farkli mesajlar nasil degerlendirilmelidir? Medyanin
birey ve toplum flizerindeki etkisi nedir? gibi sorular sorarak daha da genisletmek
miimkiindiir. Aslinda sorulan bu sorularin her birine verilen cevap medya

okuryazarliginin tanimini vermektedir. Bunlarin yaninda medya okuryazarligt:

e Medyay1 ve mesajlarini akla uygun etkin ve etkili bir sekilde kullanmaktir.

e Degisik kaynaklardan ulasilan bilgi ve belgelerin dogru olup olmadigini
karsilastirmali olarak degerlendirmektir.

e Medyanin sahis ve toplumun inanislari, davranislari, diisiinceleri ve o toplumca
kabul edilmis degerlere etkisinin farkina varmaktir.

eMedya endiistrilerine dair ideolojik, gelisim asamalari, idari yapilar1 ve
ekonomik alt yapilart hakkinda diisiince sahibi olmaktir.

e Demokratik yasam tarzinin sunmus oldugu bir gereklilik olarak degisik medya

arag ve kanallarin1 etkin ve etkili bir sekilde kullanip iletisim kurmaktir (Ozad, 2011, s.

89).

Insanlar diinyayr medyadan &grenmektedirler. Medyanin en 6nemli islevleri
arasinda dig diinyay1 tanitmasi yer almaktadir. Bu onun sadece islevleri arasindan bir
tanesi olmakla birlikte medya gercekligin yorumlandigi, insanlarin sekillenmesinde ve
temsil edilmesinde Onemli gorevler iistlenmektedir. Tiim bu islevler araciligi ile
insanlara medyanmn aktardiklarin1 yorumlayabilmek, bu islevlerle aktarilanlar
anlamlandirabilmek ayrica sorumluluk sahibi vatandas olabilmek adma medya
okuryazari olmak gerekmektedir. Iyi bir medya okuryazari olmak ise medya
okuryazarliginin genel ilkelerini ve kisilere yardimi dokunacak medya okuryazarlig

kavramlarini bilmekten gegmektedir (Taskiran, 2007, s. 105).

Bu baglamda medya okuryazarlig: {izerine aragtirmalar yapan ve bu arastirmalar
sonucunda medya okuryazarligina dair ilkeleri ortaya koyan bilim adamlarinin ortaya

koydugu medya okuryazarligi ilkelerine bakmak gerekmektedir.
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2.4.1. Masterman: Medya Egitiminin 18 Tlkesi

Medya egitimi alaninda Ingiltere’de onciilerden olan Len Masterman yazmis
oldugu Teaching the Media adli kitabi ile medya okuryazarligi alaninda 6nemli bir
kaynag1 hizmete sunmustur (inal, 2009). Masterman’m ortaya koydugu ve yillardir
medya egitimi verenlerin kaynak olarak kullandig1 “Medya Egitiminin, 18 Ilkesi (18
Principles of Media Education,1995)” sunlardir:

1. Medya egitimi ciddi bir risk alan1 teskil etmektedir. Cogunlugun gii¢lenmesi
ve toplumdaki demokratik yapinin kuvvetlenmesi anlamina gelmektedir.

2. Medya aracilik yapma o6zelligine sahiptir. Medya ger¢egi yansitmamakla
birlikte yeniden temsil olusturur. Medya isaret ve semboller sistemi olarak
goriilmektedir. Akisin saglanmasi medya tarafindan olmakla birlikte medyanin
olmamasit demek egitiminin de olamamas1 anlam1 tasimaktadir.

3. Medya egitimi hayat boyu siiren bir egitim stireci olarak goriilmektedir ve bu
amagla ana hedefin yliksekogrenim 6grencisi olmasi gerekmektedir.

4. Medya egitimi elestirel zekdnin gelistirilmesinin  yaninda elestirel
ozerkliginde tesvikini hedeflemektedir.

5. Medya egitimi herhangi bir tiire has kiiltiirel degerlerin zorla kabuliine
calismaz ve sorusturmaci bir kimlige sahiptir.

6. Medya egitimi giinceldir ve firsatg1 bir yapiya sahiptir. Ogrenen kisilerin
yasam seviyelerini aydinlatma c¢abas1 igerisindedir. Boyle bir amag¢ dogrultusunda
bliyiilk tarthi ve ideolojik olaylar 1s18inda  bugiiniin  saglam zeminlere
konumlandirilmasina katkida bulunur.

7. Medya egitimine dair anahtar kavramlar almasik bir yapidan ziyade analitik
araglar olarak goriilmektedir.

8. Medya egitiminde igerigin hedeflenen amag¢ i¢in sadece bir ara¢ oldugu
vurgulanmaktadir. Ulagilmak istenen o son amacin ise farkli bir igerigin degil
aktarilabilen sayisal araglarin gelistirilmesi oldugu vurgulanmaktadir.

9. Medya egitiminin etkili olmast yalmz 2 kistas dogrultusunda
degerlendirilebilir:

1. Ogrencilerin elestirel diisinme ve bakis agilarmi yeni durumlara uygulama

yetenekleri,
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2. Ogrencilerin ortaya koydugu sorumluluk ve giidii seviyesi.

10. Aslinda medya egitimi siirecinde degerlendirme Ogrencilerin 6ze doniik
degerlendirmeleri hem gelisimsel anlamda ve hem de gelisim anlaminda siirekleri
¢ogalan edinimlerinin degerlendirilmesi anlamina gelmektedir.

11. Medya egitimi hoca 6grenci iligkilerinin karsilikli diyalog ve vargi hedefleri
sunarak degistirme gayretinde bulunmaktadir.

12. Medya egitimi arastirmalarin1 tartisma tizerine kurulu bir sekilde degil
konusma yoluyla yapmaktadir.

13. Medya egitimi asil olarak daha anlasilir ve demokratik pedagoglarin
gelismesini destekleyen faal ve katilimci bir yapiya sahiptir. Ogrencilerin kendi
O0grenmeleri noktasinda kontrol ve sorumluluklarinin bilincinde olmalari, ortak bir
Ogrenim programi planlamasi dogrultusunda diisiinmeleri, 6grenimleri ile alakali daha
uzun siireli bakis acilar1 elde etmeleri ugrunda yiireklendirir. Kisacasi, medya egitimi
heniiz yeni bir konu alani olarak goriilmesinin yaninda yeni ¢alisma yontemlerinin de
ortaya konulmasi olarak goriilmektedir.

14. Medya egitimi isbirlik¢i ve grup odakli bir 6grenme seklini kapsamaktadir.
Kisisel 6grenmenin rekabet, yarisma yoluyla olmayip, tiim grubun kaynaklara ve ig
goriilere ulagmasinin degerinin artirdigini kabul etmektedir.

15. Medya egitimi elestirel uygulama ve uygulamali elestiriden olusur. Kiiltiirel
yeniden iiretime kiiltiirel elestirinin iistiinliiglinii onaylar.

16. Medya egitimi holistik (Holistik Diislince; evrendeki her seyin ayni biitiiniin
parcalart olduklarini, birbirlerinden haberdar olarak tek bir sistem seklinde hareket
ettiklerini ve birbirleriyle iliski, iletisim ve etkilesim i¢inde bulunduklarini ortaya
koyar.) siirectir. Ornegin; medya iistatlar, ebeveyn, 6gretmen meslektaslar arasinda
iliskinin olusmas1 demektir.

17. Medya egitimi siirekli degisim anlayisina baghdir. Siirekli degisen ve
dontisen gerceklikle birlikte gelismelidir.

18. Medya egitimine dipten destek saglamak digerlerinden ayri, 6zel bir Bilgi
bilimdir. Hazir bir sekilde var olan bilgi 6gretmenler araciligi ile basit bir dille
anlatilmamis ya da Ogrenciler tarafindan bu bilgilerin heniiz farkina varilmamaistir.

Aslinda bu bir son olarak goriilmemeli bir baslangi¢ olarak diisiiniilmelidir. Ogretmen
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ve Ogrencilerin etken olarak ortaya koyduklari bilgiden ortaya c¢ikan -elestirel

aragtirmanin ve iletisimin (diyalog) konusunu olusturur (Taskiran, 2007, s. 100-102).

2.4.2. Aufderheide: Medya Egitiminin 8 ilkesi

Amerikan Universitesine Bagh iletisim Okulunda Gérsel Medya Béliimii'nde
medyanin kamular veya toplumlar tizerindeki islevi konusunda ¢alisan Profesor Patrica

Aufderheide, belirledigi “Medya Okuryazarhig: ilkeleri ni su sekilde siralamaktadir:

1. Tiim Medya Kurgusaldir: Medya yalnizca gergekleri aktarmanin yaninda
kendine 6zel amaclarini da tiriinler seklinde sunmaktadir. Bu iiriinlerin basarilarina
bakildiginda ya dogal olduklarindan ya da kurgusal olduklarindan kaynakli oldugu
goriilmektedir. Her ne kadar kurgu seklinde fark edilmeseler de aslinda genel mana
itibar1 ile kurgudurlar. Cok degisik karar mercileri ve kisitlamalarin ne sekilde ya da
nasil bu halde olduklariyla pek ilgilenmezler.

2. Medya Gercekligi Kurgular: Medyanin kendisi kurgusalken alicilar
tarafindan medyaya ait liriinler birer gerceklik olarak kaydedilir. Sahislar kendi deneyim
ve gozlemlerine dayandirdiklar1 bir gerceklik cizemine (sema) sahiptirler. Bireyler
dogruyu yalandan veya yanlistan ayirt edebilme 06zelligine bu modeli kullanarak
ulastiklarina inanmaktadir. Yalmiz realite olarak algilanan bu modellerinin bir¢ogu
ornek aldiklar1 6gretmen ve aile gibi insanlardan gordiikleri ile medyanin sunduklarina
dayanmaktadir. Hal bdyle olunca medya diinyasi ile kisisel yasanmis deneyimler
arasinda bir ¢izgi olusturmak c¢okta kolay olmamaktadir.

3. Izleyiciler Medyamin Anlamimi Tartisir: Medyanin yansittigi mesajlar herkes
tarafindan ayni Olglide ve sekilde yorumlanmamaktadir. Kisiler omiirleri boyunca
kiiltirel bir takim degisimlerden, edindikleri farkli deneyimlerden, sosyo-ekonomik
durumlarindan, baglarindan gecen olay veya olay Orgiilerinden dolayr veya
cinsiyetlerinden dolayr medyadan gonderilen mesajlar1 farkli yorumlayip degisik
bi¢gimlerde anlamlandirabilirler.

4. Medyanin Ticari Etkileri Vardir: Medyaya ait iiriinler kar elde edilen bir is
olarak gorlilmektedir. Bu durumdan dolayr medyanin c¢oziimlenmesi noktasinda
sorulmast gereken sorular vardir: Bunun i¢in 6deme yapan kimdir? Bu ise destek
saglayan ekonomik yap1 kim veya nedir? Medya sahislara degil aslinda Kkitlelere

seslenmektedir. Bu kitle grubuna verilecek Ornek belli bir goriis etrafinda toplanan



78

bireyler olarak verilebilir. Bir kitle i¢gin medyadan 6denen para o kitlenin degeri ile
dogru orantili goriiliir. Bunun yaninda medyanin sahiplik iligkileri ticari faaliyetlerinin
baska bir agisini olusturmaktadir. Eger bir sirket iiretim, basim ve dagitim gibi farkl
birgok alanda faaliyette bulunuyorsa, o sirketin iretileni, izlenimlerini ve dagitilani
elinde tutmak adina gii¢lii bir beceriye sahip oldugu vurgulanmaktadir.

5. Medya Ideoloji ve Degerleri Tasir: Medya okuryazarligma ozelligine sahip
kisi medya mesajlarinda her daim deger ve ideoloji kavraminin barindigini bilir. Medya
okuryazar1 Ozelligi olan sahis tarafli davranmaz, sikdyetten uzak durarak varsayim,
Onyargi ve var olan degerler her ne ise onlar1 arastirir. Sonug olarak olusturulan tiim
medya metinlerinin insan yapisi olmasi dolayisi ile her sahsin diinyay1 kendi degerleri
dogrultusunda ve varsayimlari ile yorumladig: belirtilmektedir.

6. Medyanin Sosyal ve Politik Soylemleri Vardir: Medya ger¢ekligi kurgular,
bir bagka deyisle mesajlar1 veya iletileri sekillendirir ve deger aktarimi yapar. Hem
toplum hem de bireylerin yasamlarinda siyasal ve toplumsal etkileriyle 6nemli bir yer
tutarlar.

7. Medya da Bi¢cim ve Icerik Yakindan iliskilidir: Tiim medya kuruluslari
kendine has ozelliklere sahiptir. Kisiler dnemli olan olaylar1 gazetelerden okuma ile
radyodan dinleme ile ya da televizyondan izleme ile alir ve farkli deneyimler elde
ederler. Medya okuryazarligi yetisi olan birey medyadan ona verilenleri sorgulayip
onlara elestirel bakabilmesi acisindan belirli sorular sormalidir. Medya kurulusu
iletilerini yayarken hangi 6l¢iide kapasitesini kullanmistir? Medya kurulusu olusturulan
igerigi nasil sekillendirmistir?

8. Her Medya Kurulusunun Kendine Has Bir Estetik Sekli Vardir:
Medyanin yalniz bilgi aktaran bir vasita olmadigini bilmek medyanin ilettiklerinin nasil
incelenip degerlendirilecegi ile alakalidir. Medyanin sahislara bilgi sunmanin yaninda
estetik kaygilart da bulunmaktadir. Yazi i¢lerinde kullanilan gii¢lii alintilar, giizel bir
sekilde kullanilmis deyimler ve saglam olusturulmus bir tartisma okur izler veya dinler
kitle olan medya takipgilerinin dikkatlerini celp eder. Kisiler medyanin ne sekilde
yapilandigmi fark ettiklerinde medyaya ait estetik degerleri yargilar hale
gelebilmektedir (Aufderheide, 1989).

Sonug olarak maddeler halinde sunulan bu yonerge dogrultusunda tiim medya

igeriklerinin kurgu ve gercegi bir arada verdigini, medya igeriklerinin ¢ogunlukla kar
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amagh olusturulduguna vurgu yapilmistir. Bununla birlikte medyanin sosyal yasamdan
ayrt diisiiniilemeyecegini ve kisilerin s0syo-ekonomik durumunu, kiiltiirel yap1 ve
cinsiyet gibi etmenlerden dolayr medya igeriklerinin tartisiimaya agik oldugunun

vurgusu yapilmaktadir (Kocak, 2011, s. 98).

2.4.3. Scheibe ve Rogow: Medya Egitiminin 12 Tlkesi

Medya okuryazarligi ile alakali ¢alismalara bakildiginda Scheibe ve Rogow
isimlerine de deginmek gerekmektedir. Cyndy Scheibe ve Faith Rogow’un medya
egitimini miifredat ¢alismalariyla kaynastirma yollarimi gosteren medya egitimi ile
alakali hazirladiklar1 12 maddelik bir ilkeler dizgesi bulunmaktadir. Eldeki medyanin
mesaj ve igerigine dair etkinlik ve 6rneklerden olusan bu maddeler, medya mesajlarinin
ve igeriklerinin ne sekilde ve hangi derslerde verilecegini gostermektedir. Rehber
niteligi tasiyan bu on iki maddeye sirasiyla bakmak gerekirse (Inal, 2009) (Taskiran,
2007, s. 123-128):

1. Medyay1 kullanimi Ggretirken, ayn1 zamanda medya mesajina ait igerikte
sunulan bilgiye elestirel bakmay1 ve onu elestirel diistinmeyi 6gretmek.

2. Derste heyecan olusturan bir video, kisa bir hikdye ile derse olan alakanin
canli tutulmasi amaciyla yeni baslanan konularda medyadan yararlanmak.

3. Popiiler medyadan Ornekler sunarak ogrencilerin medya araciligi ile
bilgilerini ve ne kadar bildiklerini géstermek amaciyla tartismalarini saglamak.

4. Ogrencilerin  ddevleri arasina onlarin  birden fazla medya aracini
kullanmalarini gerektiren 6devler tasarlamak.

5. Bir konuya dair yanlis ya da aykiri seyleri analiz etmek i¢in o konuyu gercege
aykiri olarak temsil eden 6rneklerden yararlanmak.

6. Medya igeriklerinde herhangi bir konuya dair hazirlanmig programlarin
kurgusallig1 ve gercekligi arasindaki farki agiklamak.

7. Bir konuya dair bilginin degisik program tiirleri aracilig1 ile sunulmasi ve
zaman farkina vurgu yapmak.

8. Bir medyanin belli bir konu ya da olaya degisik kiiltiirler acisindan tarihsel

etkisini tartigip ¢6ziimlemek.
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9. Ogrencilerin yazma ile alakali amag ve degisik tanimlamalar1 belirlemelerini
saglamak, okuma ve anlama yeteneklerini uygulamak amaciyla basili iletisim
araclarindan (kitap, dergi, gazete, web sayfalari) pratik yardimlar almak.

10. Ogrencileri 6zel ilgi duyduklar1 konulara dair olusturulan medya iletilerinin
analiz edilmesine yonlendirmek. Ornegin, gercek diinya ile kiyaslama yapildiginda
medyanin zararli hareketleri, yas ve irksal bozulmalari ileri goétliiren mesajlar ile
popiilarite ile cinsellik hakkinda olusturulan mesajlar1 analiz etmek.

11. Medyaya ait iiriin ve igerikleri degerlendirme araci seklinde kullanmak. Konu
bitiminde islenen konuya dair yanls bilgi iceren bir medya icerigini (Ornegin, bir
reklam, gazete haberi, web sitesi, film ve klip vb.) vererek 6grencilerin dogru ile yanlis
ayrimini yapmalarini saglamak.

12. Miizeler, galeriler ve kiitiiphaneler gibi toplum kuruluslariyla isbirligi
yaparak Ogrencilerin medya mesajlarin1 degerlendirmelerini veya olusturmalarini

saglayan bu mecralara onlarin yonlenmesini saglamak.

Tiim bu ilkelerden anlagilmaktadir ki medya okuryazarligi egitimi toplumlar icin
kacinilmaz bir hal almistir. Hal boyle olunca 6zellikle geng neslin medya okuryazarligi
egitimi noktasinda gerek ebeveynlerin gerekse de 6gretmenlerin iizerine biiylik gorevler
diismektedir. Her ne olursa olsun medya okuryazarligi egitimi verilirken genglerin
ilgileri goz ardi edilmeden ve materyal olarak ilgi c¢ekici materyallerin kullanilmasi
gerekmektedir. Sanal bir alemde ve diinyadan kopuk yasamalarini engellemek adina
yeni nesle verilecek medya egitiminin her asamasinda en ince ayrintisina kadar
diisiiniilmesi ve yapilan analizlerle birlikte bu egitimin verilmesine dikkat edilmesi

gerekmektedir.

2.5. MEDYA OKURYAZARLIGININ AMACLARI

Medya okuryazarliginin iki ana unsuru dikkate aldig1 ve bunlarin tizerinde hareket
ettigi  bilinmektedir. Bunlardan ilki medya igerigine ulasabilmek i¢in gereken
teknolojinin kullanilmast becerisi olmakla birlikte, ikincisi de medya ile aktarilan
icerigin sadece anlagilmasi degil, ayn1 zamanda bu igerigin degerlendirilme becerisi
olarak goriilmektedir. Bu amaglar dogrultusunda diinyadaki geligmis tilkelerin hepsinde
medya egitimi farkli seviyelerdeki egitim kurumlarinda medya okuryazarligi dersi

olarak verilmektedir. Bu dersler ya direkt olarak miifredata dahil edilmekte ya da
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miifredat dahilinde uygun derslerin icerisinde anlatilmaktadir. Bu durum her ne sekilde
gerceklesirse gergeklessin soz konusu derslerin uygulama agirlikli islendigi bunun
sonucunda Ogrencilerin elestirel, katilimc1 ve iiretme becerilerinin gelismesi yoniinde

planlamalarin yapildigi goriilmektedir (Solmaz & Yilmaz, 2012, s. 56).

Her ne kadar medya okuryazarlig1 aracilig1 ile medya mesajlarmin dogru algilanip
bu mesajlarin dogru olarak yorumlanmasi ve ayni dogrulukla kullanilmasi amag olarak

belirlenmis olsa da:

e Medyadan gonderilen mesajlarin elestirel bir bakis acis1 ¢ergevesinde
alinabilmesi,

e Medyadan yansitilan bilgi, belge ve haber tarzi seylerde gergeklik ve kurgusallik
arasindaki ayrimin yapilabilmesi,

e Kisilerin medyadan gelen mesajlarin islenmesi noktasinda gereken becerilerin
nasil kendilerine verileceg§i asamasinda gereken egitimin nasil verilebilecegini
belirlemek,

e Ogrencilerin, bilgiye erisme, analiz yapma, degerlendirme ve gerekli déniitlerin
saglanmasi agisindan iletisime ge¢cme becerilerini kuvvetlendirmek amaciyla medyay1
bir ara¢ olarak kullanabilmesini saglamak,

eMedyadan  insanlara  yansitilan  diinyamin  gercekligin  kendisini
yansitmayabileceginin anlasilmasi,

eKamu yaymciligr ve 6zel yayinciliklarin oldugundan daha olumlu agamalara
taginmasi noktasinda kisilerde duyarliligin olusturulmasina katkida bulunmak,

e Medyanin yonlendirme ve yonetme gibi islevlere sahip oldugunun farkina
varilmasi,

e Medya mesajlarint génderenlerin aslinda kendi mesajlarin1 alicilara dayatma
cabasi icerisinde olabileceklerinin analiz edilmesi,

eKitle iletisim araglar1 ile aktarilan bilgi ve haberler noktasinda insanlarin
farkindaliginin ve bilingliliginin olusturulmasi,

e Politik, egitsel, kiiltlirel, ekonomik ve sosyal programlarin igeriginde medya
okuryazarliginin 6nemine vurgu yapilmasi,

e Her vatandasin hem sekilsel olarak hem de informel egitim araciligi ile medya

kullanim1 noktasinda maksimum asamada bilgi ve beceriye haiz olmasinin saglanmasi,
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e Medyanin isleyis sekli ve yapisinin 6grenilmesi,

e Medya igeriginin bilingli bir sekilde analiz edilmesi,

einsanlarin demokrasi, vatandaslik bilinci ve siyasal katilima tesvikinin
saglanmasi,

e Medya ile yayimlanan igeriklerin (yazi, film, haber vb.) barindirdigr sinif, irk ve
toplumsal cinsiyet ayrimciliklarinin belirlenmesi ayrica bunlarin ortadan kaldirilmasi,

e Medya okuryazarliginin 6zellikle cocuk ve gengler arasinda yaygin hale gelen
uyusturucunun kullanimi ve siddet eylemlerinin azaltilmasi hatta Onlenmesi gibi

amaglar1 oldugu da goriilmektedir (medyaoy.blogspot, 2012).

Medya okuryazarliginin amacinin aslinda medyaya dair olumsuz etkilerin bilissel
acidan ortadan kaldirilmasi noktasinda beceri ve yeteneklerin kazandirilmasi olmamakla
birlikte aslinda medya tarafindan her gegen giin daha gii¢lii bir sekilde belirlenen yasam

alanlarimin korunmasi olduguna vurgu yapilmaktadir (Alver, 2006, s. 23).

Gortildiigii iizere medya okuryazarlig1 dersi aslinda insanlarin bugiinkii noktaya
gelinebilecegini tahayyiil etmeden icat ettikleri iletisim araglarinin insanoglunun
hayatindaki etkilerini gelinen noktada en aza indirgemek amaciyla iilkelerin yaptiklari
caligmalar1 kapsamaktadir. Her ne olursa olsun bu amag¢ dogrultusunda iilkelerin
elestirel bakis agisiyla diinyaya bakan, bunun yaninda dinledigini, okudugunu ve
izledigini sorgulayabilen, sorguladigi1 seyi yorumlayip bu dogrultuda analizler yaparak
yeniden bir doniit olusturup bunu insanlara aktarabilen bilin¢li ve katilimer bir neslin

yetistirilmesini amaglandigi gériilmektedir.

2.6. MEDYA OKURYAZARLIGININ TOPLUMSAL ETKIiLERi

Stirekli gelisim ve degisim igerisinde olan diinya {lizerinde insanlarin donanim
seviyelerini artirmak egitim sistemin ana amaglarindan biridir. Onceki konularda da
deginildigi lizere okuryazarlik tipleri farklilik arz etmektedir. Farklilik gosteren bu
okuryazarlik tiplerinin en Onemlileri arasinda, c¢aginda gereksinim duydugu medya
okuryazarligir gosterilmektedir. Medya okuryazarligi medya ve igerikleri ile tamamen
sarilmis diinyada insanlarin daha bilingli bir sekle doniismelerinde etkin rol oynayacak
bir egitim olarak goriilmektedir. Bdyle bir egitimin olmadigr zaman ve zeminde insanlar

medyaya ait icerik ve mesajlarin olumsuz etkileri karsisinda aciz kalip yenilecek ya da
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icerik ve mesajlart bagkalarmin {retip giindemi belirledigi bir diinyada pasif bir
okuyucu olmanin &tesine gecemeyecektir. Medya okuryazarligi egitimi ile tanismig ve
bu egitimi almis kisilerde ise bir farkindalik diizeyi olusacaktir. Bu egitimi alan kisiler
mesajlarin igeriklerinden hangisinin kendisine uygun olup olmadigi noktasinda bir
ayirim yapabilecek, ayrica mesaj ve iceriklerin olusturma sekilleri noktasinda da ortaya
cikabilecek soru ve sorunlara karsi ¢oziimler iireterek medya igerik ve mesajlarinin
olumsuz tesirlerinden kendilerini koruyabilecektir. Tiim bu asamalardan gecerek aldigi
egitim ile birlikte bu kisiler pasif aliciliktan aktif bir katilimc1 konumuna ulasacaktir

(Tanrikulu, 2014, s. 25-26).

Medya okuryazarliginin amacinin insanlarin bilgili alicilar olmasinda ziyade
bilgili vatandaslar olmasina katkida bulunmaktir. Farkli bir séylemle kitle iletisim
araglarindan gelen mesajlarin analiz edilip yeniden yapilandirilmasiyla olusan bir
sekilden daha fazlasi oldugu vurgulanmaktadir. Medya okuryazarlig1 sayesinde insanlar
medya mesajlarinin igerisinde ayirt etmeleri gereken farklari belirler ve bunlari
segebilirler denmektedir. Tim bunlarin yaninda medya egitiminin &grencilere
medyadan yansitilan mesajlara dair gerekli iliskilendirmeyi yapmasma vurgu
yapilmakta ve ayrica insanlarin bakis agilar1 dogrultusunda medya kurum ve
kuruluglarina dair gerekli iliskilendirmeleri ve karsilastirmayr da oOgretmelidir

denmektedir (Lewis & Jhally, 1998, s. 109).

Medya okuryazarliginin toplumsal etkilerine bakarken aslinda bu egitimi almis
olan kisilerin oldugu, yani medya okuryazarlarinin oldugu bir toplumda bu egitimin
insanlara kattiklarina bakmak gerekmektedir. Yani genel manada medya okuryazarinda
olmas1 gereken oOzellikler bu etkiyi en gilizel sekilde goz oniline sermektedir. Bu
baglamda farkli kaynaklarda sahislarin kazanmalar1 gereken yetenekler madde madde
verilmektedir. Bu kaynaklara bakildiginda donanimli bir medya okuryazari kiside

olmasi gereken kazanimlar su sekilde siralanmaktadir:

e Medya okuryazarlari medyaya dair igerik ve mesajlar1 sorgulayan, diislince sekli
olarak elestirel diisiinmeyi becerebilen ve olaylarla mesajlara elestirel bakabilen bireyler
olur (Baker, 2012, s. 12).

e Medya okuryazarlari, propaganda, pazarlamaya dair sorular, kliseler, medyanin

yapisi ve egilimi ile medyaya dair yazarlari da ayirt edebilirler (Baker, 2012, s. 14).
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e Medya okuryazarligr egitimi kisilere kendilerini ifade etme yetenegi katar (Jols
& Thoman, 2008, s. 32).

e Medya okuryazarlar1 tiim medya tiirlerinde yeterli bilgiye sahip elestirel bakan
birisi ve okuryazar olur (Jols & Thoman, 2008, s. 33). (inal, 2009)

e Medya okuryazarligi okudugu, dinledigi ve izledigi seyler konusunda dogru
sorular sormay1 6gretir (Jols & Thoman, 2008, s. 33).

e Medya okuryazarligt medya ile birlikte medya icerik ve mesaj yapisini, ayrica
insanlarin bulunduklar kiiltiirleri tizerindeki etkileri buldurur (Jols & Thoman, 2008, s.
34).

e Medya okuryazarligi tim sozciiklere dair anlam iretimlerinin temsillerin ve
anlatilarin art alanina bakabilme bilinci katarak, toplumsal degisim ve doniisiim becerisi
kazandirir (Binark & Bek, 2007, s. 19).

e Medya okuryazarligi elestirel bir bakis acist kazandirir, aktif katilimcer bireyler
olugsmasinda etkili olur ve insanlarin treticilik yeteneklerini gelistirir (Binark & Bek,
2007, s. 53).

e Medya okuryazarligi yazili medyayu, isitsel ve gorsel medya araglarin iletisim
saglamak amaci ile kullanabilmeyi 6gretir (Pekman, 2005, s. 40).

eMedya okuryazarligi dersi medyaya ait mesajlarin yiizeysel anlamlariyla
yetinmez bunun yaninda mesajlara ait derin anlamlarinda algilanmasin1 Ogretir
(Kutoglu, 2011, s. 101).

e Medya okuryazarligi sadece okuyabilmeyi degil bunun 6tesinde goriintii, ses ve
renklere yiliklenmis olan kiiltiirel kodlarin okunup anlagilmasini da 6gretir (Kejanlioglu
D. B., 2011, s. 263).

eMedya okuryazarligt medyaya dair okunan, isitilen ve gozlenen her seyin
kurgusal olarak verildiginin farkina vardirir (Tiirkoglu, 2011, s. 254).

e Medya okuryazarlig1 6grencilerin medya ile diger toplumsal kurumlarin ne gesit

ideolojik ve politik ilkeler ¢evresinde bulundugunu desifre etmeleri noktasinda yardimet

olur (Algan, 2011, s. 69).
Thoman ve Jolls’un (2008) tanimladig1 medya okuryazari su sekildedir:

e Medyay1 akilane ve etkili bir sekilde kullanir.
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e Medyaya ait mesajlarin degerlendirilmesinde her mesajin kritik oldugunu
diistindir.

e Farkli kaynaklardan ulastig1 veya aldig1 bilgilerin giivenirliklerini kontrol eder.

o Gorsel simgelerin giiglerini bilir onlarin okunma seklini bilir.

eDegisik kiiltir asamalarinin farkinda olup c¢oklu bakis perspektiflerini
degerlendirir.

e Medyanin degisik araglarindan faydalanarak kendini agik ve iiretici bir sekilde
ifade eder.

e Medyanin davranig, inang, deger, demokratik siire¢ ve tavirlar noktasindaki

etkisinin farkindadir.

Ozet olarak gerek kazanimlar noktasinda medya okuryazarlarina ait dzellikler
gerekse yukarida yapilan medya okuryazarma ait Ozellik ve tanimlamalardan su
sonuclar ¢ikarilmaktadir. Medya okuryazarliginin yiiksek oldugu toplumlarda bu alanda
toplumsal etkinin ¢ok daha st diizeyde olacagi yadsinamaz bir gercek olarak
durmaktadir. Bu gergekligin 6tesinde bu etkilere bakildiginda ¢agin ve teknolojinin
bunun yaninda insanligin da gelismesi ile birlikte degisim kacinilmaz olarak
goriilmektedir. Bu degisim silirecinin en Onemli aktorii olan insan degisime ayak
uydurmak ve en az etkiye maruz kalarak hayatini idame ettirebilmek adma ¢agmn
gereksinimlerinden faydalanmak durumundadir. Medya okuryazarliginin diisiik oldugu
toplumlarda bu etkiye maruz kalan insanlarin ve en zayif halka olan ¢cocuklarin etkilenip
gelisim evresindeki yasamlarini olumsuz Orneklerle istem disi da olsa doldurarak
insanliga ve kendine yarar saglama agisindan eksik kalmaktadir. Medya araciligi ile
kendilerine verilen mesajlarin altindaki gercegin farkinda olamayan bu insanlardan
olusan toplum ve iilkelerin ileri gitme noktasinda ¢ok pasif konumda kaldiklar
goriilmektedir. Gerek iletisim anlaminda gerekse de enformasyon anlaminda eksikligi
olan bu iilkelerde yetisen insanlarin diinyanin degisim ve doniisiimii asamasina katki
saglamas1 da pek beklenemez bir durum olarak goriilmektedir. Oysa medya
okuryazarlig1 egitiminin yayginlastig1 toplumlarda bireylerin gerek medya ile gerekse
disardan maruz kalacagi olumsuz etkenlere karsi daha bilingli bir sekilde hareket
edecegi, bu olumsuzluklara karsi1 koruma kalkani olusturup ayaklar: iizerinde saglam
basarak hem kendi gelisimi hem de {ilkesinin ve diinyanin gelisimine katki saglayacagi

goriilmektedir. Medya okuryazarligi egitimi alan ve iletisimi giiclii olan insanlarin
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olusturdugu toplumlarda: sorgulayan, demokratik bir altyapiya sahip ve elestirel bir
cergeveden diinyaya bakabilen, analiz giicii list seviyede olan, gergeklikle kurgusallik
arasindaki farki fark edebilen, pasif bir yasam tarzindan ziyade aktif hayat igerisinde
kendisine yer edinen, sadece mesaj alan degil ayn1 zamanda aldig1 mesajlar1 sentezleyip
yeniden iiretebilen bir nesil yetismektedir. Bunca etkinin oldugu bir diinyada iilkelerin
medya alanindan gelen mesajlarin etkisinin farkina varip, bireyleri ve toplumlar1 bu
etkilerden koruma adma medya okuryazarligi alaninda yeni kusaklarin bilingli bir

sekilde yetismeleri i¢in yeni yeni adimlar atmalar1 kaginilmaz olarak durmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI: KURAMLAR

3.1. MEDYA OKURYAZARLIGINA YONELIK YAKLASIMLAR

Medya okuryazarlig1 disiplinler arasi bir yapiya sahip alanlardan bir tanesi olarak
kabul edilmektedir. Oyle ki iletisim gibi bircok bilim dalindan yararlanan bir yapiya
sahiptir. ilk gelisim dénemlerinde sadece gazeteci ve egitimciler degil bunlarin disinda
psikoloji ve kitle iletisimi gibi degisik alanlarda arastirma yapanlarin da medya
okuryazarlig1 alaninda arastirmalar yaptig1 belirtilmektedir. Medya okuryazarligina olan
bu cok yonlii ilgi ile birlikte medya egitiminin temelinin atilmasina katkida
bulunulmustur. Bu ¢ok yonlii bilimsel art alan sayesinde konunun islenis seklinde de
cesitlilikler ortaya ¢ikmustir (Galician, 2004, s. 8). Bu ¢ok yonliiliikle birlikte goriiliiyor
ki iletisimciler medya okuryazarligi dersinin iletisim alanini, diger alanlarda ¢alisma

yapanlar ise medya okuryazarligi dersinin kendilerine uygun alanlarini irdelemistir.

Ekme yaklasimi, medyanin okullarin disindaki 6grenme araglarindan ve izler kitle
ile etkilesim igerisinde olduguna vurgu yapilmaktadir. Bu yaklagim kullanimlar ve
doyumlar yaklasimlarinda, bilissel ve sosyal dgrenmede ve medyaya ait igeriklerin
analizlerinde 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Ogrencilere bir dgretme araci
olarak goriilen medya; Gerbner’e ait ekme teorisinin onemli bir kismini olusturan
gbzlem odakli ve tesadiifi bir 6grenme araci olarak goriilmekle birlikte Bandura’ya ait
sosyal 6grenme teorisinde de 6nemli bir etken olarak yerini almaktadir. Ekme teorisi,
medya ile siirekli etkilesim icgerisinde bulunmanin ve Ozellikle maruz kalinan bu
araglardan televizyonun insanlarin diinyaya bakis acilarinda sekillendirmeler yaptigi

diisincesine dayandigi belirtilmektedir (Angell, 2005, s. 60).

Metinlerarasilik yapisi da olan medyanin izler kitle agisindan konular ve igerikler
arasinda bagintilar olusturma ve kiiltiirel anlamlar olusturma rolii de bulunmaktadir
(Angell, 2005, s. 8). Degisik alanlarda galigsan arastirmacilarin elde ettigi verilere gore
medyanin bir 6grenme araci niteligi tasidigina vurgu yapilmaktadir. Arastirmacilarin
medya okuryazarligina bakis agilar1 igerisinde olduklart bilimsel alanlardan

kaynaklanmakla birlikte, kiliselerde yapilan caligmalar da goriildiigi iizere din,
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toplumsal cinsiyet esitligi, azinlik haklari gibi bir¢ok ideal kaynak ve konulardan
beslendigi vurgulanmaktadir (Bilici, 2011, s. 46). Bu yaklasimlar “Genel Teorik
Yaklasimlar”, “Sosyo-Kiiltiirel Modeller”, “Faydaci Modeller”, “Estetik Modeller”

seklinde siralanmaktadir.

Genel Teorik Yaklasimlar: Medya okuryazarliina dair gelismis iilkelerdeki
calismalar1 {i¢ asamada irdelendigi belirtilmektedir. Bunlardan ilki medya
okuryazarligmmin ilk asamasini olusturan tarihsel gelisim, medyanin dili ve ©nemi
tizerinde duran sadece bu alana dair ¢erceve belirleyen ¢aligmalar olarak goriilmektedir.
Yalniz bu tarz ¢aligmalarin artik ¢cok fazla olmadig1 ve bunlara nadiren rastlandigina da
vurgu yapilmaktadir. Bunlardan ikincisi ise, interdisipliner bir sekilde konumlandirilan
ve medya okuryazarligi ile bu alana ait alt dallarin kesistikleri noktada ki spesifik
caligmalar olarak goriilmekte ve bu alanda yapilan ¢alismalarin halen devam ettigi de
belirtilmektedir. Yapilan ¢alismalardan tigiincii alana dair olanlar1 teknoloji ile birlikte
iletigsim araglar tizerindeki yiliksek hizdaki devinim dogrultusunda ortaya ¢ikan popiiler
medya araclarina yonelik yapilan 6zel calismalar olarak belirtilmektedir. Ayrica
bunlarin 6rgiin egitimden ziyade dernek ve vakif tarzi oOrgiitlenmelerde yiiksek

popiilariteye sahip olduguna vurgu yapilmaktadir (Bilici, 2011, s. 46).

Egitimcilerin medya okuryazarligi egitiminde medya karsisinda {i¢ temel tutum
sergiledikleri vurgulanmaktadir. Bunlardan ilki “Against Media (medyaya karsit)”
tutum: Bu yaklasim 1930’Iu yillarda ilk olarak Ingiltere’de goriilmekle birlikte, okur,
dinler ve izler kitleyi medya igerik ve mesajlarina karsi korumayr hedeflemektedir
(Angell, 2005, s. 55). Bu tutum kilise ve bir kisim tutucu sivil toplum &rgiitlerince kabul
goren ve bazen medyanin seytan olarak nitelendirildigi bir tutum olmakla birlikte,
giincel ihtiyaglar1 karsilamadigi ve bu tutumu benimseyen kisi sayisinin azligindan
dolay1 artik gecerliligini yitirdigi belirtilmektedir. Diger bir tutum ise; “About Media
(medya hakkinda)” egitim vermeci yaklasimdir: Bu tutum medyanin ne oldugu ve nasil
oldugu hakkinda onu anlatarak medyay1r Ogretmeye c¢alisan bir tutum olarak
goriilmektedir. Bu tutumda medya araglari, sistemi ve igerik veya mesajlarina
yogunlagsma soz konusu olmaktadir (Fedorov, 2003, s. 10). Bu tutumdan yola
¢ikildiginda yalniz medyanin anlatilmasinin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Lakin bu
medyay! tanimlamanin Otesine gecemeyecek olan yaklagimla aslinda sadece ne

sorusunun yanit1 bulunulmaya c¢alisilarak nasil ¢alisildiginin yanit1 burada pek 6nem arz



89

etmeyecek gibi durmaktadir. Evet, medyanin ne oldugunu bilmek bir nebzede olsa
Onem tasisa da asil olmasi gerekenin, medyanin nasil isledigi sorusunun yanit bulmasi
gerektigi gibi gortilmektedir. Bir diger yaklasim ise “With/Through Media(medya ile
birlikte)” olarak goriilmektedir. Bu yaklasim kamera, bilgisayar, internet ve diger
teknolojiler kullanarak medya icerigi ve mesaji iiretip medyanin imkanlarindan ve
giicinden de faydalanarak medyanin en dogru ve 1iyi sekilde anlasilacagini
savunmaktadir (Fedorov, 2003, s. 6). Aslinda olmasi gereken model bu olarak
durmaktadir. Yalniz daha oncede vurgu yapildigi iizere medya kurum ve kuruluglarinin
bu noktadaki tarafsiz destekleri noktast bu yaklasimin isleyisine engel olarak

gozikmektedir.

Medyanin sarmaladig iletisim ¢aginda ¢ocuk ve genglerin araliksiz yayin yapan
Disney ve tiirevi mesaj {reticilerinin igerik ve mesajlarina maruz kaldigi
belirtilmektedir. Vurgu yapilan bu igerik ve mesajlardan ¢ocuk ve genclerin korunmasi
adma velilerin onlara yasaklar uygulamasi -karantinaya almasi-, ya da bunun &tesinde
konu karsisinda daha alakali ve bilgili ebeveynlerin -bagisiklik sistemini gelistirme-
yolunu benimsemesi gibi farkli yontemlerin medya okuryazarligi uygulamalari

igerisinde yer aldig1 belirtilmektedir (Galician, 2004, s. 10).

Kuramsal altyapilar1 dogrultusunda medya okuryazarligi egitim modelleri su

sekilde goriilmektedir:

Egitim-Bilgi Modelleri: Semiyotik, estetik, sosyo-kiiltiirel ve kiiltiirel teoriler
lizerine inga edilmis medya dili, tarih, kiiltiir ve teori tarzi odak noktalarina sahip

calismalar oldugu belirtilmektedir.

Sosyo-Kiiltiirel Modeller: Medya egitiminin semiyotik, etik modellerini ve
kiiltiirel calismalar1 temel alan {iretici kisiligin; canlandirma, algi, gorsel zeka, tutum,
bagimsiz elestirel diislinme, yorum analizi gibi sosyo-kiiltiirel gelisimi iizerine inga

edilmis model oldugu vurgulanmaktadir.

Faydaci Modeller: Bu model medyanin teknolojik yapisina dair pratik
kazanilmasini hedef olarak belirleyen pratik altyapiya dayanan modellerdir. Bu model
korumaci yaklagimdaki gibi ‘kotii medya’ ve ‘medya karsiti’ tutum sergilemeyip,
‘medya ile birlikte’ yaklasimini ortaya koymaktadir. Burada medya okuryazarligi

egitiminde profesyonel medya oOrgiitleri ile dirsek temasinda olup onlardan
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faydalanildig1 bunun yaninda medya okuryazarligi alaninda farkli programlarin cekilip
yaymlandigi belirtilmektedir. Faydaci yaklasimlarda medya, iletisim ve bilgi
teknolojileri  gibi  konularin  kullanimlar ve doyumlar zemininde islendigi

belirtilmektedir.

Estetik Modeller: Bu model sanatsal zevklerin ve en iyi medya kiiltiirii
orneklerinin analizi lizerine yogunlasildigi bir model olarak goriilmektedir. Sayilan bu
modellerin tek baslarma pek kullanilmadigina ve genellikle diger modellerden birkagi

ile birlikte kullanildigina da vurgu yapilmaktadir (Fedorov, 2008, s. 37)

Medya okuryazarligi egitim alaninda yaygin olarak kabul edilmis yaklagimlarin
iilkeden iilkeye degistigi belirtilmektedir. Asilamaci yaklasimin Ingiltere ve Bati
Avustralya’da; kiiltiirel incelemeler, temsil, ideoloji ve gii¢ terimlerine vurgunun
Ingiltere, Giiney Afrika ve Bati Avustralya’da yapildig1; korumaci yaklasimin Kuzey
frlanda, Ontario ve Massachusetts'de kabul gordiigiine vurgu yapilmaktadir. ABD’de ise
‘giiclendirmecilik’ ile ‘korumacilik’ arasinda bir konumlama c¢aligmasimin yapildigi
goriilmektedir (Hart, 1998, s. 19). Bu bakis acilar1 farkli ilkelerde medya

okuryazarligina dair bakis acisinin ¢esitliligini de géz oniine sermektedir.

Medya okuryazarligi alania dair detaya inildiginde c¢esitlendigi goriilen bir¢ok
yaklagimin oldugu goriillmekte ve bunlar Federov (2003, s. 14-22) tarafindan su sekilde

siniflandirilmaktadir.

3.1.1. Asilamac1 Yaklasim

1950 ve 1960’11 yillarda izleyici, medya tarafindan iizerine ¢ok biiyiik giice sahip
mesajlarin islenecegi bos temiz diskler olarak gorilmektedir. Giincel kosullar
cercevesinde medyaya ait berbat asiriliklar karsisinda ¢ocuklarin korunmasi ve kiiltiirel
devamliligin saglanmasi noktasinda, ayrica iyi ve koti medyanin birbirinden
ayrilmasini saglamak maksadiyla “asilamact” yaklagimin medya egitiminde 6n plana

ciktig1 goriilmektedir (Thoman, 1990, s. 2).

Medya egitimi alanindaki ilk teorik yaklasimlar arasinda yer alan asilama
ornekleminde medyaya ait zararli icerige kars1 karsit tutum ortaya konurken 6grencileri
medya karsisinda “asilamak” maksatli sinif ortamina medyaya ait u¢ 6rnek materyalleri

getirilerek bunlar iizerinde incelemeler yapilmaktadir. Bunun arkasindan 6grenci olan
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cocuk ve genglerin daha sonra gelecek olan olumsuz etkileri tantyip bunlari iglerine
sindirerek onlarin bu olumsuzluklardan korunmasi hedeflenmektedir. Bugiiniin medya
egitimcileri bu eski yaklagimi kars1 durmakta lakin modern anlamda medya egitiminde
ozellikle reklam egitimi kisminda izleri hala kendini gostermektedir (Masterman, 1993,
S. 6-7).

3.1.2. Korumaci Yaklasim

Korumact yaklagimin, medyada sug, saldirganlik, uyusturucu ve alkol, seks,
ayrica materyalist degerlerin yayginlasmasi gibi etkiler karsisinda insanlar1 korumak
maksadiyla Oncelikle asilama ve bunun yaninda da ¢esitli koruyucu onlemler aldigi
belirtilmektedir (Angell, 2005, s. 75). Medya ticari ¢ikarlar1 ve diger iligkilerini
gelistirmek ve gergeklestirmek adina izler kitlenin dilinde yozlagsmaya neden olmakla
birlikte bu kitleyi manipiile etmektedir. Medya tiim bunlara sebebiyet veriyor ve izleyici
istismarda bulunuyorsa eger insanlarin kiiltiirlerini medya bozuyorsa veya
yozlagtiriyorsa bu hastaliktan kurtulmak veya korunmak gerekmektedir. Ayrica medya
bir kiiltiirel hastalik olarak goriiliiyor ise onun karsiliginda koruma amacli medya

egitimi tasarlanmasi elzemdir (Masterman, 1993, s. 6).

Medya okuryazarligina yonelik egitimde gencleri ve c¢ocuklar1 medyadan
yansiyan bazi igeriklere karsi korumanin en gilizel yolu onlar1 bunlara karsi gelistirmek
ve giiclendirmekle miimkiin olmaktadir. Bu noktada egilimin artik korumaciliktan
giiclendirmecilige dogru kaydigi seklinde kendini gostermektedir. Yapilan bu
giiclendirme faaliyetinin amaci ise bireylerin medyaya aktif katilimini saglamak ve
bunun yaninda kendilerini koruma ve yoOnetme becerilerini gelistirmelerine katkida
bulunmaktir (Europe, 2010, s. 41-44). Zaman ilerledikge alim giiciiniin de artmasi ile
birlikte goriilmektedir ki artitk yeni neslin korumacilikla medyadan yansiyan
olumsuzluklardan uzak kalmasi pek miimkiin gibi durmamaktadir. Ciinkii bir telefon ile
cocuklar c¢ok rahat bir sekilde her tiirli medya igerigine ulagim saglamaktadir. Bu
noktada yapilmas: gereken sey, onlari medyaya karsi korumaktan ziyade, ¢cocuk ve

genclerin medyaya kars1 giiclendirilmesi olarak kendini gostermektedir.
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3.1.3. Giiclendirmeci Yaklasim

Teknolojinin gelismesi ve iletisim araclarinin farklilagmasi ile birlikte korumaci
yaklasimin artik yetersiz kaldig1 ve bunun yaninda bir kisim desteklere ihtiyag duymasi
asamasinda giiclendirmeci yaklagimin 6n plana c¢iktig1 goriilmektedir. Geleneksel
medyanin oldugu dénemlerde 6zellikle kullanilan korumaci yaklagimla yonetimler veya
veliler medya igerigine gidisata gore sansiir uygulayabilmekteyken alternatif medya ve
internet gibi ortamlarin ¢ikmasiyla birlikte bu korumacilik yaklasiminin sansiirleri ve
yasaklariin ortadan kalktigi goriilmektedir. Tiim bunlarin yerine zamane gerekliligi
olarak geleneksel medyadan yansitilan korunmaya muhtag igeriklerin korumac araclar
araciligi ile korunmaya devam edilmesi, kontrolii zor olan igeriklere ulasabilen ¢ocuk,
gen¢ ve yetiskinlerin giiclendirilmesi gerekmektedir. Bununla birlikte koruma ve
gliclendirme arasinda olusacak olan dengenin iyi kurulmasi da gerekli sartlar arasinda
gosterilmektedir (Carlsson, 2009, s. 129). Bunun yaninda Avrupa Komisyonu’nda da
vatandaglik bilincinin olusturulmasi amaciyla medya okuryazarligi egitiminde korumaci
yaklagimin yaninda gili¢lendirmeci yaklasiminda kullanilmasina vurgu yapilmaktadir

(Europe, 2010, s. 52).

Giiglendirmeci yaklagimda, medya iceriklerinden yansiyan mesajlarda uzak
durmanin mimkiin olmadig1 her sekilde cocuk ve genglerin bunlara maruz kaldigi
diistiniilmektedir. Medya mesajlarini tiiketmenin kisiler izerinde olusturabilecegi etkiler
ve bunlarin sonuglarimi onlara gostermek kaydiyla medya profesyonellerinin ortaya
koydugu mesajlar karsisinda okur, izler ve dinler kitlenin zayif kalmamalarina ve

savunma mekanizmalarini gelistirilmelerine katki saglanmaktadir (Bilici, 2011, s. 51).

Giiclendirme yaklagiminin sonuglarindan bir tanesi giincel medya kiiltliriinde
kisilerin kimlik olusturmalarinda ve hareketlerinde kendi gii¢lerini artirmalar1 agisindan
etik kurallar 15181nda sosyal aglara katilim saglayarak kendilerini ¢evrimigi tehditlerden

korunmasi seklinde goriilmektedir (Kotilainen, 2009, s. 144).

Kitlesel medya, dijital medya ve popiiler kiiltiiriin eline kendini birakarak onlara
katilim saglamak bir takim risk, zarar ve bazi kazanimlari igerisinde barindirmaktadir.
Bunlarin bilincine varilmasi agisindan sahislar, gruplar, sivil toplum orgiitleri ve is
diinyasinin da bu asamada farkli roller iistlenerek, konuyu marjinal hale sokmadan

ayrica degersizlestirmeden ele almalar1 gerekmektedir (Hobbs & Jensen, 2009, s. 4).
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Bu yaklasim yeteri olgunluga erismis olsa da yine de ¢ok sinirli ve siirlandirici
bir etki alani igerisinde kalmaktadir. Okur, dinler ve izler kitlenin de gereksinim ve
bakis agilarinin g6z oniinde tutulmasi gerekmektedir. Yapbozun son pargasinin yalniz

bu sekilde yerine konabilecegi belirtilmektedir (Carlsson, 2009, s. 128).

3.1.4. Elestirel Yaklasim

Baslangic donemlerine bakildiginda elestirel diisinme becerisinin M.O. 5.
yiizyilda hitabet ve siyaset sanatinin 6gretilmesi amaci ile ortaya ¢ikan s6z biliminin bir
uzantist oldugu goriilmektedir (Hobbs & Jensen, 2009, s. 3). Buradan da anlasildigi
tizere elestirel diisiinme ile medya okuryazarligi arasinda ¢ok eskilere dayanan bir iligki
bulunmaktadir. Elestiri ve elestirel analiz veya ¢oziimleme denildiginde akla ilk olarak
gelen seyin iretim ve paylasimlardaki adaletsizliklere veya esitsizliklere yogunlasan
Marksist analiz veya c¢oziimlemeler oldugu goriilmektedir. Iletisim ve medya
¢oziimlemelerinin 6nde gelen isimlerinden olan Berger (2005, s. 66-67) Marksist
¢oziimleme i¢in medyanin, batili orta tabaka toplumlarda oldugundan daha iist seviyede
baski uygulanan toplumlarda hileli yonlendirme (manipiilasyon) amaciyla kullanildigini

belirtmektedir.

1970’11 yillarda medya okuryazarhigi egitimi yurttaslik sorumlulugunun ve
demokratik haklarin bir niivesi, vatandaslik olgusunun bir geregi ve elestirel bakis
acistyla diistinme sekli olarak taninmaya baslanmistir (Hobbs & Jensen, 2009, s. 3).
Yine bu konuya dair bir baska kaynakta medya egitimi icerisinde kendisini yiicelten
elestirel bakisin 1970 ve 1980’li yillarda yaygin olduguna vurgu yapilmaktadir. Bu
asamada elestirinin veya elestirelligin 6zellikle mitolojiden ve mistiklikten soyutlandig:
goriilmektedir. Yine bu mitolojiden ve mistiklikten arindirma siirecinin sonunda
insanlarin bastirilmig giidiileri arasinda yer alan ideolojik fonksiyonlarin ortaya
cikarilmasi ile birlikte ideoloji kavraminin igerisini dolduran etmenlerin de yani

ideolojinin de artik belirdigi vurgulanmaktadir (Buckingham, 2009, s. 108).

Lawrence Grossberg, (Aktaran Buckingham, 2009, s. 107) elestirel olmanin,
insanlarin kendi otoritelerine ait giicli savlarda bulunmasi onlar adma bir g¢esit
saygisizlik tehlikesinin olusabilecegine vurgu yapmaktadir. Bunun yaninda eger bir kisi

elestirel ise bu kisi kendi ile ayni1 diisiincelere sahip olmayan sahislar1 yaniltilmis, cahil
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veya gercek karsisinda anlasilmaz bir tavir sergileyen kisiler olarak gérmesi gerektigini

belirtmektedir.

Tim bu anlatilanlardan anlasilacag: iizere elestiri altyapisina dayanan medya
okuryazarligimin temelinde medyanin giic ve pazar ekonomisine dair beklentileri
dogrultusunda yonlendirme yapacak eglence ile doldurulmus ve manipiilasyona ugramis
icerikler ile kurgusal mesajlarinin karsisinda insanlarin duruslariin yer aldigina vurgu
yapilmaktadir. Ayrica elestirel medya okuryazarligi egitiminde kullanilan 6gretim
amacli iceriklerin bu egitimi alan kisilerin mesaj ve igeriklere ulagsmasi noktasindaki
yeteneklerinin gelismesine katki saglayacagi ayrica bu igerik ve mesajlarin incelenip
analiz edilmesine yardimci olacagi belirtilmektedir. Yine bu stirecte kullanilan bu
iceriklerde verilen bu mesajlar1 6grencilerin degerlendirmesine olanak saglayacak
yeteneklerin  kazandirilmast  ve Ogrencilerde olumlu tutum ve davranisin
kazandirilmasinin yaninda elestirel bilgi olusturulmasina katkida bulunulmasinin

gerekliligi vurgulanmaktadir (Ulker, 2012, s. 33-34).

Elestirel medya okuryazari olacak kisilerin sahip olmasi hedeflenen kazanimlarin
elestirel diisiinme eyleminin sonucunda elde edilen goriis ve yorumlar olmayip
tamamen elestirel diisiinme asamasmin kendisinin olmasi gerektigi seklinde ortaya
¢ikmaktadir. Bu baglamda medya okuryazarligi egitiminin yalniz kisileri koruma ve
medyadan uzak tutma hedefini degil de medyaya ait igerik ve mesajlar1 segici bir
sekilde elde etme yeteneginin kazanilmasi yaklasimini da igermesi gerektigine vurgu
yaptlmaktadir (UNESCO, 2006). Medya okuryazarligi dersi igerisinde elestirel bakis
acisinin uygulanmasi mevcut medya igerik ve metinlerine farkli bir perspektiften
bakarak onlar1 ele almak anlamina gelmektedir. Bu egitimde elestirel analiz yapma en
zor uygulama olarak goriilmektedir. Boyle bir analiz konunun, altyapisinin, arka
planlarinin, mevcut ve alternatif iddialarin ve kosullarin iyt bilinmesini
gerektirmektedir. Boyle bir yaklasimda herhangi bir diisiince veya iddianin direk dogru
olarak kabul edilip o dogrultuda hareket ederek elestiri yapmaya calismak dogru bir
sonug vermeyecegi belirtilmektedir (Bilici, 2011, s. 54).

Diinyaya elestirel gozle bakmak en dogru davraniglarin basinda gelmektedir.
Lakin bu elestirel bakmaktan kastin ne oldugu ¢ok 6nemli olarak goriilmektedir. Hal

boyle olunca medya okuryazarligi egitimi igerisinde elestirel yaklasim anlatilacak ise
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once elestirel bakisin ne oldugunun Ogrencilere aktarilmasi gerekmektedir. Sayet
diinyaya gercek manada elestirel pencereden bakmayi bu nesillere 6gretme noktasinda
basarili olunursa iste o zaman medya okuryazarh@min da elestirel olarak ele

alinmasinda basar1 saglanacag diistiniilmektedir.

3.1.5. Coziimlemeci Yaklasim

Medya okuryazarligi derslerinde yapilan calismalarin biiyiik bir bdliimiiniin
¢oziimlemeci yaklasimin igerisinde yer aldigi vurgulanmaktadir. izlenen bir filmi,
okunan bir gazete sayfasini veya internet sayfalari ile birlikte 6zellikle sosyal ortamlari
(ag) incelemek g¢oziimlemeci yaklagimin kapsaminda bir alan olarak goriilmektedir.
Mesela, ortadgretim ¢agindaki 6grencilerin siirekli kullandigi facebook tiirevi sitelerin
ve yazilimlarinin potansiyel anlamda i¢lerinde ne tiir tehlikeler barindirabileceklerinin
smif ortaminda bir listesinin olusturulup (6zel bilgilerin ¢alinmas1 ve ifsasi, sahte
kimlikler ve kurulan sanal arkadasliklarda kotii niyetli kisilerden kaynaklanacak zaralar
vb.), ortaya ¢ikan bu maddelerin teker teker irdelenerek 6grencilerin facebook ve tiirevi
ortam veya sitelere bakis agilarinin etkilenmesine katki saglanarak onlara karsi daha
duyarli ve dikkatli olmasmi saglayacagi belirtilmektedir (Bilici, 2011, s. 54-55).
Fedorov (2008, s. 175) bir ¢6ziimleme isleminde yaklasik olarak izlenmesi gereken
prosediirleri su sekilde siralamaktadir: Ogretmen konuyu tanitma islemini yaparak
konuya dair temel kavramlar1 aciklar, bunlara dair Ornekler verir, yeri geldiginde
ogrencilerin de Ornekler vermesi saglanir. Akabinde Ogrencilerin bakis acilar
dogrultusunda ve kendilerince drnekler verme imkanlari onlara saglanir boylece ders tek
tarafli sessizlikten karsilikli iletisim asamasina yani diyaloga dontisiir. Yapilan ders ici
bu aktivite ile 6grencinin elde edilen sonug iizerinde kendi kontroliiniin ne denli biiyiik

bir etkisinin oldugunu hissetmesi saglanir.

Medya okuryazarliginin en 6nemli agamasmin “arasgtirmacilik siiregleri” oldugu
belirtilmektedir. Bu asama hem ¢6ziimleyici (yapisokiimii) yetenekleri hem de iiretici
ozellikleri (insa/liretim) igerisinde barindirdigi vurgulanmaktadir. Eger ¢dziimleme
tiretim ile birlestirilirse ortaya atilan teori uygulamaya dokiilerek bu sayede 6grenci bir
digeriyle baglant1 kurarak olagan siirecler igerisinde kendi 6grenme diizeyini kesfederek
kendini ifade etme olanagini da bulacagi belirtilmektedir (Jols & Thoman, 2008, s. 39).

Ogrencilere roportaj yapma imkani sunmak, uzman veya akranlarindan onlarin bilgi
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toplamasint saglamak onlarin en iyi soruyu sorma becerisini gelistirmesine katki
saglamaktadir. Yapilan bu tarz uygulamalar ayrica Ogrencilerin ¢oziimlemeci,
yorumlamaci ve pratik yaklagimlar1 bir arada kullanilmasina katkida bulunmaktadir
(Angell, 2005, s. 17). Medya okuryazarligi egitimi 6grencilerin yapilan ¢6ziimlemeci ve
pratik c¢aligmalar sayesinde medyaya elestirel gozle bakma becerisini gelistirdigi
vurgulanmaktadir (Fedorov, 2003, s. 9). Medyaya dair ¢oziimleme yeteneklerinin
gelistirilmesi O0grencilere; kitlelere hitap eden medyanin estetik ve ideolojik kodlarinin
okunmasini, bu medyalarin toplum iizerindeki etkilerini, ekonomik art alanlarimi ve
bilgi yapilarin1 anlama noktasinda katki saglayacagi goriilmektedir (Thoman, 1990, s.
1). Medya egitiminin okul i¢i kisminin temelini teskil eden ¢oziimleyici yaklagiminin
hicbir akademisyen veya egitmen tarafindan reddedilmedigine ve hatta neredeyse hepsi
tarafindan benimsendigine vurgu yapilmaktadir. Analitik diisiinme yeteneginin
gelismesine katki saglayan bu yaklasim giindelik yasam igerisindeki problemleri ele
alma ve akabinde egitim asamasinin sonrasinda da yasam boyu 0grenme ve bununla

birlikte sorunlar1 ¢ozme yeteneklerinin gelistirilmesinde 6nemli bir katki sagladigi

belirtilmektedir (Bilici, 2011, s. 55).

3.2. MEDYA OKURYAZARLIGI MODELLERI

Alagozli (2013, s. 7) medya okuryazarliginin isleyisine dair bilgiler i¢eren farkli
modellerin varligindan bahsetmektedir. Bu modeller yardimi ile kisilerin medyaya ait
mesaj ve icerikler karsisinda ne sekilde davramig sergilemeleri gerektigini
belirleyeceklerine vurgu yapilmaktadir. Bu sayede medya igerik ve iletilerine hedef olan
kisiler bu mesaj ve iletileri kisisel ozellikleri dogrultusunda degerlendirip yorumlama
yapabileceklerine vurgu yapilmaktadir. Bu baslik altinda ilk olarak, Rick Shepherd’in
Gelistirdigi “Miikemmel Medya Okuryazarligi Miifredat Modeli” (The Perfect Media
Literacy Curriculum Model) ele alinacak, ikinci olarak, James W. Potter’in Gelistirdigi
“Biligsel Medya Okuryazarligi Modeli” (The Cognitive Media Literacy Model)
incelenecek ve son olarak da, J. Francis Davis’in “Medya Egitim Programlarinin Teorik

Kokenleri” modeli agiklanmaya g¢alisilacaktir.
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3.2.1. Rick Shepherd: Miikemmel Medya Okuryazarhg Miifredat Modeli (The
Perfect Media Literacy Curriculum Model)

Rick Shepherd’in (1992) gelistirdigi Medya Okuryazarligt Program Modeli
“JIkdgretimde Medya Egitimi: Mikemmel Egitim Programi” isimli makalesinde
elestirel bakis acisint Ogrencilerle birlikte 6gretmenlerin medya egitimi esnasinda

kullanabilecegi zeminine oturtmaktadir.

Modeldeki ana yaklasim, tiim iletisim ve arastirma slireglerinde gergegin bir
temeli oldugu Onermesine oturtulmaktadir. Diinyaya ait tiim yansimalar hayal ya da
gercegin anlatilmasi veya tanimlanmasi girisimi ile bir anlamda yapict bir tercih ve
tiretici bakis acistyla iletisime dair detaylarin istenmesidir seklinde yorumlanmaktadir.
Yazili bir sekilde ve gorsel olarak gercege dair tarafsiz tanimlarinin olmadigi
belirtilmektedir. Bu kavrama dair olusan anlayis medyaya dair elestirel bag agisindan

bir baslangi¢ noktasi olduguna vurgu yapilmaktadir (Shepherd, 1992).

Shepherd’a (1992) gore, 6gretmenlere Ogretilebilir bir ortam olusturuldugunda,
Ogretilecek konuya dair elestirel sdylemin de iiretilmesi gerekmektedir. Buradaki
ogretmekten kasit aslinda ders igerisinde medya egitimi yapilabilecek ortamin
saglanmasi olarak goriilmektedir. Velhasil islenen ders esnasinda tizerinde durulan
konularin medya egitimi ile iligkilendirilmesi gerekmektedir. Elestirel bir sdylemin
ortaya c¢ikmasima sebep olacak durumunda, medya egitimi ile iligki kurulan ders

iceriginin medya okuryazarligi ¢ercevesinde analiz edilebilmesi demektir (Alagozli,
2013, s. 8).
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Sekil 3.1. Rick Shepherd’in Elestirel Medya Egitimi Modeli (Shepherd, 1992, s. 3).

Sekilde 3.1°de wverilen igerigin {i¢ farkli ve genis alandan sbz ettigi
belirtilmektedir. Bu alanlarin igerisinde 6grencilerin medyaya ait igerik ve mesajlarin
yorumlanmasina yardimci olabilecek sorunlarin barindigia vurgu yapilmaktadir. Bu ii¢
genis alanin ilkine bakildiginda herhangi bir medya organi tarafindan olusturulan bir
metin veya mesajin incelenmesi olarak goriilmektedir. Ikinci islem olarak ise
ogrencilerini kimlerin olusturdugu noktasinda ¢dziimlemeler yaptirilmaktadir. Ugiincii
ve son islem asamasinda ise bir medyaya ait metnin veya gorselin olusum asamalari
irdelenmektedir. Bu kapsam dahilinde bir sonraki baglikta sozii edilen yapim
asamasinda kullanilan yontemler ile bu asamay: etkileyen etmenler irdelenmektedir

(Alagozli, 2013, s. 8).

3.2.2. James W. Potter: Bilissel Medya Okuryazarhgi Modeli (The Cognitive
Media Literacy Model)

Bilissel medya okuryazarligt modelini (The Cognitive Media Literacy Model)

gelistiren Potter’a gore, sahislarin medya okuryazari olabilmeleri medya ve medyanin
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sundugu icerikler hakkinda bilgi sahibi olmalartyla miimkiin olmaktadir. Ayrica medya
okuryazarligi adina tek basina yeterli bir anlam ifade etmeyen bu bilginin kisilerin
bireysel yetenek, deneyim ve becerileri ile de sentezlenip yorumlanmasi gerekmektedir.
Yapilan bu gelistirme ve islemle birlikte medyanin ham bilgileri sahislarin kendine has
degerleri yoniinde anlam kazanacagi vurgulanmaktadir. Tim bu aciklamalar
dogrultusunda olusan bu siirecin ne sekilde ve nasil viicut buldugunu ortaya koyan
Bilissel Medya Okuryazarligi modeline dair alt1 6nerme sunulmus olup bu modelin daha
iyi anlasilmasi i¢in ortaya konan onermelere kisaca bakilmasi gerekmektedir (Potter,

2004, s. 65-68).
Sorumluluk Onermesi (Responsibility Axiom):

Medya okuryazarligin1 gelistirilme asamasinda ilk sorumluluk kiginin kendisi ile
alakalidir. Sayet sahis medya okuryazarligina dair kendi sorumluluklarini kabul etmez
ise degisim asamasi i¢in gerekli olan isteklendirme(motivasyon) olmaz. Hiikiimet, aile,
is diinyas1 din ve medya gibi kurumlar bireye yardim noktasinda katki saglayabilir,
egitim kurumlarinin bu asamada medya okuryazarliginin gelistirilmesi i¢in temel bilgi
unsurlarin1  sunarak sebepler ortaya koyma sorumlulugu vardir. Lakin medya
okuryazarlig1 bakis acisini kabul edip bu alana dair gelismisligini artirmak adina stirekli
calisip arastirmak sahislarin sorumlulugundadir. Ayrica anlamli bir degisim ve
dontisiimiin ger¢eklesmesi adina sahislar medya okuryazarliginin gelisiminin 6nemine

inanmalidir (Potter, 2004, s. 65).
Etki Onermesi (Effects Axiom):

Medya okuryazarlig ile alakali ortaya konan her dnermenin altinda insanligin
medya ve medyaya dair iceriklerden ne denli etkilendigini gosteren bir teori olmasi
gerekmektedir. Diger konularin hepsi aslinda bu ana konu dogrultusunda ortaya
cikmaktadir. Bu etkiler konusu olumsuz ve olumlu konularin hepsini igermelidir.
Yalnizca olumsuz etkilerden uzak durmay1 hedef alan bir 6nerme isin tepkisel boyutunu
olusturmakta ve bu boyut kisilerin nereye gidip nereye gidemeyecegini belirtmektedir

(Potter, 2004, s. 66).

Sayet medyanin insanlar1 nasil etkiledigi konusu bilinmez ise kisilere giindelik
hayatlarinda medya ve igeriklerine dair olumsuz etkilerinden uzak durma adina

stratejiler sunmak pek anlamli durmamaktadir. Bunun yaninda olumsuz etkiler
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bilinmedigi siirece iilkeye dair ¢ikarilan yasalar noktasinda Oneriler ortaya koymakta

pek dogru bir hareket olarak goriilmemektedir (Potter, 2004, s. 66).
Yorumlama Onermesi (Interpretation Axiom):

Yorumlama denen sey insan aklina dair anahtar 6zellik olarak goriilmektedir.
Insan zihninin hayal etme, varsayimda bulunma, fanteziler iiretme, duygular1 ortaya
koyma, kisa yollar olusturabilme, duygu yansimalar1 ile ugrasabilme acisindan
bilgisayarlardan daha karmasik bir yapiya sahip oldugu belirtilmektedir. Bundan dolay1
sorulan asagidaki sorular basit olarak verilecek cevaplardan fazlasina ihtiyag
duymaktadir. “Neden insanlar medyaya ait ozellikle belli mesaj ve igeriklere
odaklanirken digerlerini géz ardi ederler?”, “Kisiler medyaya ait mesajlar1 nasil
anlarlar?”, “Insanlar medyaya ait mesajlardan kendilerine ait anlamlar1 nasil
olustururlar?”. Sorulan bu sorulara tatmin edici cevaplar ortaya koymak iyi bir mantik
yiiriitme ile olabilmektedir. Bu 6nerme bilissel psikolojinin sorulan bu sorulara yanit
vermek adina medya okuryazari olmanin ne anlam tasidig1 ve okuryazarligin neden ¢ok

fazla onemli oldugu ile alakali bir mantik ortaya koyma anlayisina dayanmaktadir

(Potter, 2004, s. 67).

Paylasilan Anlammn Onemi Onermesi (Importance of Shared Meaning

Axiom):

Insanlarin digtan gelen ikazlari anlamasi gerekir. Bu sekilde diger insanlari
anlayabilir ve o insanlarla iletisim kurma noktasinda yaygin sembolleri kullanabilir.
Sayet belli bir kavram i¢in insanlar farkli bir kelime ortaya koysa idi bu noktada
anlamin paylasilmasi olanaksizlasirdi. Bir kavram ve bu kavrama dair tasarlanan
sembolii arasinda var olan belli baglantilar kabul edilmelidir(kelime, ses, grafik,
hareket, koku vs.). Bu durum matching meaning (eslesmis anlam) seklinde
adlandirilmaktadir. Ayrica bu, medya okuryazarlii modeline ait énemli bir parcadir

(Potter, 2004, s. 67).

Iyi bir okuryazar olmak insanlarin anlam yapilandirmasi ve anlam eslestirmesi
yapmalarini gerektirir. Bununda otesinde insanlarin bir yetkinin ne zaman “anlam
yapilandirilmas1” ne zaman “anlam eslesmesi” gerektirdiginin bilincinde olmasi
onemlidir. Medya ve iceriklerinde insanlarin kariyerleri, hayatlari, duygusal

sorumluluklari, iligkileri ve bunlarin yaninda diger kisisel 6zelliklerinin amaclarini
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anlamlandirmasina olanak sunmak dogru kabul edilmez. insanlar bu ve benzeri kisisel
problemlerinin iizerinde kendi denetimlerini saglamalidirlar. Bunun yaninda yaygin
kavramlar i¢cin kendi anlamlarin1 olusturmalarin1 beklemek, boylelikle ana iletisimi
insanlarin anlamasina yardim eden ortak paylasilan anlamlar1 géz ardi etmek ise diger

bir kusur olarak goriilmektedir (Potter, 2004, s. 67).
Gii¢c Onermesi (Power Axiom):

Sayet bilginin gii¢ oldugu kabul edilirse kisiler kendi anlam yapilarini olusturacak
farkli bilgilere gereksinim duyacaktir. Bu bilginin olmamasi1 demek olumlu dogrultuda
anlamli degisimlerin saglanamayacagi anlammi tasimaktadir. Insanlar &zellikle bes
noktada farkindaliga ihtiyag duymaktadirlar. Bunlar: (1) medya igerigi, (2) medya
etkileri, (3) medya endiistrileri, (4) insanin kendisi ve (5) ger¢ek diinya. Bu bes alan
bilgisi insanlarin bilgi arama, ulasilan bu bilgi ile ¢alisma ve olusan bu bilgiden
insanlarin kendi amaclarina hizmet adina gerekli olanlar1 yapilandirmasi ile alakali daha

etkili kararlar ortaya koyabilmektedir (Potter, 2004, s. 67).

Bu bilgi insanlara ilan etmek ve bilgiyi isleme adina daha ¢ok segenek sunar.
Insanlar siire¢ icerisindeki tiim asamalara dair secencklerden emin olurlarsa daha etkili
kararlar verebileceklerdir. Bunun yaninda insanlar ger¢cek diinya ile medyadan
yansitilan diinya arasindaki ¢izgiyi gormelerine katkida bulunacak bir bakis agisini elde
edeceklerdir. Bilgi insanlarin medyaya ait diinya igerisinde daha diizglin bir bigimde

hareket saglamalarina katkida bulunan agik yollar gostermektedir (Potter, 2004, s. 68).
Hedef Onermesi (Purpose Axiom):

Medya okuryazarliginin amaci kontrol unsurunu medyadan, okur, izler, dinler
kitleyi olusturan insanlara dogru kaydirmaktir. Sayet insanlar medya aliskanliklari,
medya aydinlatmalari ve bu medya aydinlatmalarinin sonuglart noktasini
diistinmedikleri takdirde kontrol medyanin eline gecer. Bakildiginda bugiin
aligkanliklarin agiklanmasina ve medyaya ait mesajlar1 ifade etmek admna otomatik
tekrarlarla diizenlenen kontroliin biiylik bir boliimii medyaya dayanir. Medya
okuryazarligim1 daha ¢ok gelistirme ile insanlar kontroliin biiyiikk bir kismimi kendi
ellerine alirlar. Bununla birlikte ellerinde bulunan seceneklerin (ifade etme, aydinlatma
veya etkinin) daha ¢ok farkina vararak bilingli olup ortada olan bu segenekler arasindan

bireysel hedeflerine daha uygun olanlar noktasinda se¢im yaparlar. Bunu yapmanin yolu
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ise insanlarin bakis agilarmma dair daha fazla sey bildiklerinde mesajlar1 hedeflerine

ulastirma adina daha fazla ve etkili kullanmaktan ge¢mektedir (Potter, 2004, s. 68).

Yukarida maddeler halinde verilen Onermelere dayanan Biligsel Medya

Okuryazarligi Modeli, Sekil 3.2’de verilmistir.

4 temel faladr

| Sizme > |.—'m1a.tu zzlastirmesi |—} Anlam YVapilandirmasz:

T I T

Bilei- YVzenskler ve Baceriler

Lleme Asaglan

Gomv iglamlen

hlobve
Kararlar Kizizel Balag Agis

Bilsi |lIaé.3-'a Etldlari| |:\1353a Tparizi
Yapulan

[1:4=dv2 Encastrisi] |G erpalc Dif,n}a| lr_;i;.i:m Kendisi

Sekil 2.2. Potter’in Biligsel Medya Okuryazarligi Modeli (Potter, 2004, s. 69)

Bilginin daha bilingli bir sekilde ele alindigir bu Biligsel Medya Okuryazarlig
Modelinde dort temel faktor yer almaktadir (Potter, 2005, s. 33-39). Bu faktoérlerden ilki
bilgi yapilar1 olarak goriilmektedir. Bilgi yapilarinin igerigini medyanin igerigi,
medyanin etkileri, medya endiistrileri ve kisinin kendisi ile gergek diinya
olusturmaktadir. Insanlar sayilan bu bes noktada ne kadar ¢ok bilgi birikimine ve
farkindaliga sahipseler, bilgiyi arama, ona ulagsma ve bu bilgiyi kullanma hususunda o
denli basar1 sahibi olmaktadirlar. Medya okuryazarlig: seviyesi diisiik olan kisi bir seyin
yalniz ne oldugunu bilmekteyken, medya okuryazarligi seviyesi iyi olan bir kisi bir
seyin ne oldugunun yaninda o seyin nasil ve neden oldugunu da bilmektedir. Bir alanda
yeterli bilgi ve tecriibeye sahip kisi kendisine aktarilan mesaj ve bilgileri o alanda bilgi
ve tecriibe diizeyi daha az olan kisiye gore daha net ve kolay bir bigimde anlamaktadir.
Bu sayede Kisi, kendisine aktarilan mesaj ve icerikleri daha kolay olarak siniflandirip

onlara dair yorumlar yapabilmektedir.
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Ikinci faktorde ise bilgiler vasitasiyla kisisel bakis cercevesi olusup bunlardan
faydalanilarak kararlar alinmaktadir. Burada asil hedef, faal bir sekilde kisisel
perspektifi kullanarak olusturulan bilgiler dogrultusunda kararlar almaktir. Bireyler
kendi amagclarindan ne denli emin olur ise bilgiyi arama ve bu bilgi hususunda karar
alma noktasinda o denli basar1 elde etmektedir. Daha ¢ok medya okuryazari olmak,
karar verme noktasinda insanin kisisel bakis agisini oldugundan daha etkili bir sekilde

kullanmas1 demektir.

Ugiincii  faktor ise insanlarin bilgileri isleme elemanlar1 olan beceri ve
yeteneklerini kullanmasidir. Bu becerilerin varligi kisiyi dogrudan medya okuryazari
yapmamanin yaninda bu amag yolunda sadece bir aragtir. Insanlarin medya okuryazari
olabilmesi i¢in bu yeteneklerinin yaninda buna dair becerilere de sahip olmasi anlamina
gelmektedir. Ornegin; yetenek bir kisinin sembollerden olusan kelimeleri okuyup
algilayabilmesi iken beceri ortadaki bu okuma seviyesini daha iist noktalara ulastirmasi

ve okudugu seylerden etkin bir bigimde anlamlar ¢ikarabilmesidir denmektedir.

Dordiincti faktor ise siizgegten gecirme, anlam eslestirme ile birlikte anlam
yapilandirilmasinda olusan bilgiyi iiretme stirecidir denmektedir. Siizme veya siizgegten
gecirme ile kisiler kendilerine sunulan igerik ve mesajlardan hangilerinin dikkate
alinmasi gerekip, hangilerinin elenmesi gerektigine karar vermektedirler. Bu sayede
kisiler onlar i¢in anlami olmayan mesajlar1 elerken islerine yarayacak mesajlar1 alirlar.
Bir diger asamada kisiler yaptiklari anlam eslestirmesi sayesinde medya okuryazarligina
dair ana yeteneklerini de kullanarak semboller vasitasi ile aktarilan mesajlar
tanimlamaktadirlar. Son noktada ise anlam eslestirmesi araciligi ile olusturulan bu
mesajlara kisilerin bilgi ve becerileri 1s18inda anlamlar izafe edilmektedir. Yani

aktarilan mesaj irdelenmektedir.

Sayilan bu dort faktor etkilesimli bir bigimde bir sistem icerisinde ¢alismaktadir.
Bu etkilesimden dolay1 herhangi bir alanda olan giigsiizliik diger bir alandaki islevsellik
ve etki seviyesinin de diismesine sebep olmaktadir. Bunun yaninda bazi faktorlerin
giiclii olmas1 demek bu etkilesim ile birlikte diger faktorlerinde gliclenmesini
gerektirmektedir. Medya okuryazarligini gelistirebilmenin temelinin olusturulmasi
noktasinda bes giiclii bilgi yapisindan bahsedilmektedir. Bu maddeler yukaridaki

sekilde de goriildiigii gibi; medya igerigi, medya etkileri, medya endiistrisi, kiginin
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kendisi ve ger¢cek diinya seklinde siralanmaktadir. Bu bes alandaki bilgi sayesinde
insanlar gorev-bilgi islemleri esnasinda oldugundan fazla farkindalik sahibi olup bu
sayede bilgi arama, aradig1 bu bilgi ile ¢alisma ve sahsi hedeflerine hizmet etme adina
fayda saglayacak anlami olusturma ile alakali daha diizgiin kararlar alabilmektedir

(Potter, 2004, s. 69).

3.2.3. J. Francis Davis: “Medya Egitim Programlarimin Teorik Kokenleri”

Bu teoride ‘Televizyon insanlara bir sey yapmaz, insanlar televizyonla bir sey
yapar’ goriisliniin hakim oldugu ve daha aktif bir perspektiften anlam ¢ikarmay1 6ne
cikarildig1 goriilmektedir. Yalnizca gozlemleyicinin bir kisim arzularina erigmesine

katkida bulunulmasi gerektigi vurgulanmaktadir (Apak, 2008, s. 28).

Bu modele gore 6grencilerin belirli standartlar olusturmasina katkisi olan ana
asama bu uygulamaya doniik becerilerin gelisimine oneride bulunmaktir. Bu beceri
geligtirme katmanlarinin 6grencilere Ogretmenin standartlarint dayatmaktan ziyade
“izledikleri programlara dair goriiglerini ifade edebilecekleri yeterlilik” i¢in hazirlandigi

vurgusu yapilmaktadir (Apak, 2008, s. 29).

Gavra Gagmis
Denevimler AL L Hafiza/ iligkiler
Kol Galenaklr E K  Ezitim
Tarihzal’ Hiksy=zal T U Cinzirat
IdzoiojilerDe ferler i Y Ik
Telknoloji N Hedeflenen h U Tag
Uslup Antzm T Yetenek
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Milkiyet Iligkiler
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Sekil 3.3. J. Francis Davis’in Medya Egitim Programlarinin Teorik Kokenleri Modeli

Sekil 3.3.’te ortaya koyulan modelde ii¢ boliimden olusan bir yap1 goriilmektedir.
Bu boéliimler Metin, Okuyucu ve Kiiltiir seklinde tanimlanmaktadir. Metin bdliimiinde,

metinlere ait igerikler, yap1 ve tarza vurgu yapilmaktadir. Okuyucu bdliimiinde ise
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okuyucularin fiziksel ve ruhsal 6zellikleri ve ge¢mis yasantilari seklinde bir ayrim
yapilmaktadir. Kiiltiir boliimiinde ise kiiltiir ile olusan politik durumlar ve ortak

kararlarin saptandig1 goriilmektedir (Apak, 2008, s. 29).

Yukarida verilen her ii¢ modelden de anlasilacagi iizere medyanin yansiz olmadigi
ve bireyler tizerinde yonlendirici bir tarafi bulunmaktadir. Aslinda énemli olan seyin
yapilan bu yonlendirmelerin dogru olarak algilanmasi ve yorumlanmasi olduguna da

vurgu yapilmaktadir (Apak, 2008, s. 29).

3.3. MEDYA OKURYAZARLIGI HAREKETINDE YEDi BUYUK TARTISMA

Yaklasik yetmis yi1l gibi bir seriivene sahip medya egitimi zaman ilerledikce fakli
merhalelerden gecerek boyut degistirdigi goriilmektedir. Baslangigc asamasinda
korumaci bir yaklasimla ortaya ¢ikan medya egitiminin o zamanki amacinin insanlari
kisisel olarak ve ozellikle de ¢ocuk ve geng niifusu kitle iletisim araglarindan yansiyan
igeriklerin olumsuz etkilerinden korumak olarak goriilmektedir. Tam da bu noktada
yasaklarin ve korumanin 6n plana ¢iktig1 bir medya egitimi ile insanlarin bu zararlardan
ancak medyadan uzak durarak korunabilecekleri tezi savunulmaktadir. Zamanin
ilerlemesi ile birlikte gelisen ve degisen teknolojinin siirekli bir degisim icerisinde
insanlarin iletisim ortamlarindan uzak duramayacagi gibi, televizyon ve bilgisayarin
artik insanligin hayatinin vazgecilmez unsurlarinin en basinda yerlerini aldiklar1 da
goriilmektedir. Iste bu noktada, degisen bakis acilar1 da medya egitimine dair siiregelen
anlayisin donligmesine vesile olmaktadir. Medya egitiminde o eski korumaci anlayistan
¢ikilip son donemlerde artik 6ncelikli amag olarak insanlara karsilastiklar1 medyalara ait
mesajlar1 ¢oziimleme yetisinin kazandirilmasi hedeflenmektedir. Yalniz burada dikkat
edilmesi gereken noktanin medya iletileri karsisinda yapilan bu ¢éziimleme becerisinin
elestirel diisiinme ¢er¢evesinde vuku buldugu olarak goriilmektedir (Seylan, 2008, s.
86). Hobbs (1998) bu noktada medyaya ait bir iletinin ¢oziimlenmesi asamasinda
genellikle elestirel bakis agisinin yaninda psikoloji, sosyoloji, tarih ve sanat gibi

alanlardaki bilginin gerekliligine de vurgu yapmaktadir.

Korumaci yaklagim olarak adlandirilan ve ¢ocuklarin medyadan uzak durarak o
mecralara ait mesaj ve igeriklerinden korunabileceklerini savunan bu anlayisa karsi

ortaya c¢ikan bu yeni akimla birlikte medya egitimine karsi sergilenen bu kisir bakis
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acisinin  degiserek daha iiretken ve genis bir perspektifle giin yiiziine ¢iktig1
goriilmektedir. Tiim bu gelismelere ve degisimlere ragmen diinya {izerindeki medya
egitiminin ortak bir noktada bulusulup devam etmedigi gozden kagmamaktadir. Bu
dogrultuda gerek medya okuryazarligi dersinin islenigine iliskin, gerek kullanilacak
yaklagimin hangisinin fayda saglayacagi ve gerekse de bu dersi verecek dgretmenlerin
egitimlerine dair bir silirii alandaki tartismalar hala siirmektedir. Bu noktalar
diisiiniildiiglinde medya egitiminin heniiz tam anlamiyla basariya ulagsmis bir egitim
olmadig1 ve bu noktada kat edilmesi gereken yolun ¢ok daha oldugu diisiintilmektedir

(Seylan, 2008, s. 86).

Hobbs (2004) yukarida tartigsilan konularin igerigine dair cevaplarin bulunmasi
adina “Medya Okuryazarligi Hareketinde Yedi Biiylik Tartisma” isimli yazininda
medya okuryazarlhifina iliskin tartisma konusu olan yedi soruyu maddeler halinde su
sekilde siralamaktadir: (1) Medya okuryazarligina dair egitim ¢ocuklarin ve genglerin
medyanin olumsuz etkilerinden korumasint amaglamali midir? (2) Medya igerigi
iiretimi medya okuryazarlig1 egitimine dair temel bir 6zellik olmali midir? (3) Medya
okuryazarlig1 alan olarak popiiler kiiltiir metinlerine odaklanmali midir? (4) Medya
okuryazarliginin daha direkt bir politik ve ideolojik giindemi olmali midir? (5) Medya
okuryazarlig1 okul temelli ilkdgretim ile orta 6gretim egitim ortamlarina odaklanmali
midir? (6) Medya okuryazarlig kendi igerisinde 6zel bir konu olarak mi1 6gretilmelidir,
yoksa halihazirdaki konularin igerisine mi yerlestirilmelidir? (7) Medya okuryazarlig:
alanindaki girisimcilerine medya kurum ve kuruluslan tarafindan maddi olarak destek
verilmeli midir? Bu tartisamaya dair maddeler halinde sunulan yedi sorunun agilimina

bakildigina ise:

1. Medya okuryazarh@ma dair egitim cocuklarin ve genglerin medyanin

olumsuz etkilerinden korumasin1 amaclamah midir?

Medya okuryazarhiginin ¢ocuk ve gencleri medyadan yansiyan olumsuz
etiklerinden korumasinin amaglanmasi diisiincesi yakin ge¢miste diinya {iizerindeki
etkisini kaybettigi belirtilmektedir. Bununla birlikte bu goriisiin yerine ortaya ¢ikan yeni
yaklagimla ¢ocuk ve genglerin vatandaslik, politika ve demokrasi tiirevi kavramlara dair
farkindaliklar artirilmaktadir (Sandroni’den aktaran Hobbs:2001). Bunlarin yaninda

smif catismasi, 1wrkcilik ve cinsiyetgilik gibi yakin gecmiste 6nem kazanmis ve
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toplumlar1 fazlasiyla ilgilendiren konulara dair ortaya ¢ikmasi gereken yaklasimlar veya
yikilmasi gereken Onyargilarda medya okuryazarliginin birincil konular1 arasinda yer

bulmaktadir (Seylan, 2008, s. 87).

Medya okuryazarligi egitimini eski anlayis olan korumaci yaklasimla devam
ettiren lilkelerden bir tanesi Amerika Birlesik Devletleridir. Amerika’da medyanin
cocuklar acgisindan bir risk unsuru olarak goriildiigii belirtilmektedir. Bunun yaninda
medya okuryazarhi§i da koruyucu eleman olarak goriilmektedir. Kitle iletisim
araclarinin ¢ocuk ve gengler agisindan olumsuz etkiler barindirdig1 goriilebilir; mesela,
medya igeriklerinde gerek sigara gerekse alkole dair tesvik edici unsurlarin oldugu
goriilmektedir. Farkli bir agidan bakildiginda aslinda medyanin ve medya okuryazarligi
dersinin katkisi ile birlikte ¢ocuk ve genglere sigara, alkol ve uyusturucu maddelerin
zararl yanlar1 hakkinda bilgilendirmeler yaparak bu sayede onlarin bu zararli maddeleri
kullanmalarin1 baglamalarinin O6niine gegilebilecegi distiniilmektedir. (Austin ve

Johnson’dan aktaran Hobbs:2001).

Bu tarz bir diisiincenin egemen oldugu bir toplumda ¢ocuk ve gencler medyanin
zararlar1 karsisinda korumaya muhtag savunmasiz bireyler olarak goriilmektedir.
Derslerde egitimcilerin kitle iletisim araglarinin ¢ocuk ve genglere olumsuz etkilerinden
s0z etmesi ve bu olumsuz etkilerden korunmak i¢in sozii edilen olumsuzluklari
barindiran program ve iceriklerden uzak durulmasini séylemesi, bunun yaninda boyle
bir icerige sahip programla karsilasildiginda o kanalin hemen degistirilmesini veya
televizyonun hemen kapatilmasini tesvik eden bir medya egitim sisteminde bu egitimi
alan ¢ocuk ve genclerin aktif bir sekilde derse katilmasi pek miimkiin goriilmemektedir

(Seylan, 2008, s. 87)

Bu egitim esnasinda kitle iletisim araclarmin zararlarinin anlatilmasina egilim
goriiliirken, gocuk ve genclerin bu noktada medya ile aralarindaki iliskiye zarar verildigi
noktasina  Buckingham’mm  vurgu  yaptigit  goriilmektedir. Zamane medya
okuryazarliginda c¢ocuk ve geclere 1srarla medya igerik ve mesajlarina dair
olumsuzluklarin anlatilip onlara ¢éziimleme ve sorgulama yeteneklerinin gelistirilmesi
yoniinde egitimin verilmemesi ile birlikte bu taze beyinlerin kitle iletisim araglarina ait
icerik ve mesajlardan haz aldiklar1 ger¢eginin goz ardi edilmemesi gerektigine de vurgu

yapilmaktadir (Hobbs:2001:3). Asil dneme sahip olan seyin bu taze beyinlerin medyaya



108

dair aldiklar1 hazdan onlar1t mahrum birakmadan onlara kitle iletisim araglarin1 dogru
kullanim sekillerini asilayarak medya igeriklerine dair okumalar1 elestirel bir gozle
cocuk ve genclerin aktif olarak katilim saglayacaklar1 derslerde onlara asilamaktir.
Uygulanacak olan boyle bir ders isleyisi ile birlikte gen¢ nesillerin elde ettigi bu
bilgileri hayatlarinda tatbik etmelerine yardimda bulunulacak, aktif bir sekilde katildig
derste medya iceriklerine dair elestirel bir bakisla okuduklari mesajlar veya
cozlimledikleri iceriklerden etkilenerek ya da esinlenerek medyay: takip edeceklerine
vurgu yapilmaktadir. Bunlarin da 6tesinde medyanin sadece zararlarinin anlatildigi ve
uygulamanin yapilmadigi bir derste 6grenciler yalnizca derste dinledikleriyle kalacak ve
bu bilgileri uygulamadigi i¢in hayatina tatbik edemeyecek denmektedir (Seylan, 2008,
S. 87). Bu kadar agiklamadan da anlasilacagi iizere zamanin degisimi ile birlikte
teknolojiler ve bunun yaninda en Onemlisi beyinler ve nesiller de degisim
gecirmektedir. Hal bdyle olunca degisimin kaginilmaz oldugu bir diinyada egitim
sisteminin de degismesi gerekmektedir. Ezberci ve korumaci yapidan ¢ikilip yepyeni bir
boyut ile arastirmaci ve elestirel bir bakis agist ile diinyaya bakan nesillerin
yetistirilmesi noktasinda gayret sarf edilmesi gerektiginin daha dogru olacagi

distiniilmektedir.

2. Medya icerigi iiretimi medya okuryazarhg egitimine dair temel bir 6zellik

olmal midir?

Egitimcilerin ¢cogu yeni neslin kendilerine ait medya igerik ve mesajlarin1 veya
iletilerini  olusturmadan medya mesajlarina dair elestirel bir ¢oziimleme
yapamayacaklarini savunmaktadir. Medya egitimin tamamlanmast asamasindaki ana
etmen onlarin okuma ve yazma etkinliklerinin olduguna vurgu yapilmaktadir. Ozellikle
Ingiltere ve Kanada’da medya okuryazarhigi derslerinde siirekli basvurulan metodun
medya iletisi iiretimi oldugu goriilmektedir. Bunun yapilmasinin amaci ise 6grencilerin
okuma ve yazma ile birlikte degerlendirme yapmaya dair yetilerinin gelistirilmesi ve
bunun yaninda bu cocuklar tarafindan olusturulan mesajlarin egitimciler tarafindan
degerlendirilerek dgrencilerin olusturduklar: bu mesajlara dair beklentilerini 6grencilere
sunarak katilime1r bir iiretim siireci ortaya cikmasina katki saglamast oldugu

vurgulanmaktadir (Workshop’tan aktaran Hobbs:2001:3).
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Yapilan bu c¢alismalarda O6grencilerin hem tekil olarak olusturduklart mesajlar
degerlendirilirken bunun yaninda grupsal mesaj olusturma ve olusturulan bu mesajlarin
nasil yorumlandigi da ogrenciler tarafindan daha iyi bir sekilde idrak edilmektedir.
Yapilan tiim uygulamalarla birlikte tiim O6grencilerin analiz yontemlerini 6grenerek
kendilerinin bu degerlendirme asamasinda nelere dikkat edip etmeyeceklerini de
gormektedir. Yine bununla birlikte yapilan grup caligmalar1 sayesinde 6grencilerin
analiz esnasinda dikkat edip etmedigi seylere ayni1 mesaja dair bir diger arkadasinin

bakis agis1 noktasinda nelere dikkat edip etmedigini gérme sans1 yakalamaktadir.

Tiim bu bakis acilarinin diginda bir grup insanlarin diislincesi ise ¢ocuklarin
olusturduklart mesajlarda profesyonel oOrneklerin taklidinin s6z konusu olacagi
goriisiiniin hakim oldugu goriilmektedir. Bu diislincenin sahipleri ayrica halihazirdaki
medya igerik ve iletilerinden yola ¢ikarak olusturduklar1 yeni iletilerde taklitci mesajlar
tirettiklerinden, bdyle bir ¢alismanin taklide dayali olmasindan dolayr Ggrencilere
katkis1 olamayacagina vurgu yapilmaktadir. Tiim bunlarin sonucu olarak 6grencilerin
medyaya dair bir mesaj olusturmanin gii¢ olmadigimi diisiinmesiyle kendilerinde
elestirel bakisin yok olacagina da deginilmektedir (Hobbs:2001:4). Diger taraftan
Buckingham (2006, s. 83-84) 6grencilerin medya igerik veya mesajlarini olustururken
aslinda medyanin kullanmis oldugu dili de 6grendikleri, kendilerinin ve arkadaglarinin
mesajlarim1 degerlendirme esnasinda ise elestirel bakis acilarin1 da kullandiklarini

belirtmektedir.

Ote yandan dersliklerdeki teknik donanim yetersizligi okullarda medya egitiminin
tam manasiyla yapilmasina sorun teskil etmektedir. Gerekli teknik altyapinin birgok
iilke okullarinda olmadig1 bilinmektedir. Bunun yaninda ayni iilke sinirlar igerisinde
dahi bu esitsizligin 6rneklerine rastlanmaktadir (Seylan, 2008, s. 87). Bu konu aslinda
medya egitiminde esitsizlik olarak diisiiniilse de ayn1 zamanda daha onceki konularda
da vurgu vyapildigi iizere sayisal esitsizligin  sonuglarindan  birisi  olarak

distiniilmektedir.

Bu gorevi icra eden dgretmenlerin nitelik anlamindaki yetersizlikleri de olayin
farkl1 bir boyutu olarak goriilmektedir. Ogrencilerin olusturduklari ileti ve mesajlarin
degerlendirilmesi noktasinda yeterli altyapiya sahip olmayan 6gretmenlerin bu asamada

zorluk c¢ektikleri diisiiniilmektedir. Bunun yaninda gereken egitimi alamamis
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Ogretmenler Ogrencilerini medya mesajlar1 olusturmalari asamasinda gerekli sekilde
yonlendirme yapamamaktadir (Buckingham, 2006, s. 83). Ortaya ¢ikan bu gergek
aslinda diinya iizerinde medya okuryazarlifina dair en biiylik sikintilardan biri olarak
durmaktadir. Medya okuryazarlig1 egitmenligi yapan kisilerin gerekli egitimi almamis
olmasi bu donanimdan yoksun olmalarin1 dogurmaktadir. Tiirkiye 6rnegine bakildiginda
medya okuryazarligi dersini bir iletisim fakiiltesi mezunu degil de sosyal bilgiler
mezunu kisiler tarafindan verilmesi ile birlikte bu egitimin tam manasiyla amacina veya

hedefine ulasmasinda sekteye ugradigini bariz olarak gostermektedir.

3. Medya okuryazarhgi alan olarak popiiler kiiltiir metinlerine odaklanmal

midir?

Medya okuryazarligi ders isleyislerinde popiiler kiiltiire dair metinlerin bulunup
bulunmayacaginin gerekliligine iliskin degisik gorlisler bulunmaktadir. Bir grup,
egitimin yalniz sofistike ve klasik metinler iizerinden yiiriimesi gerektigi diislincesinde
iken, diger bir tarafta gilincel hayata dair metinlerin derslerde analiz edilmesinin
ogrencilerin kendilerini gelistirmesine katki saglayacagini savunmaktadir (Seylan, 2008,
s. 89). Bu grup medya okuryazarhigmin popiiler kiiltiire dair medya metinlerine
odaklandiginin goriildigiinii belirtilirken, ilk ve orta 6gretim okullarinda sinif igerisinde
popiiler medya metinlerinin kullanilmasinin degerleri ve olusturacag1 tuzaklar
noktasinda ciddi tartismalarin olduguna vurgu yapilmaktadir (Greenaway, 1997; Hart,
1997). Bu dogrultuda aslinda okullarin kurulus amaglarmin her kademede elektronik
sekilde iletilen halleri de dahil olmak tizere popiiler kiiltiire ait degerlerin azaltilmasi
icin kuruldugu sdylenmektedir (Aronowitz & Giroux, 1991, s. 153). Popiiler kiiltiire ait
metinlerin siif igerisindeki alisilagelmis isleyisi zorlayabilecegine ve bozabilecegine
deginilirken 6grencilerin 6grenme ile birlikte iletisimde olmasi gereken siireglere dair
gelisim gosteren anlayislariyla alakali epistemolojik konular tartigmak adina 6grenci ve
ogretmenlere olanaklar saglar denmektedir (Dewing, 1992; Giroux, 1994). Bu goriis
dogrultusunda giincel yasama ait metinlerin toplumsal bilgiye katki saglayacak objeler
olarak kullanildiklarinda, 6gretmenler ve 0grenciler acisindan geleneksel diislinceler ve
konu alanlarmin bulunduklart smirlarin ilerisine ge¢meleri noktasinda yardimci
olabilecegi ve tarihsel, metinsel ve ideolojik analizlerin birlestirilmesi adina olanak

saglayabilecegi vurgulanmaktadir (Hobbs, 2004).
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Ogrencilerin televizyonda her giin karsilastiklar1 bir dizi veya reklamdan yola
cikilarak bunlara dair mesajlarin analiz edilmesinin bu dersin 6miir boyu egitim
hedefine katki saglayacag1 goriilmektedir. insanlarin her giin medyalardaki olumsuz
etkilere maruz kaldiklar1 agik olarak goriilmektedir. Medya okuryazarligi dersinin ana
amact ¢ocuk ve gencleri bunun yaninda ebeveynleri bu olumsuz etkiler karsisinda
bilin¢lendirmek olduguna vurgu yapiliyorsa, uygulama seklinin tabii olarak egitimi alan
kisinin giindelik yasam kistaslarina uygun olarak ona seslenmesi gerekmekte ve 6te bir

sOylemle uygulanabilirliginin olmas1 gerekmektedir (Seylan, 2008, s. 89).

Ormegin derslerde ¢ocuklarin zarar gorecedi sigara, alkol ve uyusturucu gibi
zararli maddelerin oldugu bir kisa film, kamu spotu veya reklam gibi bir ¢aligmanin
lizerinde c¢oziimleme yapilip anlatilmaya calisildiginda c¢ocuklar bu yapitlardaki
olumsuzluklarin neler oldugunun daha iyi bir sekilde farkina vararak kavrama
noktasinda daha ileri seviyeye gelecektir. Bununla birlikte boyle bir egitim gérmiis olan
cocuk okuldaki aktif dersi evde maruz kalacagi olumsuz igeriklerde uygulayarak
elestirel bir bakis acisinin kendisinde gelismesi ile bu yaklasimla degerlendirmelerde
bulunacag: goriilmektedir. Olaya bu agidan bakildiginda ise popiiler kiiltiir unsurlarinin

medya derslerinde kullanilmasinin olumlu sonuglara 11k tutacagi diisiiniilmektedir.

4. Medya okuryazarhgmmin daha direkt bir politik ve ideolojik giindemi

olmali midir?

Elestirel vatandaglarin olusmasini radikal demokrasinin gelismesiyle eslestiren
post modern siyasal projenin bir parcasmnin medya okuryazarligi oldugu
diistiniilmektedir (Aronowitz & Giroux, 1991). Bu ifadelerden yapilabilecek ¢ikarimlara
bakildiginda medya okuryazarliginin asil amacimin {ilkelerin demokrasilerine yarar
saglayip katkida bulunabilecek elestirel vatandaslar yetistirmek olarak goriilmektedir
(Seylan, 2008, s. 90). Medya okuryazarlig1 dersinde, 6grenciler medya igeriklerinde
karsilastig1 politik, sosyal ve ekonomik sifrelerin ¢éziimlerini 6grenmektedir. Ele alinan
mesaji olustururken kullanilan iletinin ve dilin vermeyi hedefledigi siyasi ya da
sosyolojik amaca degin mesaj1 inceleyen O6grenciler, elde ettigi elestirel bakis acist
sayesinde iletisim araglarindan verilmek istenen igerik ve mesajlara dair analizler yapar
denmektedir. Bu asamada 6gretmenin gorevinin ise 6grencilerine elestirel bakis agilarini

gelistirebilecekleri ortami onlara hazirlamaktir. Ogretmenler dgrencilerin medya iletileri
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karsisinda ozgiirce diislincelerini ifade etme olanagi saglayip onlar1 dogru bir bicimde
yonlendirerek onlara yaptiklar1 elestirilerin saglikli olmalar1 noktasinda katkida

bulunmasi gerekmektedir (Seylan, 2008, s. 90).

Yalniz isin bu asamasinda bu dersi veren Ogretmenlerin kisisel goriislerinin 6n
plana ¢ikmasi ve bunlar derste ifade etmesi gibi bir endise ortaya ¢ikmaktadir. Bu tarz
bir isleyisin oldugu derste 6gretmenlerin derslikleri kendi goriis ve diistincelerini ifade
ettigi bir ortam olarak kullanmasi ile birlikte 6grenciler derste 6gretmenlerinin bu goriis
ve diislincelerinden etkilenecekler ve buda dersin tarafsizligini yitirmesine sebebiyet
verecektir denmektedir. Halbuki bu egitimde 6gretmenlerin izlemesi gereken yol kendi
diistince ve gorisleri 1s18inda, kendi dogru ve yanliglart dogrultusunda o6grencilerini
yonlendirmek degil, 6grencilere 6zgiir bir sekilde kendilerini ifade etme ortami sunarak
onlarin kendilerine has ifade becerilerini ortaya ¢ikarmalarina yardimeci olmaktir. Medya
derslerinin icerigindeki politik glindem yalniz ¢6ziim bekleyen bir iletide bulunan veya
bu mesajda kullanilan politik dilin irdelemesine dair olabilecegi vurgulanmaktadir.
Bununla birlikte derste 6gretmenlerin dilinden yansiyacak herhangi bir politik sdylemle

ders amaciin disina ¢ikacagi vurgusu yapilmaktadir (Seylan, 2008, s. 90).

Boyle bir sdylemin oldugu durumda asil olmasi gereken sey; eger iilkelerin
gelecegine yatirim yapacak demokratik bir ortamda yetisen ve kendine has elestirel
bakis agis1 gelistirilecek bir nesil yetistirmek ise bu noktada medya egitimi verilen
kisilerin bilgili ve bilingli bir egitimle kendilerini yetistirmelerine katki saglamaktir.
Boylelikle bilgili ve bilingli bir egitim camiasinin yetistirilmesi ile birlikte, kendi
ideolojik goriis ve diisiincesi ne olursa olsun 6zgiir ortamda yetisen bir neslin altyapisini
olusturacak egitimi verme noktasinda katki saglayacagi kaginilmaz bir gercek olarak
goriilmektedir. Boyle bir ortamda egitimcilerin kendi ideolojilerini yansitmadan derste
yetistirecegi elestirel bakis acis1 olan bir gengligin lilke demokrasisine katki saglayacagi

da bariz bir sekilde kendini gostermektedir.

5. Medya okuryazarhg okul temelli ilkogretim ile orta ogretim egitim

ortamlarina odaklanmal midir?

Medya okuryazarligi hakkinda bircok akademik ve popiiler yazinin okullara,

Ogretmenlere, Ogrencilere ve kamu egitimine dair pek az vurguda bulundugu

belirtilmektedir (Bianculli, 1992; Messaris, 1996; Silverblatt, 1996; Singer & Singer,
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1983). Medya egitiminin aslinda evde ebeveynler tarafindan gelistirilmesi gerektigine
vurgu yapan egitimciler de bulunmaktadir (Axelrod, 1997). Okullarin paradoksal bir
yap1 sergileyen hem en radikal hem de en tutucu sosyal kurumlar oldugu belirtilmekte
(Maehr & Midgley, 1996) ve bu okullar, medya ve bilisimin rolii ile okullarin amaglari
arasindaki gereken bag tarif etme noktasinda ¢ok bilinen bir halde sessizlige biiriinmeyi
tercih ettikleri sdylenmektir (Sizer, 1995). Zamanin ilerlemesi ile gelisen ve degisen
diinyada teknolojinin sardig1 bir ortam c¢erisinde hayatlarin1 devam ettiren her bir birey
icin etkili medya egitiminin sart oldugu vurgulanmaktadir. Toplumlara bakildiginda
medya igeriklerindeki olumsuzluklardan en ¢ok etkilenenlerin daha kurgu ile gergeklik
arasindaki farki goremeyen c¢ocuklar oldugu bilinmektedir. Bu etkilerin en aza
indirgenmesi adina ¢ocuklarin medya egitimi almasi ile birlikte iletisim araglarinin onlar
tarafindan daha dogru ve etkili kullanmalarina katki saglayarak, boyle bir medya
bilincinin onlarda olugmasi noktasinda katkida bulunacagi da vurgulanmaktadir. Bu
yonler dikkate alindiginda medya egitiminin erken yaslardaki ¢ocuklarin egitim-6gretim
siireci icerisine en kisa siirede alinmasi gerekmektedir. Hal boyle iken ilk ve orta
Ogretim asamasindaki cocuklarin medya egitimini almasi onlarin medyay1 dogru ve
etkin kullanmalar1 noktasinda bilinglerinin daha erken donemde gelisecegine vurgu

yapilmaktadir (Seylan, 2008, s. 90-91).

Yalniz bu siire¢ sadece 6gretmen ve 6grencilerin ¢abalari ile degil de ebeveynlerin
de katkilarin bulunmasi gereken bir siire¢ olarak disiiniilmektedir. Medya
okuryazarlhigi dersinin aslinda bu egitimi alan kitlenin giindelik yasantilari ile birebir
iliskisi bulunan bir ders oldugu belirtilmektedir. Neredeyse her giin bir veya birkag
medya organi iletileri ile karsilasan ¢ocuk ve gengler, karsilarindaki bu olumlu veya
olumsuz etkilerin farkina medya okuryazarlig: derslerinde yaptiklari medya igeriklerine
dair ¢oztimlemeler sayesinde varmaktadirlar. Bu ¢ocuk veya genglerin okula geldiginde
derste siirekli takip ettigi bir programin igerigine dair analiz ve ¢dziimleme yapmalari
onlarin bu programlar karsisinda daha dikkatli olacaklar1 ve elestirel bir perspektiften o
programi takip edecekleri anlamina gelmektedir. Ebeveynlerin 6ncelikli olarak boyle bir
dersin ¢ocuklarina fayda saglayacagina inanmasi gerekmektedir. Boyle bir dersin
gerekliligi noktasinda fikir birligi yapan ebeveynler dersin se¢meli olarak okutulmasinin
istendigi yerlerde bu dersin secilmesi noktasinda g¢ocuklarina telkinde bulunmalar

gerekmektedir. Bununla birlikte ebeveynler iletisim araglarinin kullanimi noktasinda
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ortak bir biling gelistirmek adina zemin hazirlayarak ve evde televizyon izleme saatleri
koyarak ¢ocuklarin televizyon karsisinda kaldigi siire¢ igerisinde onlart yalniz
birakmamaya 6zen gostermesi gerekmektedir. Sayet medyadan ¢ocuga zarar verecek
mesajlarin oldugu sahneler ekrana gelir ise ebeveynler ¢ocuklarin rahatlayacagi tavirlar
takinmas1 gerekmektedir. Bunun icinde gerekli goriilen yerlerde ebeveynlerin
cocuklaria oradaki mesaja dair sorular sorarak onlarin rahatlamasi agisindan katkida
bulunarak, gerektiginde de oradaki mesaja dair agiklamalar yapmasi gerekmektedir.
Medya okuryazarliginin ilk ve orta 6gretim asamasi ile biitiinliik saglamas1 noktasindaki
engellerden bir digeri de 6gretmenlerin yetersizligi olarak goriilmektedir. Bu problem
maalesef birgok iilkenin ortak zafiyeti olarak durmaktadir. Bu dersi verecek olan
Ogretmenlerin medya okuryazarligmma dair yeterli bilgi ve donamima sahip olup
olmadiklar1 noktasindaki tartismalar heniiz devam etmektedir. Diinya {izerinde bu
eksiklik 6gretmenlere verilen seminer ve konferanslar esliginde desteklenmeye calisilsa
da tam bir basarinin ortaya ¢ikmadigi goriilmektedir. Tiirkiye 6rnegine bakildiginda bu
uygulama; sosyal bilgiler Ogretmenlerinin verilen belirli bir egitimle medya
okuryazarlig1 dersi verme yetkisini eline almasi seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Medya ve
kitle iletisim araglarina dair gerekli egitimi almamis 6gretmenlerin medya okuryazarligi
dersini vermeleri bu alandaki dncelikli sorunu teskil etmektedir. Bunun yaninda medya
okuryazarligi dersi verecek Ogretmenlerin bu alana dair yeterli bilgi ve egitimi
alamamas1 da diger bir sorun olarak yansimaktadir. Birde bunun yaninda okullardaki
teknik altyapr eksikligi ortaya ¢ikinca medya okuryazarligi dersinin ilkdgretim
asamasinda baslamasmmn zorlastig1 sdylenmektedir. Onceki konularda da vurgulandig
tizere bu derslerde 6grencilerin kendi ileti ve igeriklerini olusturmasina, bunun yaninda
olusturduklart bu iletilerin diger Ogrenciler tarafindan ¢6ziimlenip elestirilmesinin
onemine dikkat cekilmektedir. Boylelikle uygulamaya geg¢irilmis bu yontem ile
oncelikli amacinin medya igeriklerine dair Ogrencilerde elestirel bir bakis acisinin
gelistigi bir medya okuryazarligi dersinin ortaya ¢ikacagi diisiiniilmektedir. Eger teknik
altyap1 olarak diisiiniilen televizyon, radyo, internet, bilgisayar gibi temel araglarin
smifta yoksa bu ders 6gretmenlerin medya okuryazarlifina dair anlattiklarinin dtesine
gecemeyecektir. Sadece Ogretmenin konuya dair bilgileri anlattigi veya yazdirdigy,

ogrencilerin ise dinleyip not almaktan oteye gegemedikleri uygulamanin olmadig bir
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ders olarak kalmaktan Oteye gecemeyecegi ve dersin gergek amacinin disinda bir

isleyisle ele alinacagi diistiniilmektedir (Seylan, 2008, s. 91-92).

6. Medya okuryazarh@ Kkendi icerisinde o6zel bir konu olarak m

ogretilmelidir yoksa halihazirdaki konularin icerisine mi yerlestirilmelidir?

Medya okuryazarligina ait kavramlar diislincesini biitiin miifredat icin ve
biitiinlestirici bir sekilde ileri siirenler metinleri analiz kaynagi olarak kullanmanin
ehemmiyetini (Kress, 1992) ve ana bilim dallar1 ve konular arasindaki baglantilari
analiz etmek icin ¢ok yonlii olanaklar olarak medya ¢oziimlemesinin ayrica iiretim
faaliyetlerinin degerine (Bevort & Thierry, 1997; Davison, 1992; Erstad, 1997;
Richards, 1992) vurgu yapmaktadir. Bu madde iizerinde iki farkli diisiincenin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Bu diisiincelerden ilki, medya okuryazarligi dersinin Oteki
derslerin igerisinde verilebilecegini savunurken diger grup medya okuryazarligi dersinin
0zel olarak verilmesi gerektigi diislincesine sahip oldugu goriilmektedir. Zaman
ilerledikce iletisim araglarinin insanlarin hayatindaki yeri hizla artmaktadir. Farkli
diisiincelerden de yola ¢ikildiginda bu agisiyla bir tarih dersinde medya okuryazarliginin
belki tarihsel siire¢ igerisinde yeri ve dnemi anlatilabilir olarak durmaktadir. Bunun yan
sira herhangi bir lilkeye ait dilbilgisi derslerinde ise medyanin dili hakkinda igerikler
ogrencilere verilebilir olarak goriilmektedir. Lakin yapilacak bu ¢aligsmalarin basarilar
ancak dersi verecek O6gretmenlerin niteliklerine baglanmaktadir. Sayet bu derslerde
verilen igeriklere dair ¢oziimlemelerin yapilmasi noktasinda dgretmenlerde yetersizlik
s6z konusu ise bu derslerdeki coziimlemeler O&grencilere yeni bakis acist

kazandiramayacak ve dersler siradanligin 6tesine gegemeyecek gibi goriilmektedir.

Bu noktada dikkat edilmesi gereken husus mevcut konularin igerisine
yerlestirilecek olan medya okuryazarligi alaninda yeterli bilgiye sahip olmasinin
gerekliligi olarak durmaktadir. Ote taraftan medya okuryazarligi dersinin 6zel bir ders
olarak islenmesinin gerekliligini savunanlar medya iceriginin simiflarda gozlem ve
analizler yapilarak verilebilecegini 6ne siirmektedirler. Medya okuryazarliginit 6gretim
izlencesine eklenmesini sakincali bulanlar; medya okuryazarliginin mevcut dersler
icerisine ilistirilmesi durumunda bu ders igeriklerinde kendisine belirli oranda yer
bulacagi ve bu noktada egitimde aksakligin dogacagini derse gereken Onemin

gosterilmeyecegini diisiinmektedirler. Bu ders ¢ocuklarin gelisimine katki saglayacak
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onemli bir ders olarak goriilmektedir. Omiir boyu kendisine katki saglayacak bilgileri
bu ders aracilig1 ile alan 6grenci bir ders igerisine sikistiritlmis medya okuryazarligi
dersinden fayda elde edemeyerek ¢ogu zaman onu goz ardi dahi edecektir denmektedir.
Bu aciyla konu diisiiniildiigiinde medya okuryazarligi dersinin tek basgina islenmesi
gelecek nesillerin yetismesine ¢cok daha fazla katki saglayacagi goriilmektedir (Seylan,
2008, s. 92-93).

7. Medya okuryazarh@ alanindaki girisimcilerine medya Kkurum ve

kuruluslar: tarafindan maddi olarak destek verilmeli midir?

Hobbs (2001:133) son donemlerde medya sirketlerinin bir¢ogunun medya
okuryazarligi dersinin isleyisinde Ogretmenlerin kullanabilmeleri i¢in teknolojik ve
medyanin egitimde kullanilmasini amaclayan programlar gelistirdigini vurgulamaktadir.
Amerika Vakfi Gazete Birligi bunlara 6rnek gosterilecek kurumlardan sadece bir tanesi
olarak goriilmektedir. Bu birligin 0grencilerin yerel gazetelerin igeriklerini ve
mesajlarin1 medya okuryazarhigi dersinde gordiikleri bilgiler 1s18inda analiz etmeleri
maksadi ile materyaller gelistirdigi belirtilmektedir. Bu birligin yaninda medya
okuryazarhigi dersini destekleyen kuruluslardan biri de Know Tv’dir ve bu kurum da
basili  kaynak olarak dersin islenisinde Ogretmenlere yardim etmektedir
(Hobbs:2001:133). Medya okuryazarlig1 kavraminin Tiirkiye’de heniiz yeni olmasindan
kaynakli, medya okuryazarlig1 alaninda egitime ve Ogretmenlere destek olabilecek bir
kurum veya kurulus Tirkiye’de heniiz mevcut bulunmamaktadir. Medya
okuryazarligina dair ellerinde sinirli kaynak olan okullar medya kuruluslarinin
kendilerine yapmak istedigi yardimlar1 kabul etmekte bunun Otesinde kabul etmek
zorunda kaldig1 belirtilmektedir. Yalniz temeli medya ve igeriklerinin elestirilmesi olan
medya okuryazarlig1 dersinin medya sirketlerince desteklenmesi pek fazla samimiyet
arz etmeyecegi diisiiniilmektedir. Asil olmasi gerekenin ne olduguna bakilacak olursa
toplumun yarar saglayacagr her seyin medya sirketlerince desteklemesi gerektigi
goriilmektedir. Bu noktadaki ana sorun, medya sirketlerinin medya egitimine hangi
amagla destek verdikleridir. Genel itibar ile tecimsel yayin anlayiginin hakim oldugu ve
diinyada ilk hedefi kar saglamak olan, ayrica bu amacina ulagma adina ¢ogu kez
topluma zarar verecek program ve igeriklerin yayimlamasindan geri durmayan iletisim
araglari, medya okuryazari kisiler tarafindan dogal olarak elestirilecegi belirtilmektedir.

Bunun 6tesinde medya konusunda bilinglenen bireyler topluma zarar verecek yayinlar
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icin kamuoyu olusturup bu programlarin yaymniin kalkmasimi dahi saglayabilecegi
vurgulanmaktadir. Bununla birlikte bdyle durumlarin cereyan edecegi ve medya
kuruluglarinin gelecekte zarar gorecegi medya okuryazarligimin gelismesi adina emek
sarf etmelerinin disiliniilemeyecegi de belirtilmektedir. Bu destek diger taraftan
bakildiginda su sekilde goriilmektedir: Medya okuryazarliginin igerisini bosaltip medya
sirketleri bu kavrami topluma o sekilde sunmaktadirlar. Burada toplumdan gelen veya
gelecek olan elestirilerin  dozlarmi1 ellerinden geldigince diisiirterek bunlarin
yansimalarini saglamakta ve bu olusumlar1 sessiz sedasiz ortaya ¢ikan medya karsiti
girisimlere doniistiirerek bertaraf ettikleri vurgulanmaktadir (Cowrie’den aktaran
Hobbs:2001;16). Hal boyle olunca medya okuryazarliginin elestirel bakis agisina sahip
ve c¢oOziimlemesi giiclii bireylerin yetistirme amaci da sonugsuz kalmaktadir. Sivil
toplum Orgiitleri ile devlet kurumlarinin ¢ogu iilkede eksikliklerin fazla oldugu medya
okuryazarligi girisimlerine destek vermeleri gerekmektedir. Tim bu gerekceler
dogrultusunda medya okuryazarligi dersinin ¢ok genis kapsamli insanlara anlatilmasi
gerekmekte ve bu alanda saglikli toplumlarin olusmasi adina da medya okuryazari

olabilmenin énemine siirekli vurgu yapilmasi gerekmektedir (Seylan, 2008, s. 93-94).
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Zamanin ve teknolojinin degisimi ile birlikte insan hayatinda ¢ok biiyiik etkiler
birakan medyanin, giinlimiizde insanlarin hayatlarinda olmazsa olmaz diye tabir edilen
bir yasam kaynagma doniistiiriildiigii goriilmektedir. Insanlarin hayatlarinin her aninda
kendilerine bir sigmmak olarak gordiikleri kitle iletisim araclari ile olan bu siki iligki
onlarin degisip doniismesi noktasinda biiylik bir paya sahip olmustur. Bu etkilesim
insanlarin bilingli olmadan sadece vakit gecirme, haber alma ve eglenme amach
kullandiklar1 medya organlarindan masumane olarak goriilen igerikler ve mesajlar

sayesinde gergeklestirilmistir.

Insanlik tarihinde dnemli bir yere sahip olan okuma-yazma kavrammin ortaya
¢ikmasi ile birlikte insanlarin sadece okumalar1 ve yazmalari siireci baglamistir. Okuma-
yazmanin kod ¢Ozmeye yonelik bir ozelliginin oldugu doénemlerde kodlarin
anlamlandirildig1 disiiniilen okuryazarlik kavrami dogmustur. Okuryazarlik kavrami
zaman icerisinde evrimleserek bir¢cok mecrada yeni okuryazarlik tiirleri ortaya atilmistir.
Bu okuryazarlik tiirleri bilgi okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, sayisal okuryazarlik vb.
isimler almistir. Medyanin ortaya ¢ikmasi ve olumsuz sonuglarmin fark edilmesinin

ardindan da medya alanina yonelik medya okuryazarligi kavrami ortaya ¢ikmuistir.

Medya okuryazarligi kavrami insanlarin sadece medyaya ait bilgileri, mesajlar
veya haberleri okumasi, dinlemesi ve izlemesi olarak kalmamistir. Bu kavramin ortaya
atilmast ile birlikte medyaya ait icerikler karsisinda masumane bir sekilde duran ama bu
siire zarfinda her an olumsuz etkilerin bilingaltina islendigi insanlarin ve Ozellikle
cocuklarin bilgilendirilmesi, giliclendirilmesi ve pasif konumdan aktif ve iiretken

konuma gegirilmesi hedeflenmistir.

Medya okuryazarlig1 alaninda ¢alisma yapan bilim insanlari, medya okuryazarligi
hakkinda bir siirli tezler ortaya atmis ve bu savlar dogrultusunda 6zellikle uygulanis
anlaminda bir birliktelik saglanamamistir. Medya ve medya igeriklerine dair cok
sesliligin ve cok renkliligin var oldugu bir diinya tiim insanlarin hayali olarak
goriilmiistiir. Lakin bu ¢ok seslilik ve ¢ok renklilik insanlara zarar verecek boyuta
geldiginde isin igerisinden ¢ikilmaz bir hal almis ve insanlari olumsuz yonde

etkilemistir.
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Kavramsal anlamda dahi tam anlamiyla bir birlikteligin ortaya koyulamadigi
medya okuryazarligi, egitim siirecindeki islenis agisindan da boyle bir sorunla karsi
karsiya kalmistir. 1950-1960’l1 yillarda kullanilan asilamaci yaklasimla medyaya ait
asiriliklara kagan mesajlardan 6zellikle ¢ocuklarin korunmasi ve kiiltiirel devamliligin
saglanmasi amaci ile iyi ve kotii medya ayiriminin yapilabilmesi hedeflenmistir. Bu
yaklagim baskalar1 tarafindan kabul edilmeyip daha sonra korumaci yaklagimin ortaya
ciktig1 goriilmiistir. Korumaci yaklagimda ise ¢ocuklarin medyadan yansiyan zararli
iceriklere karsi korunmasi hedeflenmistir. Sonraki yillarda olaymn seyri yine degisim
gostermis ve giiclendirmeci yaklasim ortaya konulmustur. Giiglendirmeci yaklasimla
medyaya karst bireylerin giiclendirilmesi hedeflenmis yalniz korumaya muhta¢ bu
egitime vakif olamayacaklar i¢in korumaci yaklagimin devam ettirilmesi gerektigi de
vurgulanmistir. Daha da gelistirilen yaklasimlar bu defa ortaya elestirel bakis acgisinin
savunulmasi gerekliligin belirtildigi elestirel yaklasimla ortaya ¢ikmistir. Bu yaklagimla
insanlarin ve Ozellikle cocuklarin verilen egitimler dogrultusunda medyaya karsi
elestirel pencereden bakmalar1 saglanmak istenmistir. Son raddede ortaya ¢ikan
coziimlemeci yaklasim ise daha kiigiik yastan itibaren cocuk ve genclere verilen egitim
sayesinde medyadan yansiyan igerik ve mesajlart ¢ozlimleme yetisinin kazandirilmasini

hedeflemistir.

Bakildiginda goriilecektir ki bu yaklasim veya kuramlar1 ortaya atan kisiler
oncelikli olarak bulunduklar1 devir ve Kkiiltiirel yap1 gercevesinde bdyle bir yola
gitmislerdir. Nasil ki haber olusturmada muhabirin kiiltiirel yapisindan, dinsel yapisina,
aile yapisindan, siyasi diisiincesine kadar etkilendigi biliniyor ise bu alanda da ayn1 etki

s0z konusu olmustur.

Geleneksel halden siyrilip yenilesen bir yapiya doniisen medya yapist daha once
ortaya c¢ikan sorunlarin ¢ogalarak artisini da beraberinde getirmistir. Bunlar arasinda en
onemlilerinden bir tanesi sayisal ugurum (Digital Divide) olarak adlandirilan bu
teknolojilere erisim noktasindaki esitsizliktir. Her ne kadar teknoloji ilerlemis ve alim
giicii artmis olsa da bulunulan iilkeye, bolgeye, maddi gelire gére bu ugurum bariz bir
sekilde belirmistir. Bu esitsizligin giderilmesi noktasinda bir takim c¢alismalarin

yapildig1 goriilse de bu heniiz yeteri seviyeye ulasmamaistir.
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Medya okuryazarlig1 ¢cok eski bir alan olmamasi dolayist ile bir¢ok arastirmaya ve
calismaya gebe bir mecra olarak kendisini gostermistir. Cagdas anlamda medya
okuryazarligmma dair yapilan tartismalarin sergilendigi yedi biiylik tartismada
goriilmiistiir ki bu alana dair kat edilmesi gereken bir siirii mesafe ve ¢oziilmesi gereken

bir siirii sorun daha giin yiiziine ¢ikmistir.

Medya okuryazarligi egitiminde gelinen noktada iilkemizde heniiz tazeligini
koruyan bir alan olmas1 dolayis1 ile bir siirii eksikligin oldugu goriilmiistiir. Ulkesel
bazda konjonktiir geregi bulunulan durumun igerisinden siyrilma adina bir 6ze doniis
calismasinin yapilmast gerekliligi duyulmustur. Her ne kadar kamu yayini yapiyor olsa
da TRT’nin (Tiirkiye Radyo Televizyonu) kuruldugu ilk yillarinda altyap1 eksikliginden
dolay1 dis yapimlarin insanlara aktarilmasi ile birlikte toplumda kiiltiirel bir degisim ve
dontisiimiin s6z konusu oldugu goriilmiistiir. Medya alaninda izlenen politikalarin
diizeltilmesi adina yapilan girisimler ise ¢ikarci gruplar tarafindan tecimsel yayin yapan

sirketlerinde etkisiyle sekteye ugramistir.

Bu c¢alismada anlatilmaya calisilan bilgiler 1s1ginda; egitim, medya ve medya
okuryazarligimma dair bir takim Onerilerin ortaya atilmasi elzem bir durum olarak

goriilmektedir.

e Bu minvalde isin temeline egitimle baslanmali ve her giin degisen degil, tek
sefer bir komisyon tarafindan diizenlenip uzun vadeli bir plan olarak uygulanan bir
egitim sistemi ortaya koyulmalidir.

eBundan oOnceki maddelerin temel teskil ettigi bir ortamda ve eksikler
dogrultusunda oncelikli olarak medyanin isleyisinin gézden gecirilmesi, sahiplik iliskisi
ile yayn igerikleri anlaminda diizenlemelerin yapilmasi gerekmektedir.

e Medya okuryazarlig1 egitiminin gelistirilmesi sadece RTUK ve MEB araciligi ile
degil, sivil toplum kuruluslar1 ve medya kurumlarinin destegiyle gerceklestirilmelidir.

¢RTUK ve MEB tarafindan gelistirilen akilli isaretler ve tiirevinin bu konu icin
yeterli olmadig1 bilinmeli ve her gecen giin bu sanal diinyada kendisini kaybeden
cocuklara daha ¢ok yardim edilmelidir.

e Yapilmis olan Fatih egitim projesine daha ¢ok destek verilerek iilkenin her
bolgesinde esitlik ilkesine dayali sayisal ugurumun ortadan kaldirildigi bir egitim

sistemi belirlenmelidir.
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e Fatih egitim projesi tiirevi medya okuryazarligina ait projeler gelistirilmeli ve bu
projelerle yeni neslin bilinglendirilmesine katki saglanmalidir.

e Medya okuryazarligina ait devlet desteginin ve tesvikinin daha ¢ok artirilmasi
gerekmektedir.

e Daha onceki maddelerde vurgu yapildigi gibi medya igeriklerinin 6ze uygun
olmasi noktasinda gereken ¢aligsmalar yiiriitiilmelidir.

e Kisir bir alan olan medya okuryazarligi alaninda oldugundan c¢ok daha fazla
calisma yapilmali ve bu c¢alismalarda olanin tekrar edilmesi yerine literatiire
katilabilecek ¢alismalar onerilmeli ve desteklenmelidir.

eMedya okuryazarligi egitiminin asama asama aile igerisinden baglayarak
okullarda ve bu alanda uzman kisiler tarafindan verilmesi noktasinda gerekli
bilgilendirmeler yapilmasi gerekmektedir.

¢ Egitim sisteminin zafiyetinden kaynakli bu dersi verecek olan egitimcilerin alan
disindan degil de alan igerisinden yetismis Iletisim Fakiiltesi mezunlar1 tarafindan
verilmesi noktasinda devlet ¢aligmalarda bulunmalidir.

e Ogrencilerin yukarida sayillan medya okuryazarligi yaklasimlarindan en az
birkagi ile donatilmasi saglanmali ve medya igeriklerini bu donanimlari sayesinde dogru
ve elestirel bir pencereden bakarak analiz etmelerine katkida bulunulmalidir.

e Ailelerin bilinglendirilmesi adina devlet veya sivil toplum kuruluslar tarafindan
daha ¢ok ¢alismalar yapilmalidir.

e Egitimde ezbercilikten siyrilip arastirmact kimlikleri ile ortaya ¢ikan ve aldigi
egitimler 1518inda diinyaya elestirel bir pencereden bakarak onu olumlu ve olumsuz
yonleriyle analiz eden bir genglik yetigtirmelidir.

eSon olarak gerekirse iiniversitelerin iletisim Fakiiltelerinde sadece isminin
medya okuryazarlig1 oldugu ve sadece o alanda egitim verebilecek donanima sahip yeni

nesillerin yetistirilecegi bir boliim agilmasi gerekmektedir.
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